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Resumen.

retornando al consume organico.

Abstact.

According to the United Nations Organization for Food and Agriculture (FAO), 

Colombia can become one of the territories called "Food Pantry for the World" (United 

Nations Organization for Food and Agriculture (FAO), 2017). The concern about possible 

food crises has prompted the consumer to take part of the value chain and not only as a 

receiver but as the main axis, contributing from the change of consumption habits. In the

alimentos saludables y encontrar una

transmitan toda una experiencia. Los factores clave del mercado son la productividad 

laboral y el desarrollo del consumo inteligente en los perfiles de consumo organico 

especialmente de los paises de Alemania y el pais de Francia. En definitiva, la poblacion 

es estimulada a volver a lo basico, a los metodos que favorecen al medio ambiente.

De acuerdo a la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la 

Agricultura (FAO), Colombia puede Hegar a ser uno de los territorios llamados 

“Despensa de alimentos para el mundo” (Organizacion de las Naciones Unidas para la 

Alimentacion y la Agricultura (FAO), 2017). La preocupacion ante las posibles crisis 

alimentarias ha impulsado al consumidor a tomar parte de la cadena valor y no solo como 

destinatario si no como el eje principal, aportando desde el cambio de habitos de 

consumo. En primer lugar, el panorama de la produccion organica en el mundo muestra 

un increment© positive, debido a la gran demanda que presentan los mercados 

desarrollados especialmente sus beneficios, ya que este tipo de agricultura genera 

sostenibilidad desde el enfoque economico y el mas importante el enfoque ambiental, por 

lo tanto, en los proximos anos los consumidores solo demandaran productos orgamcos. 

A su vez, el estado actual del consumo organico europeo, se caracteriza por buscar 

historia. Teniendo en cuenta que los alimentos



returning to organic consumption.

capita.
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productivity and the development of smart consumption in organic consumption profiles, 

especially in the countries of Germany and the country of France. In short, the population 

is encouraged to return to the basics, to the methods that improve the environment.
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first place, the outlook for organic production in the world shows a positive increase, due 

to the high demand of developed markets, especially its benefits, since this type of 

agriculture generates sustainability from the economic point of view and the most 

important is the environmental; therefore, in the coming years, consumers will only 

demand organic products. At the same time, the current state of European organic 

consumption is characterized by looking for healthy foods and finding a story. Keeping 

in mind that food transmits an entire experience. The key factors in the market are labor



componente apicola y componenteIntroduction.

alimentario. Por consiguiente, ColombiaEn general los productos etiquetados

debido a su variedad climatologica y suorganicos” son aquellos que hancomo
experiencia tradicional en el agro obtienebajo metodos de

elventaja agro.engranunaEnecologica. otrasproduccion

(Agronegocios, 2018)alrefierepalabras “organico” se

haymundoelActualmente en

producto organico, este ultimo termina demi Hones70aproximadamente

pequeno derivado de la hectareas destinadas a este tipo de

agricultura organica la cual se encarga de agricultura, donde el continente de

generar una actividad sostenible para el Oceania tiene mas del 40% que equivale

principal es preservar los ciclos de la laUnidasNacionesde para

Alimentacion y la agricultura (FAO),sus

operaciones, en el ambito global hay dos 2001)

Respecto a la produccion colombiana,
ganado organico, plantas y vegetales

Colombia se encarga de producir el

derivados. (Organizacion de Naciones
organica lo que equivale a mas de 47.821

hectareas. El 95% de la produccion
agricultura (FAO), 2001)

organica en Colombia es orientada a la

exportacion. (Agronegocios, 2018)

Rural,DesarrolloAgricultura y Los mercados mas importantes estan
coexisten cuatro componentes agricolas.

organicosproductosexigiendo
los cuales son el componente pecuario.

tipos de clasificacion segun la FAO son:

a 30 millones hectareas. (Organizacion

tierra y garantizar la calidad en

entorno y la economia, su funcion

siendo un

Unidas para la Alimentacion y la

Ministerio deDe acuerdo con el

sido certificados

organ icas, los cuales poseen unos
la produccion mundial0.08% de

proceso por el cual se alcanza el



Ilamados “Despensa de alimentos para ellas regiones, Norte America y Europa

mundo” (Organizacion de las Nacionesmantienen la mayor parte del mercado,

ya que, estan destinando mayor parte de

Agricultura (FAO), 2017). En cuanto a lasu presupuesto en alimentos organicos

latierrasdisponibilidad deque gracias a sus cualidades como segun para

la FAO “se cultivan con metodos que son

realizado en los anos 2014 y 2016favorables al medio ambiente y que

identifico la distribucion 111.5 millonesrespetan ciertas normas y ofrecen pagos

de hectareas que conforman el paisjustos a los productores, especialmente

colombiano, el 56.7% es destinado a losdesarrollo.los paises enen

bosques (63.2 millones de hectareas), el(Organizacion de Naciones Unidas para

38.6% consagrado al uso agropecuariola Alimentacion y la Agricultura (FAO),

(43.1 millones de hectareas), y el 2.2%2003)

(2.5 millones de hectareas) equivale a los
Flavia SantoroacuerdoDe con

asentamiento urbanos y rurales. Desde la
presidenta de ProColombia, asegura que

permite
certificacionesproductos“los con

identificar que de las 43.2 millones de
organ icas le dan

hectareas aptas para la agricultura, solo

(equivale solo al 6.3% del area nacional)
pagar hasta 30% mas por el producto”.

y por otra parte el complemento que
(ProColombia, 2018)

equivale a 34.4 millones de hectareas son
De acuerdo a la Organizacion de las

destinadas a la alimentacion de animales.
Naciones Unidas para la Alimentacion y

(Mejia, 2018)
la Agricultura (FAO), Colombia puede

un valor agregado a la

nacionales y extranjeros, y de acuerdo a

oferta exportable de alimentos (...) con

consumidores que estan dispuestos a

Hegar a ser

optica de la agricultura se

se cultiva 7.1 millones de hectareas

uno de los territorios

Unidas para la Alimentacion y la

agricultura El Censo agropecuario



involucrados. El sistema a menudo seEl campo es fundamental para el Plan

describe con mas detalle en las normasNacional de Desarrollo (PND), de

que rigen el etiquetado de los productosacuerdo con el Ministro de Agricultura y

denumeroecologicos. UnValenciaRural, AndresDesarrollo gran

estandares han proliferado en el mundoPinzon la inversion para los proximos

como resultado de iniciativas privadas yanos sera de $ 227,4 billones de pesos

publicas para proporcionar el etiquetadopara impulsar el agro colombiano y el

y el aseguramiento del consumidor tantorural.delemprendimiento sector

privados(Ministerio de Agricultura y desarrollo contextos comoen

hayAhoragubemamentales. unaRural, 2019)

necesidad por respaldar el comercio de
Agricultura Organica.

encontrandoorganicos.productos
Segun la Organizacion de Naciones

laevaluarmedios deformas y

equivalencia de normas organicas.” Es el
Agricultura (FAO) define la agricultura

cuidado del agro a traves de los mejores
desistemaorganica como

sostenibles.autosprocesos
produccion que sostiene la salud de los

(Organizacion de Naciones Unidas para
suelos, Ecosistemas y personas. Se basa

la Alimentacion y la Agricultura (FAO)

(CCD, 2001)
locales, en lugar del uso de insumos con

Produccionefectos adversos. La agricultura organica

La produccion del mundo se estima decombina tradicion. innovacion y ciencia

alrededor de 70 millones de hectareas

(Vease Tabla 1),

buena calidad de vida para todos los

“El

en procesos ecologicos, biodiversidad y

en beneficio de lo compartido. En un

Ambiente de relaciones justas y una

y Centro de Comercio Intemacional

Unidas para la Alimentacion y la

ciclos. Adaptado a las condiciones



ellobasicamente muestraque

Antioquia,dedepartamentosincremento de la industria ecologica.

Magdalena, Quindio, Risaralda, Huila,esto es generado por el aumento de la

Caldas. (Federacion de Organicos de

Colombia ,2018)serie de procesos por los cuales debe

Colombia posee cultivos de palmitos

silvestres y en los departamentos del

Choco y Putumayo que respectivamente

Organic Agriculture (FiBL), 2017) tienen 9.800 hectareas y 4.869 hectareas

en Colombia. Valle del Cauca se encargaelColombiaProduccion yen

departamento de Cundinamarca: En

Colombia la produccion de frutas y

producida en el Meta y Magdalena tieneverduras organicas necesita de apoyo

Santahectareas. marta.3.800tanto gubernamental como economico

Huila,Antioquia,Cundinamarca,teniendo en cuenta que los procesos y las

Tolima y Valle se encargan de producir

encarga de producir el 0.08% de la

Organicos de Colombia ,2018)

47.821 hectareas.
Metodologia

Cultivos en Colombia: Panorama del consumeEn el articulo

organico europeo y el estado de laLos cultivos de cafe organico es el mas

produccion colombiana», se realizo laproducido en esta agriculture ya que

revision de informes especialmente de

de producir cana de azucar y cuenta con

produccion mundial lo que equivale a

4.300 hectareas. La palma aceitera es

como organico. (Organics International

certificaciones de estos productos son

recordando que la produccion es una

pasar un alimento para ser clasificado

costosos, sin embargo, Colombia se

cuenta con 19.735 hectareas en los

hectareas de tierra. (Federacion de

cana panelera y cuenta con 1.780

Institute of

Santander, Cundinamarca, Cauca y

(IFOAM) & Research

tendencia saludable en el mundo,



La trayectoria economica ha impulsadoOrganicsinstituciones como

la participacion de paises de bajosResearchInternational (IFOAM) &

ingresos en el aumento de su canasta deInstitute of Organic Agriculture (FiBL).

alimentos, creando asi nuevos nichos de
El diseno comenzo escencialmente en la

mercado con necesidades similares o
naturaleza cualitativa de la agricultura

especificas, obligando el aumento de la
organica, luego

produccion agricola tai como lo afirma la
principals datos cuantitativos a nivel

FAO El crecimiento economico ha sido

las ultimas decadas. El
consumidores europeos, considerando

PIB mundial crecio en un 2,6% anual
atributos de estudio de mercado.

entre 1990 y 2014, impulsado sobre todo

Resultados. por los paises de ingresos medianos y

bajos, donde el PIB crecio en torno a unalimentosdemundialConsumo
5,1% anual. El rapido incremento de losorganicos.
ingresos en los paises emergentes haDe acuerdo con la Organizacion de las

impulsado el auge de una clase media aNaciones Unidas para la Alimentacion y

la Agricultura (FAO) Las dinamicas de

acelerando los cambios en los habitos depoblacion cambiaran radicalmente la
hademandaLa seconsumo.demografia en las proximas decadas.

incrementado en base de un consumoPara el ano 2050, se preve que la

inteligente y sostenible (Organizacion deaumentaramundialpoblacion y
laUnidasNacioneslas paraalcanzara casi los 9,700 millones de

Alimentacion y la Agricultura (FAO),personas. (Organizacion de las Naciones

2017)Unidas para la Alimentacion

Agricultura (FAO), 2017, pag. 9)

significativo en

a su vez esta

continental y a

nivel mundial, que

y la

nivel pais de los

se identified los



Es importante regresar y mantener laDe acuerdo a Nielsen, “Cuando se trata

conexion de tin sistema de alimentosde los alimentos que comemos, los

sostenible y

necesariascondiciones(Nielsen Company ,2015) De acuerdo para su

recuperacion y en lo posible avivar elal estudio realizado en el 2015, los

bienestar de la futura poblacion. Acordeencuestados calificaron los atributos que

mas tienen importancia a la bora de

Lancet, los cambios esenciales en lascomprar alimentos. Los atributos fueron

laconsideransaludables,dietasalimentos frescos, 100% naturales y en

vegetales. Simuitaneamente la reduccionEl 43% de los encuestados considera de

de mas del 50% del consumo demayor importancia aquellos alimentos

productos de azucar y carne roja, estesinnaturalesingredientes ycon

losorganismos geneticamente modificados

paises con mayor poder adquisitivo. Sin(OGM), en segundo lugar, cuatro de cada

embargo, la realidad y el contexto al cualdiez encuestados afirma que prefiere

considerarsedebenenfrentancoloressin saboresalimentos seo

lasprincipalmentecuidadosamente,artificiales. Las preocupaciones sociales

poblaciones con problemas de nutricion.y ambientales son el principal factor de

(The EAT-Lancet Commission, 2019)decision de compra, ya que el 35%

considera importante los ingredientes de alimentosglobal deConsumo
origen sostenible, y el 33% afirma muy organicos.
importante el origen organico de estos.

Los mercados mas importantes estan
(Nielsen Company ,2015)

organicosproductosexigiendo

nacionales y extranjeros, y de acuerdo

su minima medida deben ser procesados.

con el informe de la comision EAT-

duplicacion del consumo de frutas y

cambio principalmente recae en

un ecosistema con lasconsumidores vuelven a lo basico”



simultaneamente es la region que destinaque Norte America y Europa mantienen

mas en consumo per capita, destinando

alrededor de 119,1 euros. (Vease Tabla

2) (Research Institute of Organic

Organics&(FiBL)Agriculturecualidades como segun la FAO “se

International (IFOAM), 2019)cultivan con metodos que son favorables

al medio ambiente y que respetan ciertas America del Norte:

mercadoeldestacarCabe que
productores, especialmente en los paises

estadounidense es el mercado con mayor
de(Organ izaciondesarrollo.en

Naciones Unidas para la Alimentacion y
millones de euros en 2017. En Canada el

la Agricultura (FAO), 2003)
mercado crecio mas del 9%en 2017; y en

La concentracion esta en los paises de las Estados Unidos crecio un 6% en el 2017.

regiones de America del Norte y Europa, OrganicofInstitute(Research

factores como el dinero y la educacion. Organics(FiBL) &Agriculture

International (IFOAM), 2019)

productos organicos. Norte America
Europa:

mantiene la participacion del 47% y

El valor del mercado europeo para elEuropa el 41%. (Vease Figura 1)

ano 2017 fue de 39.6 billones de dolares.OrganicofInstitute(Research

Europa tiene la mayor concentracion deOrganics(FiBL) &Agriculture

minoristas de alimentos organicos en elInternational (IFOAM), 2019)

mundo. Tambien se estan abriendo paso
Las ventas del ano 2017, la region mas

en el cambio de servicio, en restaurantes,
importante es America del Norte por el

cafeterias y otros lugares utilizando
valor de 43,012 millones de euros.

destinando mayor de su presupuesto en

alimentos organicos que gracias a sus

participacion, con un valor de 43 mil

normas y ofrecen pagos justos a los

son los mayores impulsores de elegir

la mayor parte del mercado, estan



Organics&(FiBL)Agriculture(Researchorganicos.ingredientes

International (IFOAM), 2019)Institute of Organic Agriculture (FiBL)

& Organics International (IFOAM), America latina:

2019)
En el Mercado global, ventas y consumo

Asia: per capita por region en el ano 2017 la

region de America Latina, se encuentraEl mercado se caracteriza por un gran

incremento, el valor del 2017 fue de 9.7

billones de euros, principalmente China,

que comparten las demas regiones, perodonde se registraron $ 7.6 billones de

cuarto

adopcion de productos organicos. Brasilmercado productos organicos. Ademas,

Japon esta valorado por alrededor de

mercado de productos organicos esta enInstitute of Organic Agriculture (FiBL)

crecimiento, pero se caracterizan porque& Organics International (IFOAM),

la exportacion.estan orientados hacia2019, pag. 200)

OrganicofInstitute(Research
Oceania:

Organics(FiBL) &Agriculture
Se estima que el mercado de Oceania

International (IFOAM), 2019)
esta valorado en 2.4 mil millones de

Ahora veamos a nivel pais, en el 2017
dolares australianos (2017). Las frutas.

segun FiBL, mayor
hortalizas representan casi tres cuartas

UnidosEstadosfueparticipacion
partes del valor, y estos sectores han

crecido sustancialmente desde el 2014.
en ventas de productos organicos (Vease

OrganicofInstitute(Research

como el ingreso no permiten el aumento

Latina, mientras tan to los otros paises su

en el penultimo lugar de ventas, factores

es el mercado mas grande en America

se esta evidenciando un progreso en la

1,400 millones de euros. (Research

registrando $ 40,011 millones de euros

euros, convirtiendolo en el

el pais con



fue Francia con el 18% respectivamente.Figura 2) y con el 43% respectivamente.

el crecimiento ha sido clave para que la(Vease Figura 3) (Research Institute of

tendencia se consolide mas, y obtengaOrganic Agriculture (FiBL) & Organics

losconfianza por parte deInternational (IFOAM), 2019) mayor

6)Figura(Veaseconsumidores
Consumo en Europa.

OrganicofInstitute(Research
El gran mercado de Europa, se encuentra

Organics&(FiBL)Agriculture
el 38% (2017)

International (IFOAM), 2019, pag. 240)
respecto a los principales mercados

Ademas del crecimiento porcentual deorganicos (Vease Figura 5) En cuanto al

cada mercado, las ventas observadas quevalor absolute del ano 2017 fue de 37. 5

aportan a diversos sectores en la mejoramil millones de euros, y en promedio

del desarrollo del pais ha sido motor paradestino $ 47 euros per capita en el ano

que los mercados cercanos mejoren su

percepcion y adopten la venta de estosInstitute of Organic Agriculture (FiBL)
dimensionesproductos optimizando& Organics International (IFOAM),

sociales, politicas y principalmente2019, pag. 237)

En 2015, el 68% de los productos
mayores ventas es el mercado aleman,

organicos, fueron consumidos por cuatro
acorde con IFOAM & FiBL en el ano

paises. Alemania con el 30%, Francia
2017 percibio un valor en ventas de

20% Italia 9% y Reino Unido con el 9%.
10,040 billones de euros. (Vease Figura

(Agence BIO, 2017)
of Organic7). (Research Institute

A su vez, el crecimiento del mercado a Organics&(FiBL)Agriculture

nivel pais del ano 2017 International (IFOAM), 2019)

ano 2016, el pais con mayor crecimiento

ecologicas. Por ejemplo, el mercado con

con respecto al

en segundo lugar con

2017. (Vease Tabla 4). (Research



diario en el ano 2013 obtuvo solo el 9,2%Llegados a este punto, con el crecimiento

(Vease Grafico 9) y en el ano 2017de los mercados de Europa, otra variable

importante es el consumo per capita, y de

respectivamente (Vease Tabla 5) Deacuerdo a este factor los paises que

manera que confirma el balance positivodestinan mayor parte

organicos son europeos en los primeros

organ icos ylugares se encuentran paises como Suiza,

Institute of Organic Agriculture (FiBL)Dinamarca y Suecia, aim asi, destinan

& Organics International (IFOAM),mas que los paises de America del Norte.

2019)(Vease Figura 8) (Research Institute of

Organic Agriculture (FiBL) & Organics La influencia de politicas en entomos

International (IFOAM), 2019, pag. 71) educativos promovidas por los paises

europeos desde los ochenta, y la acogidaCon respecto a la participacion de los

por parte de establecimiento comercialesproductos en las ventas de vegetales y

ha inculcado la cultura familiar en lafrutas. los vegetales y frutas organicas

adopcion de alimentos organicos. Enparticipacionmantienen una

Italia, por otra parte, la introduccion deconsiderable, y el mayor mercado es

ambientesorganicosalimentosSuiza, las frutas con el 9.2% y en cuanto en

escolares ha contribuido al crecimientoa los vegetales un 13, 5% (Vease Figura

del mercado, en 2015 mas de 1.239) (Flanders Investment & Trade, 2015)

millones de comidas con ingredientes
Consideremos ahora con respecto al ano

1,250sirvieronorganicos ense
2017 el aumento de la participacion de

comedores. Lo productos organicos
algunas categorias de productos, por

tomando
ejemplo, Suiza en el caso de huevos

participacion en hospitales, pero a menor
organicos como producto de consumo

en el crecimiento de los productos

su adopcion._(Research

a productos

una gran

obtuvo la participacion del 26,6%

tambien estan



Europea, pero el sector agricola obtienemedida. En el ambito comercial, en 2015

la contribucion de 450 restaurantes

fiscales, otrosproblemas entreorganicos. (Agence BIO, 2017)

problemas han incurrido en el bajo
Mercado de Europa

crecimiento economico de Francia. El
Mercado Aleman

PIB proyecta una tasa de crecimiento

Actualmente, Alemania es uno de los anual desde 2017 hasta 2022, entre 1.5%

mercados organicos mas grandes del y 2.0%. (Global Organic Trade , s.f.)

mundo, con tasas de crecimiento mas
Los factores clave del mercado como la

bajas en comparacion de otros paises
productividad laboral y el crecimiento de

como el Reino Unido. Alemania siendo
hogares solteros estan impulsando la

elproductos.demanda de estos
losdetambien mayoresuno

envejecimiento de la poblacion y su
importadores de productos organicos.

preocupacion por su salud y su bienestar.
Pareciera que la crisis de la EEB y otros

el comercio justo desde la industria de
problemas alimentarios tienen un efecto

alimentos, y finalmente el poder de los
positive en el mercado organico al

activistas que impulsan la eleccion de
la

comunidades mas saludables, y mas

Felices; simultaneamente la tendencia en
(Oganizacion de Naciones Unidas para

la preocupacion de preservar el medio
la Alimentacion y la Agricultura (FAO),

ambiente y la transmision de la cultura
2018)

organica y la mayor conexion entre

Mercado Frances particulars y las restauraciones estatales

y el insumo de las familias demuestra ellosde mayoresuno

dela Union consumo. unproductores agricolas de esquemanuevo

una participacion pequena en el PIB. Los

uno de los mercados mas grandes es

Francia es

aumentar en los consumidores

sensibilidad respecto de la salud.



consume consciente y lo mas importante

generacion de conciencia por parte de las

familias, la transmision de esta ha sido2019)

fundamental en la adopcion de los
Discusion.

alimentos organicos. La influenciaen los
Como resultado del diagnostico del

entornos escolares ha impulsado a los
consumo europeo, es posible determinar

demas entornos a involucrarse en los
losque

cambios esenciales y en la promocion del
consideran los consumidores son la

lasaludladepreservacion y
El consumidor organico ademas depreservacion del medio ambiente. Pero el

buscar alimentos saludables busca unala informacion, la

historia, es vital que los alimentosinteractividad entre los consumidores y
transmitan toda una experiencia. losquienes hacen parte de la cadena de

valor, ha incentivado el desarrollo del

productividad laboral y el desarrollo del

consumo inteligente, sin embargo, el

impulsado al consumidor a tomar parte

impulsado a volver a lo basico, a losde la cadena valor y
medioalfavorecendestinatario si no como el eje principal,

ambiente y a las necesidades de losaportando desde el cambio de habitos de
La tendencia de losconsumidores.

cambios generacionales significativos.los limites, es transcendental la conexion

preservaran el consumo del fututo.de un sistema de alimentos sostenible ya

losproximos anos, El panorama de la produccion organicalosque, en

demandaransoloconsumidores

consumo organico. La preocupacion ante

consumo y ante la vista del sobrepaso de

productos organicos. El segundo eje es

uso de ingredientes organicos.

en el mundo muestra el aumento en la

principal factor es

no solo como

un consumo inteligente. (AgenceBIO,

factores clave del mercado son la

envejecimiento de la poblacion ha
las posibles crisis alimentarias ha

metodos que

principales atributos que



algunosfaltanecologica. temasmisma, debido a la gran demanda por los

importantesmercados desarrollados y

embargo el future de Colombia eningresos per capita, ademas se observa

cuanto a produccion es muy prometedor.interes por

produccion internaaumentar su importantemodomismoDel es

ecologica, ya que este tipo de agricultura incentivar el crecimiento en este tipo de

agro debido a las buenas practicas que se

al medio ambiente, aportandocomo

consumidoresdesarrollo social a los productos lo cuales buscan el cuidado de

pues buscan acudir a un producto el cual los consumidores y el ambiente, es una

economia sostenible y rentable.

cuidado a su salud.
Es vital resaltar que la tradicion de

En cuanto a Colombia asi su produccion

poco mas de 47.000 hectareas, segun la geografia ha inculcado y potencializado

FAO Colombia tiene potencial para ser este tipo de labranzas en la cultura, la

proveedor del mundo ya que cuenta con experiencia y bagaje que tiene Colombia
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propicias para la agricultura organica. valor agregado a nuestros productores.

ademas en el plan nacional de desarrollo

financieros para el agro colombiano lo

cual involucra este tipo de agricultura

sea del 0.08% lo que corresponde a un

que los paises muestran un

esta planteado el impulse con recursos

produccion al sector primario, pues su

en este tipo de mercados les brinda un

sea sostenible y genere factores de

es sostenible para la economia tanto

como delimitaciones sinsus altos

Colombia se remonta en cuanto a

aplican en las plantaciones y los

mi Hones de hectareas
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