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1.LRESUMEN EJECUTIVO

Delicias del Sagl es un negocio que busca satisfacer las necesidades de personas que quieran
cuidar su salud, ofreciendo panes y coladas a base de sagu, tubérculo del cual se extrae de la raiz
de la planta donde esta es procesada hasta quedar en forma de harina; estos productos son benéficos
para la salud de nuestros clientes a su vez genera una disminucion de los sintomas causadas por

enfermedades gastricas.

Se busca el posicionamiento del Sagi como un ingrediente novedoso, de alta calidad, con un
alto valor nutricional y de gran aporte para nuestros consumidores, esta idea contribuye y estimula

la activacion de la economia, ya que impulsa a la produccion y comercializacion del producto.

Cabe recalcar que el sagu es un alimento con muchas propiedades y facil de producir en las
condiciones adecuadas, este brinda beneficios a los clientes ayudando con sus distintas
enfermedades y ademas contiene nutrientes esenciales que ayudan al aumento de peso, pues
proporciona alrededor de 350 calorias en cada 100gm de porcidn, este es facil de digerir por tanto
es una excelente manera para regular y mantener los niveles de energia de las personas en el
transcurso del dia a dia, de modo que si hablamos de buscar alternativas saludables y confiables
que mejoren la calidad de vida de nuestros clientes estd siempre sera una de las ideas y decisiones

mas acertadas.
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2. DESCRIPCION DEL PROBLEMA O NECESIDAD DE MERCADO

Delicias del Sagh ofrece productos Naturales, dietéticos, innovadores y que contribuyen a

la salud de nuestros clientes gracias a las propiedades del Sagt.

Nuestro mercado va dirigido a la poblacion joven y adulta que busque una alternativa
diferente de snacks saludables por medio de nuestros productos trayendo consigo un poder

adquisitivo para asi preferirnos por encima de otros productos.
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3. JUSTIFICACION

La industria de la panificacion es importante ya que hace parte de la dieta habitual de
nuestros pobladores, Delicias Del Sagl encontr las siguientes circunstancias en la Poblacién
Cundinamarqués: Existe la necesidad del cuidado de la salud, el consumo de productos de este
tipo se da en cualquier momento del dia y por miltiples razones, los productos de panaderia
son de alto consumo y el consumo se presenta en todos los estratos sociales.
Por esto, nuestros productos buscan beneficiar a los clientes con una linea natural, dietética e

innovadora que ayuda a disminuir sintomas gastricos.
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4. OBJETIVOS

4.1. OBJETIVO GENERAL
Realizar un proyecto sobre la produccion y comercializacién de productos derivados del

Sagu, brindando una alternativa saludable para nuestro clientes e innovador para la industria de la
panificacion.

4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Establecer los fundamentos del direccionamiento estratégico de la empresa para identificar
la razon de ser y la proyeccion a futuro de la compaiiia.

. Analizar el contexto empresarial, productivo y cultural de la produccioén y comercializacion
del Sagi como marco de referencia para el desarrollo de nuestra empresa.

© Plantear los fundamentos de marketing de la empresa, como instrumento para dar a conocer

los productos y generar una propuesta llamativa para los clientes.
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5. METODOLOGIA

Delicias del Sagt implementard la metodologia primaria y secundaria, realizando una
investigacion por medio de una encuesta para saber asi el mercado al cual nos dirigiremos, ademas
de esto leeremos investigaciones e informes donde se evidencia la buena practica de la informacion

en fuentes fidelignas.
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6. LIENZO CANVAS

v" Costos y gastos de administracién
v Gastos de puesta en marcha

v/ Gastos anuales de administracién
v Cronograma de Gantt

v Ayudar a mejorar
ia alimentacion
v v" Natural
:ﬁg::: n por medio de los 7 Bene;fdos ala Ya que
obl productos y v Ayuda a salud de Jos nuestros
probiemas mejorar la salud b iiliid dientes vidh
gastricos de quienes lo productos
nuestro consumen de las tienen un
producto es personas precio
natural y ' promedio
sus v’ Canales de medio - alto en
propiedade Crecimiento de distribucién voz | s aracién
s ayudan a la empresa, de a voz, pégina e
combatirios los clientes y el web, punto de irml
venta, entrega | Similares.
mercado .
de domicilio.
v Delicias del Sagl va a vender sus

productos con un plus en la
innovacién de la materia prima y las
propiedades que contiene para

ayudar a los clientes.

Tabla 1.
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7. ANALISIS DEL ENTORNO (CADENAS DE VALOR)

FLUJOGRAMAS
PAN
| o et i S S
se realiza la forma del producto
l o BT Se empaca el
l producto

,
1

Control de
calidad

Mezcla de los
ingredientes
15 minutos

!

Dejar enfriar 15
minutos el pan

Tabla 2.



COLADA

Tabla 3.
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8. EVOLUCION DEL SECTOR EN EL QUE SE DESARROLLA EL PROYECTO O
PRODUCTO

La panificacion en América se inicié A mediados del siglo XVI, tuvieron que adaptarse a
comer los derivados del maiz convertidos en arepas envueltos y demas, Pero ellos extraiaban el
pan blanco de su tierra, Por tal motivo hicieron traer las semillas de trigo y dieron orden perentoria

de sembrarlo estratégicamente en varias zonas del territorio.

En el afio 1567 fue construido el primer molino para el procesamiento del trigo, asi al
convertirse en harina era custodiada su produccion y Transporte a la capital Santa Fe de Bogota
para ser almacenado y distribuido para el consumo de la clase dirigente era tan estricto el manejo
de la produccion que se ejercieron diversos controles dado que se estaba perdiendo produccion y

adulterando su pureza para ser comercializado de contrabando en otras regiones del pais.

La harina de agt se ha procesado en forma artesanal durante muchos anos en Colombia de
forma artesanal en el Oriente del departamento de Cundinamarca y en él Valle de manera
abundante el saga se ha utilizado como base en la fabricacion de achiras, pero a nivel de panaderia

se ha utilizado mas de forma artesanal y ventas turisticas en nuestros pueblos.

19



9. LA EMPRESA Y EL CONCEPTO DE NEGOCIO

La idea de negocio del pan y coladas de sagu tiene una clara oportunidad que hay que
aprovechar y utilizar a nuestro favor, el ritmo de vida tan acelerado ha aumentado los problemas
gastricos de gran parte de la poblacion colombiana y por ello requirieren un cuidado especial en la

adaptacion alimenticia.

Por tal motivo Delicias de Sagi debe implementar en su campafia de publicidad la
importancia que tienen nuestros productos en el bienestar de la salud, este enfoque sin olvidarnos

de la textura, el sabor y la calidad que influira en el momento de la demanda.
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10. IDEA Y MODELO DE NEGOCIO

Delicias del Sag( dara a conocer sus productos por medio de redes sociales, pagina web,
voz a voz donde las personas puedan conocernos y saber de los beneficios que estos brindan a

nuestros clientes.
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11. ESTRUCTURA LEGAL DE LA EMPRESA

REPRESENTANTE LEGAL

[LAURA BIVIANA GALEANO CASTRO

E =
AREA DE MARKETING E i ;
INFORMATICA AREA DE PRODUCCION

"~ LAURA BIVIANA
GALEANO CASTRO | EQUIPO DE TRABAJO

AREA DE
ADMINISTRACION Y

AREA DE FINANZAS Y
CONTABILIDAD

LAURA BIVIANA
GALEANO CASTRO

RECURSOS HUMANOS

Tabla 4.
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12. REQUISITOS PARA LA CONSTITUCION

COGman FORMULARIO DEL REGISTRO UNICO
Paie I de Come«tto EMPRESARIAL Y SOCIAL RUES
HOJA 1
ey g vy S (o |
TR R TS
TR TR, TRk T [Ty yre—

Tabla 5.
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13. BASE FILOSOFICA

13.1. MISION
Fabricar y comercializar productos derivados del sagl, con un alto valor nutricional, alta

calidad para nuestros consumidores, mejorando constantemente la productividad y rentabilidad de
nuestra empresa, con el fin de generar un crecimiento sostenible.
13.2. VISION
Ser lider en el mercado cundinamarqués de pasabocas, comestibles para onces y reuniones
sociales posicionando el sagii como un ingrediente novedoso, de buen sabor, alta calidad y
saludable para las personas que lo consumen.
13.3. PRINCIPIOS
e Orientacién al cliente: Ofertando nuestros productos de manera directa y sincera a los
clientes para que se sientan a gusto con ellos mismos.
.o Innovacién: Demostrando la originalidad de los productos, la tradicion y la poca accesibilidad
en el mercado, ayudando a las personas con su salud y bienestar.
e Sostenibilidad: Cuidando el medio ambiente por medio de envases que no contaminan el

planeta.
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13.4. VALORES

Responsabilidad Social Empresarial: Se realizaran actividades que tienen un impacto
sobre el medio ambiente por ello optimizaremos recursos, rediciendo su impacto, también

utilizaremos embaces que no generen tanta contaminacion.

Transparencia y honestidad corporativa: Actuando con rectitud y veracidad en todos

los cargos brindando un buen servicio a nuestros clientes al ofrecer nuestros productos.

Calidad: Brindando productos naturales sin conservantes artificiales satisfaciendo la

necesidad de nuestros clientes y mejorando continuamente la estandarizacion de los procesos.

Pasién: La pasion, la fuerza y la dedicacion que se quiere trasmitir a los trabajadores y a

los clientes.
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13.5. ESTRATEGIA EMPRESARIAL Y FUENTES DE VENTAJS COMPETITIVAS

Delicias del Sagu ofrece productos nutricionales que ayudan a la salud de nuestros

consumidores, los productos son naturales no contienen quimicos ni conservantes artificiales.
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13.6. ESTRATEGIAS DE CRECIMIENTO

Experiencia con el cliente: queremos que nuestros clientes tengan una experiencia directa,

desde la hora de ingresar a la pagina web, pedir nuestros productos y consumirlos.

Alianzas estratégicas: distribuyendo nuestros productos en tiendas naturista y panaderias
reconocidas, ofreciendo los productos y dandonos a conocer en el mercado como algo diferente e

innovador que contribuye a la salud de quienes lo consuman.

Innovacién: Es un producto poco reconocido en el mercado, natural y que contribuye con

la salud de nuestros clientes.
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FORTALEZAS

4 CONTAR CON EL EQUIPO
ADECUADO PARALA
REALIZACION DE LOS
PRODUCTOS .

< OFRECER PRODUCTOS DE
ALTA CALIDAD

DEBILIDADES

¢ TRAIDADE LA MATERIA
PRIMA

13.7 ANALISIS DOFA

0 ESI]NWJC!O

INNOVADOR EN EL CUAL
mmmm
INTERESARSE.

ESTRATEGIAS FO

< DAR UNABUENA
PUBLICIDAD PARA LA
VENTA DE ESTOS
PRODUCTOS.

< PAGINAWEB Y REDES
SOCIALES.

ESTRATEGIAS DO

4 OFRECIENDO

DEGUSTACIONES DE ESTOS

PRODUCTOS.

Tabla 8.

'MEDIANAS EMPRESAS EN
mmwzmm

LAOOHHJ’MACM!AS

ESTRATEGIAS FA

4 DARLO A CONOCER POR
DIFERENTES PANADERIAS Y
NATURISTAS ENEL
MUNICIPIO DE CAJICA,
CHIAY ZIPAQUIRA.

ESTRATEGIAS DA

“ DARACONOCERLA
EMPRESAY LOS
BENEFICIOS QUE NUESTOS
PRODUCTOS OFRECENALA

SALUD DE LOS CLIENTES.
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13.8 ANALISIS DE LAS 5 FUERZAS DE PORTER

Tabla 9.
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14 ORGANIZACION Y ADMINISTRACION
ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

v' Administrar y dirigir procesos de la

empresa.

v Administrar el capital de la empresa

Estudios: Administrativos

Habilidades: Liderazgo Empresarial,
Honestidad y Responsabilidad

Tabla 10.

32



v Crear estrategias que ayuden a

promocionar a la empresa

v Realizar publicidad para la empresa

Estudios: Administrativos

Habilidades: creativo, Innovador, con mente
abierta

Tabla 11.
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v’ Supervisar procesos en la elaboracién y

empaque del producto.

¥ Analizar soluciones a problemas que se
presenten enfrentindolos de manera rapida
y creativa garantizando que las personas
del cargo se comprometan y cumplan con

sus ocupaciones.

Grupo de trabajo
Estudios: Administrativos

Habilidades: trabajo bajo presion, buena higiene y

presentacién personal.

Tabla 12.
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v Analizar aspectos financieros de la

empresa

v' Realizar el Control monetario de la

empresa

Estudios: Administrativos y Area contable

Habilidades: trabajo bajo presion, que

Tabla 13.

mantenga orden en las cifras de la empresa.
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v' Desarrollar el sentido de pertenencia el liderazgo
la iniciativa y el compromiso de los empleados de

la empresa.

v' Buscar y capacitar personal de cada area.

Estudios: Administrativos y Area contable

Habilidades: Ser lider, emprendedor

Tabla 14,
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DIAGRAMA DE GANTT

R T T B e T e o S R V)

| Constitucidn legal de la empresa
Inscripcion en camara y comercio Laura Galeano 20% | 29-8-21 | 8-9-21
Generacion del RUT Laura Galeano 20% 29-8-21 | 8-9-21
i i itari 1
Tramite de registro sanitario INVIMA Latin Galaaic o% 123 | s130
para cada uno de los productos
Alistarniento pre -
Compra e instalacion de horno,
mezcladora, selladora de empaquesy Latwa Golesho 0% 31-10-21] 51121
de vasos, computador y utensilios de
lcocing
AFBER (e TISMOINS DI Y L Laura Galeano 0% 6-11-21 | 8-11-21
empaques
| Marketing
Estudio de mercadeo Contratista 20% 29-8-21 | 13-10-21
Disefio del logo Contratista 100% | 14-10-21| 19-10-21
Produccion de etiquetas Contratista 0% 14-10-21| 18-10-21
Creacion de pagina web de la empresa Laura Galeano 0% 19-10-21§ 24-10-21
- =
I Creacion de redes sociales de Ia faiie Calauns 0% 25-10-21 | 26-10-21
lempresa
Creacion del correo electronico de 1a L 0% 3010-21| 31121
empresa
P - il " .
roducnon‘de material pub cc_n!'arlo para A Galcana 0% 30-10-21| 29-12-21
redes sociales, volanteo y pagina web
Gestidn de personal
Contratacion de personal: Dos personas Laura Galeano 0% 10-12-21| 15-12-21
induccion y capacitacion del personal Laura Galeano 0% 15-12-21] 20-12-21

Tabla 15.

W £ B P B 5 46 AR V8 64 €3 46 4P S8 O% 26 §9 74 49 IO TS IR LT DA IV SO HY 4 £ 3 & £ K 3 & 5 W 64 62 45 WA 5 U6 47 W8 63 56 44 3¢ 0N 26 05 0 3 N

Tabla 16.
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METAS SOCIALES

Delicias del sagl quiere impulsar empleos a madres cabeza de familia y jovenes para que
tengan la oportunidad de tener un trabajo digno que les ayude econémicamente y emocionalmente,
junto con la responsabilidad social al tener productos naturales empacados en envases y empaques

que no contaminen tanto.
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COMPONENTES DE CIENCIA, TECNOLOGIA E
INNOVACION

ESTRATEGIAS CREATIVAS:

REORGANIZAR PROCESOS:

Equipo creativo.

Innovar a partir del sag.

Hacer uso de la tecnologia en la produccion.

Beneficiar la salud del cliente.

Ampliar los productos ofrecidos al cliente.
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OBJETIVOS FINANCIEROS

Lograr punto de equilibrio maximo 12 meses después de la puesta en marcha del
negocio.

Generar suficiente excedente del ejercicio que permita cubrir los gastos e ir
apalancando la deuda de implementacion inicial del negocio.

Generar ganancias que permitan reinversion para el crecimiento del negocio,
generacion de empleo y sostenimiento de la propietaria a partir de un afio y medio

después de iniciado el negocio.
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INVERSION INICIAL

8.056.000

Empezamos con unos gastos de puesta en marcha de 8.056.000.

Tabla 17.
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FUENTES DE FINANCIAMIENTO

Tabla 18.

Crédito con un familiar, tasa de 0,75% a 2 afios, cuotas mensuales de $368.036.
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PLAN DE PRODUCCION

Se compra por arroba (25 Ib) directamente al cultivador

Se compra por arroba {25 Ib)directamente al productor

Precio por cubeta comprada directamente al productor

Se compra por arvoba (25 Ib) directamente al productor

Se compra por arroba (25 ib} directamente al mayorista

Tabla 19.

Se compra por cantina de 40 Its directamente al productor

Se compra por aoba {25 Ib) directamente af productor

smwmaummam

Tabla 20.
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Tabla 21.

Plan de produccion junto con lo que se estima vender.
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PLAN DE COMPRAS

Se generaran contratos con los proveedores cada dos meses para la elaboracion de los

productos, se pagaran de contado y la entrega se generara directamente.
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PUNTO DE EQUILIBRIO

$ -

$ 3.621.970

$ 3.694.409

$ 3.771.135

7.681.200

$ 3.847.860

S
-5 81.871
S

7.840.800

$ 3.927.930

8.002.800

$ 4.008.941

8.799.350

$ 4.253.422

9.155.150

$ 4.425.508

9.529.350

$ 4.606.337

9.912.750

$ 4.791.537

10.312.000

$ 4.984.521

10.729.650

$ 5.186.248

12.037.000

$ 5.551.317

12.883.550

$ 5.941.656

13.792.250

$ 6.360.675

14.763.100

$ 6.808.376

15803.050

$ 7.288.169

16.914.800

$ 7.801.015

19.033.250

$ 8.511.557

20.370.700

$ 9.109.796

21.803.950

$ 9.750.649

23.337.A450

24.976.900

-$ 8.056.000
-$  205.006

145.245

18.496

VIRV SRV SRV N

DDANDB DD D DD

8.056.000
8.261.006
8.406.251
8.488.122
8.506.618
8.459.184
8.344.760
7.705.869
6.912.063
9.955.286
4.831.509
3.533.866

2.054.299

Tabla 22.

El punto de equilibrio se logra después de 12 meses de ventas, esto incluyendo el

pago de la inversion inicial.
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INFRAESTRUCTURA

Tabla 23.

Infraestructura de la empresa junto con el precio.

223
N
3|8[3

v
-
I8 .

2
g
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INGRESO DE PRESUPUESTO DE VENTAS

677 |$ 2400 | $ 1.624.800

996 | § 6300 | § 6274500

Tabla 24.

1036 | $ 6650 | § 6889400 | 1078 |$ 6650 | $7.168.700

1.122 | $ 6.650 | $7.461.300

1467 | § 6650 | $7.760.550

720§ 2400 | $ 1.728.000

74918 2550 |$ 1909950 | 779 | $ 2550 $1.986450

811 $ 2.550 | 52.068.050

844 | 5 2550 | $2.152.200

4 [56650 |5 8.073.000 | 1263 |3 so50 |3 8990950 | 155215 6990|5 0396400 144715 6950 |310056650 | 154955950 | $10.765.550 | 1658 | 5650 | $11.525.900 |}

121
&78 | $2.550 | § 2.238.900 914(6 2550 (5 2330700 | O78 |§ 2700($ 2640600 | 1047 {5 2700 |§ 2826900

1421142700 | § 3026700 | 1200 | $2.700 sn-un

Tabla 26.
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2033 | § 7.300 | $12.840.900

2476 | $7.300 | $15.884.800

2,329 | $ 7.300 | § 17.001.700

1471 | $ 2850 | § 4492350

1.574 | 52,850 | § 4485900

1685 | $ 2850 | § 4.802.250

2493 | $ 7.300 | $18.198.900

2.668 | $ 7.300 | $19.476.400 2.855 | $

7.300 | $20.841.500

1803 |5 2.850|$ 5.138.550

1930 | $ 2.850 | § 5500500 | 2.066 | $

2.850 | § 5.888.100

Tabla 28.
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EGRESOS

B8.056.000 | 5 o $ & $ “ S 2 $ » $ 5

s - $ 3.813.036 | S 3.825.436 | $3.838.636 | $ 3.851.836 | S 3.865436 | § 3.879.436
smms1wmbmm'tmysmmsmmo
S 350005 35000)$ 350008 35.000% Q_SM $  35.000
S 40.000 |S 40000 |$ 40000 (S 40000 ;S 30.000|S  40.000
S 50000 | $  50.000 S 50000!S 50000{S S0000{$ 50.000
S 6200005 632400 |S 645600 |5 658.800 (S 672400 | 686.400 |
S 368.036|S 368.036(S 3680365 368.0361S 368.036|S5 368.036

PRESTACIONE, § 2.600.000 $ 2.600.000 QIM 2.600.000 § 2.600.000 | § 2.600.000

$ 8.056,000 § 3.813.036 | S 3.825.436| $3.838.636| $ 3.851.836; $ 3.865.436| $3.879.436

Tabla 29.

8.799.350 | $9.155.150 | $9.529.350| $9.912.750| $10.312.000 10.729.650 | $12.037.000
5a.253.427| $4.425.508| S 4.606.3537 | $4.791.537 | & 4.984.521 S.186.2 5551.317
$as5a5928| 54.720.642 | $4.923.013 | $5.121.213| S 5.327.479 5 543,402 6.485.683

52% 529 529 529% 529% 5296 S5a%
s - s - s - S - S B s - s -

3507.036 | $3.935.836 | &3 36 | $3.997.436 | ¢ 4.029.856 | § 4.065.836 4.430.036
| S 200.000 | S 2100.000 100 100, | $ 100000 1S 100000 |$ 130.000 |
S  35.000 |S 35000 |S  35.000|S 35000|S 35.000 | S 35.000 | S 50.000
S 40000 ]S 40000 |S 40000]|S 40.000|$S 40000 1S  40.000 |$  S0.000 |
s 50000 |3 50000 |s S0.000|S _50000[S 50000 S 50000 [S  60.000 |
S 718000 | S 742.800 | & 773.200 B04.400 | $ 836800 | S 870800 | S 932.000
S 368.036 368.036 | S 368.036 | $  368.036 368.036 368.036 368.036
| $ 2.600.000 | $ 2.600.000 | $ 2.600.000 2.600.000 | $ 2.600.000 | § 2.800.000

3.807.036 | S 3.935.836 3. 36| 5 3.997.436 4.029.836 A2.063.836 3.430.036

Tabla 30.



[ $13.792.250 | $14.763.100| $ 15.803.050 | 4,800 20.370.700 450 | § 24.976.900 | $26.729.600,

i 1

$ 6360675| 9 68083765 7.288.169 7.801.015 $511.557 g'ilm $ 9.750.645 ;"ﬁum $11.169.659 | $11.95 j

75 4 12.900.832 .2 14,
54 55%) 55%)
- - - R | K - |s - - - IS -

S 4.606.036 | § 36 [§ 4841656 | § 4527636 | § 5019636 | $ 5116036 | § 5725636 | § 5336436 S 5.457.256 | § 558643
60.000 €0.000 (S 60.000 [$ ~ 60.000 60,000 60000 [$ 60,000 60.000|$  60.000
60,000 60.000 60000 |§__ 60.000 60000 |5 60.0001S _60.000|S _ 60.000 60.000[§ 60.000
@0.000s  120.000|s _ 120000 120000 |S  120.000[$ 120000 |S 120.000 |'S _120.000 20.000 | $ 120000 §

 1.068.000 | S 1.143.200 | § 1.223.600| S 1.309.600 | S 1401600 $ 1.500.000 | $ 1605.600 | § 1.718.400  1.968.400 |

;363036 |$ 3660363 368035 |5 36806 |S  368.036 |5 36803 |5 368036 (5 36036 |3 368036 |5 sesos

5 4.606.036] S 4.761.236 w‘""“ﬂﬁ""’m""’""”m" 518,036 § 5223636 § 5336436 236




CAPITAL DE TRABAJO

REPRESENTANTE LEGAL

Representar a la sociedad.

Administrar el capital.

Realizar contratos.

Presentar informes de gestion

Convocar a la Asamblea de Accionistas a reuniones
ordinarias y extraordinarias.

O o o o
g age ofe ofe e

Tabla 32.

AREA DE MARKETING E IFORMATICA

+ Investigacion de mercado

++ Analisis del producto o servicio y sus competidores

¢ Comunicacién externa ¢ interna

+* Proteccion de la informacion tanto de ingreso como de
salida.

Tabla 33.

AREA DE CONTABILIDAD

#* Llevar al dia los libros contables.

%+ Libro diario donde se formalizan los asientos
contables de las operaciones diarias.

¢ El cierre del ejercicio sobre todo con la preparacion
del balance, la cuenta de pérdidas y ganancias y la

memoria de cuentas.

Tabla 34.
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AREA DE CONTABILIDAD
*+ Llevar al dia los libros contables.
#+ Libro diario donde se formalizan los asientos
contables de las operaciones diarias.
* El cierre del ejercicio sobre todo con la preparacion

del balance, la cuenta de pérdidas y ganancias y la
memoria de cuentas.

Tabla 35.

AREA DE RECURSOS HUMANOS

+* Gestion administrativa de personal.

%+ Reclutamiento y seleccion de personal.
«» Relaciones laborales.

<+ Prevencion de riesgos laborales.

+* Evaluacién del desempeiio.

Tabla 36.
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PROYECTO DE LIQUIDEZ Y FLUJO DE CAJA 1 ANO

8799350

47.434

1%]

11442315 638892
1%

Tabla 37.

9.155.150

Tabla 38.

17%
i S 13481 5 2407606 | §
0%
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Tabla 40.

13.792. 14.763.100 | $ 15.803.050| $16.914.800} $ 1!
6.360.675| 5 6.808.376}$ 7.288.169|% 7.801.015|$ 8.511.557[F
7.43 7.954.724 9,113,
54% 54%| 54% 54% SS5%(§
4.761.236| 5 4.841.636] § 4.927.636
2.625.5391 $ 3.193.488 4.186.
20% 22% 23% 25% 29%
$ 5.233,145| § 8.426.633 [ § 12.095.877| $16.286.026| § 21.788,083 |§
57% 77%
Tabla 39.
| $20.370.700| $21,803.950| $ 23.337 24.976.900 600§
$ 9.109.796| 5 9.750.689| $ 10.436.618 i .659 | $11.95
[ $11.260.508 | $12.053.301| $ 12.500.832 .241) $14.776.3508
55% 55% 55% 559
| $ 5.1318.036| S 5.223.636| 5 5.336.436| 5 S.457.236
€.142 r.é.ﬁ.-‘i-&_“_i_m_f______% 3. 14
30% 319 32% 33%
$27.930.952 | $34.760.617 | 542.325.013 | $ S0.675.018| $59.864.932§
86
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ANALISIS DE RENTABILIDAD E INDICADORES FINANCIEROS

4743815 118423 638.892

Tabla 41.
| S 793.806|5 956.7771$1.123.777|5 1.297.643!5 1.479.566)5 2.055.647
9% 10% 11% 13% _14% 17%) 19%
06 9 6 g 09 054.299 &3 1.348| $§ 2.407.606
% 0% 19%
Tabla 42.

$34.760.617 | $42.325.013 | $50,675.018
159% 181% 203%

Tabla 44.
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TASA INTERNA DE RETORNO

Tasa promedio de
rentabilidad que
genera un CDT en
Colombia a 2 afios

$19.101.720

La tir es la tasa que lleva la VAN acero
12%

Tabla 45.

O [ 1o L o [ fo
D v e

Tabla 46.

8.056.000
205.006
145.245

81871
18.456
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FICHA TECNICA DEL PRODUCTO

PAN DE SAGU NATURAL, LIBRE DE COLORANTES Y
CONSERVANTES
CAJICA, CUNDINAMARCA

SAGU 40 GRAMOS
GRASAS 1 GRAMOS
SODIO 0.01 GRAMOS
QUESO 1 GRAMOS

CAJA DE CARTON CON UN ORIFICIO TRANSPARENTE §

DONDE SE PUEDE OBSERVAR EL PRODUCTO

Tabla 47.

Tabla 48.
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA

;Sabe que es el Sagu?

® S
@ No
Tabla 49.
e FEl163.3% de los encuestados sabe que es el saga
e El 36.7% no sabe que es ¢l sagt
;Queé piensa acerca del Sagu?
as
No se del tema
Rico. Nutritivo que aporta a la
alud y bienestar de las personas
0 5 10 5 20

Tabla 50.

59



e E143.3% no sabe del tema
e El 56.7% piensa que el sagu es rico, Nutritivo que aporta a la salud y bienestar de las

personas

;Consumiria productos a base de Sagu?

® s
@ No
@ Talvez

Tabla 51.

o El156.7% de los encuestados consumirian productos a base de sagu.
e El13.3% de los encuestados no consumiria productos a base de sagi.

e El40% de los encuestados tal vez consumirian productos a base de sag.

{Queé precios estarias dispuesto a pagar por una colada de 20 onzas ?

® 2700
@ 3700
@ 4700
@® 5700

Tabla 52.
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El 36.7% de los encuestados estarian dispuestos a pagar $2700 por una colada de 20 onzas.
El 40% de los encuestados estarian dispuestos a pagar $3700 por una colada de 20 onzas.
El 20% de los encuestados estarian dispuestos a pagar $4700 por una colada de 20 onzas.

El 3.3% de los encuestados estarian dispuestos a pagar $5700 por una colada de 20 onzas

Que precios estarias dispuesto a pagar por una bolsa de pan de 5 unidades ?

@ 5500-6500
@ 7500-8500
@ 9500-10.500

Tabla 53.

e El 86.7% de los encuestados estarian dispuestos a pagar de 5500-6500.
¢ El 13.3% de los encucstados estarian dispuestos a pagar de 7500-8500.

¢(En que recipiente le gustaria que vinieran nuestros productos?

@ Empaaue de plastico
@® Cajas
@ Boisas de papel

Tabla 54.
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e FEl16.7% de los encuestados les gustaria que nuestros productos vinieran en empaques de
pléstico.
e Fl30% de los encuestados les gustaria que nuestros productos vinieran en cajas.

e El 53.3% de los encuestados les gustaria que nuestros productos vinieran en bolsas de

papel.

;Con que frecuencia estarias dispuesto a comprar panes y coladas de Sagu?

@ 1vezalda

@® 7 vezalasemana

® 2 veces al mes

@ 1vezaimes

@ Menos de 1 vez al mes

Tabla 55.

e FEl113.3% de los encuestados consumirian nuestros productos 1 vez al dia.
o FEl160% de los encuestados consumirian nuestros productos 1 vez a la semana.
e El13.3% de los encuestados consumirian nuestros productos 2 veces al mes.

e FEl13.3% de los encuestados consumirian nuestros productos 1 vez al mes.

;Estaria dispuesto a implementar en su dieta diaria el sagu si este beneficiara su salud?

® s
@ No
@ Tatvez
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Tabla 56.
El 90% de los encuestados estarian dispuestos a consumir nuestros productos en su dieta
diaria.
El 10% de la poblacion tal vez estaran dispuestos a consumir nuestros productos en su dieta

diaria.
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PRODUCTO

Delicias del sagh ofrece panes y coladas a base de sagu.

Estos productos son benéficos para los consumidores por el valor nutricional y por la

innovacion en la meteria prima.

Imagen 1.

64



PLAZA

Delicias del sagi vendera sus productos en Chia, Cajica y Zipaquira.
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PROMOCION

e VozaVoz

e Folletos Publicitarios
e Redes Sociales

e Pagina web

e Networking

b i, eborzulo qoe s
p Uelicias oel Sagu VK quodnr o8 forma d horia
ol | eate

dehcasdeisaqua0gm:

igpurion o tedes wiiile

" .

Pan de Sagu
100% Natural

Imagen 2.

QENCIasaeIsa . « & =

5 s 9 20
3 Public . Segui. Segui

Deticias Del Sagu
Una tradicion que renueva tu vda 8

Editar perfii v
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Pan caja 5000

Colada 2700

Imagen 3.

PRECIO

Imagen 4.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA (BENCHMARKING)

Competencia directa no tenemos ya que ofrecen productos sustitutos (pan artesanal) y en
otras panaderias que realizan pan de sagu es diferente la forma, el sabor y la receta que utilizamos

es propia.
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PROVEEDORES

Marina Garzon productora y comercializadora de Sagu

Salsamentaria Cajica
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Cajica

Imagen 5.

DEMANDA

Chia

Imagen 6.

Zipaquira

Imagen 7.
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PERFIL DEL CONSUMIDOR

Personas que buscan opciones de productos saludables o distintos a la panaderia tradicional

que genere beneficios y valor agregado a su salud.

Poblacion en General.
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CONCLUSIONES

El proyecto Delicias del sagu es una alternativa de negocio saludable, innovadora y
financieramente viable en la industria de la panificacion, por lo cual se materializara en
una empresa real.

Delicias del saga centra su promesa de valor en el alto valor nutricional y la
excelente calidad para el consumidor, aspectos fundamentales en el posicionamiento del
negocio y en el valor de la marca.
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