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TEMA
Los productos organicos, denominados como aquellos alimentos que, al momento de
ser producidos, no se utilizan fertilizantes, quimicos entre otros, sino que se cultivan de manera
natural, reutilizando los mismos residuos de los vegetales, para la fertilizacion de los suelos y la
eliminacion de plagas o enfermedades; asi como también respetan las necesidades y
comportamientos de los animales, cuando se tiene criadero de ganado. (Organizacion de las

Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura, 2007)

En cuanto a la tipologia de productos organicos se pueden encontrar, Las verduras,
los brotes y las frutas; Cerdos, pollos, pavos, huevos, conejos; Café, yerba, te, hierbas; Conservas
de frutas, verduras, carnes; Almendras, avellanas, damascos, nueces; Jugos y vinos Dulces, Mieles,

Jaleas; Aceite de Uva, de Oliva, de Girasol; Yogures, Leches y Quesos. (Orgéanicos, 2015)

La agricultura organica presenta una serie de caracteristicas distintivas. Estos rasgos
permiten identificar las fuerzas que actiian en el proceso de crecimiento de la produccion y las
ventas de los productos organicos. Entre estos rasgos se puede mencionar que, la agricultura
organica es un sistema de produccion orientado a los procesos, mas que a los productos; el proceso
de la agricultura orgénica implica restricciones significativas que elevan los costos de produccion
y comercializacion; los consumidores compran los productos principalmente porque perciben los
beneficios que aportan a la salud, a la seguridad en los alimentos y al medio ambiente.

(Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura, 2003)
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PROBLEMA
Los productos Orgéanicos en estos tltimos afios han logrado tener un alto nivel de consumo
a nivel internacional, ya que a las personas hoy en dia les preocupa tener una vida saludable para
poder compartir mas afios con sus seres queridos teniendo una buena salud y demas intereses

personales como la imagen que proporcionan. ( Luis Betancourt, 2018)

El mercado objetivo asiatico, ha incrementado la tendencia de consumir productos
saludables por una mejor calidad de vida, lo que lleva a tener la oportunidad de comercializar

productos en este continente, segun datos de (Organic Monitor, 2018)

Por lo cual, este estudio quiere investigar: ;Cudl es la capacidad de demanda del mercado

asiatico por productos organicos?
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JUSTIFICACION

La siguiente investigacion se hizo con el fin de realizar un andlisis de la demanda del
mercado asidtico por productos orgéanicos y con ello contribuir al estudio de las oportunidades que
tiene Colombia en los mercados internacionales, con el fin de aportar en el desarrollo de la
agricultura colombiana, especialmente en productos organicos, ya que segun Fedeorganicos ( Luis
Betancourt, 2018), en Colombia no se ha explotado del todo los recursos para la produccion de
organicos, aunque de lo que se produce, 95% es para exportar y el 5% restante se usa para el

consumo interno de estos alimentos.

Un estudio realizado por The Nielsen Company revela, que a medida que pasa el tiempo
las tendencias de tener una alimentacion saludable van aumentando (Company, 2017) y, por ende,
los orgénicos se han convertido en una alternativa en este estilo de vida. Teniendo en cuenta el
creciente consumo de los mismos en el mundo (OM) (Organic Monitor, 2018)), el mercado
objetivo asidtico se convierte en objetivo de analisis, ya que viene incrementado su consumo de
productos saludables (Research, International, 2018), lo que lleva a tener la oportunidad para
comercializar productos organicos en este continente. Por otra parte, la gran poblacion que posee
este continente hace que se vuelva de interés para diferentes fines comerciales. Y, adicionalmente,
los lazos comerciales que hay entre Colombia y algunos paises de Asia como los son China, Japon,

Corea del Sur (con el cual se tiene un acuerdo comercial vigente), entre otros.
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OBJETIVOS

Objetivo General

Determinar la capacidad de demanda del mercado asiético por productos organicos.

Objetivos Especificos
e Investigar las caracteristicas de la oferta del producto y los requisitos de diversas indoles
que este debe cumplir para ser aceptado en el mercado objetivo.
e Analizar el consumo de productos organicos enfocados a las frutas orgéanicas, del mercado

asiatico.
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CAPITULO 1. REFERENTES

1. PRODUCTOS ORGANICOS
1.1 ALIMENTACION SALUDABLE
La Organizacion Mundial de la Salud (OMS) sefiala que:

Llevar una dieta sana a lo largo de la vida ayuda a prevenir la malnutricién en todas sus
formas, asi como diferentes enfermedades no transmisibles y trastornos. Sin embargo, el
aumento de la produccion de alimentos procesados, la rapida urbanizacion y el cambio en los
estilos de vida han dado lugar a un cambio en los hébitos alimentarios. Actualmente, las personas
consumen mas alimentos hipercaloricos, grasas, azucares libres y sal/sodio; por otra parte,
muchas personas no comen suficientes frutas, verduras y fibra dietética, como por ejemplo

cereales integrales. (Organizacion Mundial de la Salud, 2018)

La composicion exacta de una alimentacion variada, equilibrada y saludable estara
determinada por las caracteristicas de cada persona (edad, sexo, hébitos de vida y grado de
actividad fisica), el contexto cultural, los alimentos disponibles en el lugar y los habitos
alimentarios. No obstante, los principios basicos de la alimentacion saludable siguen siendo los

mismos. (Organizaciéon Mundial de la Salud, 2018)

El ministerio de salud define la alimentacion saludable como: “aquella que proporciona los
nutrientes que el cuerpo necesita para mantener el buen funcionamiento del organismo, conservar
o restablecer la salud, minimizar el riesgo de enfermedades, garantizar la reproduccion, gestacion,
lactancia, desarrollo y crecimiento adecuado. Para lograrlo, es necesario el consumo diario de

frutas, verduras, cereales integrales, legumbres, leche, carnes, aves y pescado y aceite vegetal en
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cantidades adecuadas y variadas. Si lo hacemos asi, estamos diciendo que tenemos una
alimentacion saludable” (Ministerio de Salud, 2019)
1.1.1. CONSEJOS PRACTICOS PARA MANTENER UNA ALIMENTACION

SALUDABLE

La OMS dictamino algunos consejos que se deben tener en cuenta al momento de querer
mantener una alimentacion saludable, algunos de ellos son: la reduccion del consumo de grasas a
menos del 30%, ayudando asi a reducir enfermedades como el colesterol entre otras; la reduccion
de ingesta de sal, ya que un consumo elevado de sal incrementa riesgos de enfermedades coronarias
o accidentes cerebrovasculares; reducir el consumo de azucares a menos del 10% de este modo se
puede reducir el riesgo de sufrir enfermedades dentales, sobrepeso, diabetes entre otras.

(Organizaciéon Mundial de la Salud, 2018)

En cuanto al consumo de frutas, verduras y hortalizas la OMS dice que:

Comer al menos 400 g, o cinco porciones de frutas y verduras al dia reduce el riesgo de
desarrollar enfermedades no transmisibles y ayuda a garantizar una ingesta diaria suficiente de
fibra dietética. Para mejorar el consumo de frutas y verduras es recomendable: incluir verduras en
todas las comidas; comer frutas frescas y verduras crudas; comer frutas y verduras frescas de
temporada; y comer una seleccion variada de frutas y verduras. (Organizacion Mundial de la Salud,

2018)

1.1.2. COMO PROMOVER UNA ALIMENTACION SANA

Como destaca la OMS; la alimentacion evoluciona con el tiempo, y en ella influyen muchos

factores socioecondmicos que interactian de manera compleja y determinan modelos dietarios
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personales. Entre esos factores cabe mencionar los ingresos, los precios de los alimentos (que
afectaran la disponibilidad y asequibilidad de alimentos saludables), las preferencias y creencias
individuales, las tradiciones culturales, y los factores geograficos y ambientales (incluido el
cambio climatico). Por consiguiente, el fomento de un entorno alimentario saludable y, en
particular, de sistemas alimentarios que promuevan una dieta diversificada, equilibrada y sana,
requiere la participacion de distintos sectores y partes interesadas, incluidos los gobiernos, el sector

publico y el sector privado. (Organizacion Mundial de la Salud, 2018)

Un estudio, realizado por el British Journal of Nutrition, ha comprobado que los alimentos
organicos contienen entre un 19 y un 69% mas antioxidante y niveles significativamente inferiores
de metales téxicos, como el cadmio, que las frutas y verduras cultivadas de forma tradicional. De
esta manera se puede concluir que una manera de mantener una alimentacion saludable mediante
el consumo de frutas, verduras entre otras seria mejor si estos productos vienen de una agricultura

organica. (British Journal Of Nutrition, 2014)

1.2 DEFINICION

Segun la organizacion mundial de la salud OMS se definen como alimentos orgénicos a
aquellos productos que:

Son el producto de un sistema de agricultura organica que utiliza practicas de gestion
orientadas a mantener ecosistemas de productividad sostenible, y combaten las malezas, plagas y
enfermedades por medio de una mezcla diversa de formas de vida mutuamente dependientes,
mediante la reutilizacion de residuos vegetales y animales, la seleccion y rotacion de cultivos, la
ordenacion del agua, y practicas adecuadas de labranza y cultivo. La fertilidad del suelo se

mantiene y mejora mediante un sistema que optimiza la actividad biolégica del suelo, asi como su

21



naturaleza fisica y mineral, como medio para proporcionar un suministro equilibrado de nutrientes
para la vida animal y vegetal y conservar los recursos del suelo. La produccion debe ser sostenible,
y reutilizara los nutrientes de las plantas como parte esencial de la estrategia de fertilizacion. El
control de enfermedades y plagas se logra estimulando una relacion equilibrada
depredador/anfitrion, aumentando las poblaciones de insectos beneficiosos, y mediante el control
biologico y cultural y la eliminacion mecéanica de plagas y partes vegetales afectadas. La base de
la ganaderia orgénica consiste en desarrollar una relacion armonica entre la tierra, las plantas y el
ganado, y en respetar las necesidades fisiologicas y de comportamiento de los animales. Ello se
obtiene mediante una combinacion de medidas destinadas a proporcionar piensos de buena calidad
producidos organicamente, mantener densidades de ganado apropiadas, aplicar sistemas ganaderos
apropiados a las necesidades de comportamiento, y adoptar practicas de manejo pecuario que
minimicen el estrés y buscan favorecer la salud y el bienestar de los animales, prevenir las
enfermedades, y evitar el uso de medicamentos veterinarios quimicos alopaticos (incluyendo los

antibioticos). (Organizacién de las Naciones Unidas para la Alimentacién y la Agricultura, 2007).
La Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacién (FAO
— Food and Agriculture Organization) define como agricultura orgéanica:

“...un sistema global de la produccion que fomenta y mejora la salud del agroecosistema,
y en particular la biodiversidad, los ciclos bioldgicos y la actividad bioldgica del suelo. Hace
hincapié en el empleo de practicas de gestion prefiriéndolas respecto al empleo de insumos
externos, teniendo en cuenta que las condiciones regionales requeriran sistemas adaptados
localmente. Esto se consigue empleando, siempre que sea posible, métodos culturales, bioldgicos

y mecanicos, en contraposicion al uso de materiales sintéticos, para cumplir cada funcion
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especifica dentro del sistema...” (Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la

Agricultura, 2007)

Como sintesis de ello, podemos expresar que organicos son aquellos alimentos,
en especial frutas, verduras y carnes, que en ninguna de sus etapas de produccion utilizan
pesticidas quimicos, fertilizantes, herbicidas, asi como tampoco en los suelos donde son

cultivados.

Los alimentos orgdnicos también podrian considerarse como alimentos diferenciados o
gourmet, dado que estan orientados a segmentos o nichos de mercado que buscan determinados
atributos en el producto o en su proceso de elaboracion, atendiendo a satisfacer la demanda de

un tipo especial consumidor que coloca a dichos productos por

fuera de la oferta tradicional.
Vale aclarar que la oferta de alimentos diferenciados también estd compuesta por un
universo mas amplio que comprende elaboracion bajo estandares religiosos (ejemplo:

Comida Kosher), aquellas que se destacan por su denominacion de origen (cuestiones
geograficas), que tienen un proceso productivo que comprende cuidado del medio ambiente y

cuestiones éticas, de responsabilidad social, etc.

1.3 TIPOLOGIA DE PRODUCTOS ORGANICOS

El espacio digital “alimentos orgénicos™ (Alimentos Organicos, 2015) ofrece ejemplos

de los tipos de alimentos organicos que existen como lo son:

. Las verduras, los brotes y las frutas; Orgéanicos.

. Cerdos, pollos, pavos, huevos, conejos; Organicos
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. Café, yerba, te, hierbas; Organicas

o Conservas de frutas, verduras, carnes; Organicas

. Almendras, avellanas, damascos, nueces; Orgénicas
. Jugos y vinos Orgénicos.

. Dulces, Mieles, Jaleas: Organicas.

» Aceite de Uva, de Oliva, de Girasol; Orgénicos.

° Yogures, Leches y Quesos Orgénicos.

1.4 ATRIBUTOS DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS
Para la organizacion de las naciones unidas de la agricultura y la alimentacion (FAO)

(Organizacién de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura, 2003) :

La agricultura orgénica presenta una serie de caracteristicas distintivas. Estos rasgos permiten
identificar las fuerzas que actuan en el proceso de crecimiento de la produccién y las ventas de los

productos orgéanicos. Se puede mencionar que:

e la agricultura orgdnica es un sistema de produccion orientado a los procesos, mas que a los
productos;

e ¢l proceso de la agricultura orgénica implica restricciones significativas que elevan los costos
de produccion y comercializacion;

e los consumidores compran los productos principalmente porque perciben los beneficios que
aportan a la salud, a la seguridad en los alimentos y al medio ambiente.
La caracteristica mas notable de la agricultura orgéanica es el énfasis que pone en el proceso de

produccion, en vez de en el producto en si mismo. Con un esquema de certificacion creible, el
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consumidor tiene la garantia de que los productos se producen de acuerdo con ciertas normas

definidas y que seguramente:

e tienen un nivel bajo de residuos de plaguicidas;

e se cultivan con métodos que son favorables al medio ambiente y que respetan ciertas normas,
como, por ejemplo, el tratamiento humanitario de los animales;

e ofrecen pagos justos a los productores, especialmente en los paises en desarrollo.

Estas caracteristicas no son observables en los productos en si. Al no saber exactamente qué
estan comprando, es posible que los consumidores se inclinen a elegir productos que, aunque no
sean organicos ofrezcan caracteristicas similares, por ejemplo, los animales «criados al aire libre».
Las ventas organicas futuras muy probablemente tendran que competir con productos que utilizan
etiquetas ecologicas, pero que posiblemente no tienen ninguna verificacion y son de costos mas
bajos, comparados con los precios de los productos organicos. (Organizacion de las Naciones

Unidas para la Alimentacion y la Agricultura, 2003)

1.5 CONDICIONES DE LA AGRICULTURA

(Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural, 2012) “debera aprobar unos requisitos para que la

produccion sea orgénica o ecoldgica, los cuales son™:

1. El producto de cultivos transitorios, semipermanentes y/o de ciclo corto, debera provenir de
un sistema de un periodo de dos (2) afios antes de la primera cosecha o por el contrario el
producto de cultivos permanentes debera provenir de un sistema de un periodo de tres (3) afios

antes de la primera cosecha.
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2. La utilizacion del suelo en los ultimos tres (3) afios, las practicas agropecuarias, la situacion
agroecoldgica y el tipo de cultivo a establecer.
3. El tiempo minimo de conversion para cultivos transitorios, semipermanentes y/o de ciclo corto
es de un afio (12 meses) y para cultivos permanentes de afio y medio (18 meses).
4. Mantenimiento del suelo: Tanto la fertilidad como la actividad bioldgica del suelo debera ser
mantenida o aumentada, mediante:
a) El cultivo de leguminosas, abonos verdes o plantas de enraizamiento profundo,
coberturas vegetales, con arreglo a un programa para cultivos anuales de rotacion
adecuado y/o;
b) Para terrenos con pendientes se debe tener en cuenta la siembra en curvas de nivel, con
barreras y coberturas vivas.
¢) La incorporacion al terreno de material organico compostado.
d) Para la activacion del compost pueden utilizarse preparaciones apropiadas a base de
vegetales o de microorganismos no patogenos.
e) Fertirrigacion.
f) Rotacion de cultivos anuales.
g) Intercala miento y/o asociacion de cultivos.
h) Practicas de labranza adecuadas.
i) Utilizacion de maquinas y herramientas apropiadas.
j) Utilizacion eficiente y controlada del riego.
k) Los operadores deberan tomar medidas para prevenir la erosién, compactacion,

salinizacion y otras formas de degradacion del suelo.

26



S. Manejo Fitosanitario y de Arvenses: El manejo fitosanitario de organismos dafiinos
(insectos, 4caros, patéogenos) y de arvenses, deberd realizarse mediante:
a) Adecuado mantenimiento del suelo.
b) Adecuada nutricion vegetal.
¢) Seleccion de las variedades y especies apropiadas a las condiciones agroecoldgicas
locales.
d) Un adecuado programa de rotacion y/o asociacion o intercala miento.
e) Medios mecanicos de manejo.
f) Proteccion de los enemigos naturales de los organismos dafiinos con cercos vivos, nidos,
diseminacion de predadores, uso de parasitos, entre otros.
g) Pastoreo del ganado.
h) Alelopatia
i) Bioinsumos comerciales registrados en el ICA
j) Control biolégico
k) Control fisico y mecanico
6. Semillas.
7. Manejo del agua.
a) El agua que se utilizara para la transformacion y procesamiento de los productos
ecoldgicos, debera ser agua potable, acorde con lo establecido en el Decreto 954 de 1994 del
Ministerio de Proteccion Social.
b) El agua destinada al consumo animal debera cumplir con lo establecido en el Decreto

1594 de 1984 de Ministerio de Ambiente.
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¢) En caso de contar con un pozo profundo o hacer uso de fuentes superficiales, la finca
debe mantener los respectivos permisos para el uso de agua y seguir las recomendaciones
de la autoridad ambiental competente para evitar su contaminacion.

d) Los operadores deberdn aplicar insumos de manera que no contaminen las fuentes de
agua por desagiie hacia las aguas superficiales o lixiviacion a las aguas subterraneas. A su

vez debera darse cumplimiento a la normatividad ambiental en materia de manejo y
disposicion de aguas residuales

8. Cosecha.

9. Manejo post cosecha.

a) Almacenamiento bajo atmoésferas controladas (dioxido de carbono o nitrégeno), con las

medidas de seguridad apropiadas.

b) Tratamientos con agua caliente, aire caliente o tratamientos por vapor para retardar la
descomposicion por microorganismos.
¢) Secado natural al sol o con aire forzado.
d) Uso de ceras grado alimenticio o recubrimientos comestibles.
¢) Enfriamiento.
f) Lavado en agua con cloro, con las medidas de seguridad apropiadas.
g) Otras practicas que no contradigan lo dispuesto en el presente Reglamento.
10. Irradiaciones ionizantes: No se permitira la irradiacion ionizante a los productos o alimentos
agropecuarios ecoldgicos, asi como a las materias primas e insumos.
11. Requisitos minimos de control.
a) Nombre del establecimiento y datos personales del productor.

b) Ubicacion geografica, superficie total y superficie de cada lote.

28



¢) Descripcién de la unidad productiva y los segmentos en los que se divide, tales como

area de produccion, area de almacenamiento, transformacidn, envasado u otros.
d) Identificacion de los predios colindantes y tipo de actividad que realizan.
e) Sistema de riego detallando el origen del agua.

f) Descripcion del suelo, tratamientos realizados en los tltimos tres (3) afios, en cada uno

de los lotes, cultivos anteriores, practicas culturales, otros.

g) Descripcion de instalaciones y maquinaria.

1.6. FRUTAS ORGANICAS

En Colombia hay alrededor de 48 tipos de frutas en general, 12 son totalmente organicas.

1.6.1. TIPOS DE FRUTAS EN COLOMBIA

Region Andina: curuba, guandbana, mora, pifia, fresa, aguacate, uchuva, papayuela,
chirimoya, guayaba, el maracuya, feijoa, lulo, naranja, mandarina, tomate de arbol, manzana,
banano, peras, granadilla, meldn, sandia y la pitaya, entre muchas otras mas.

Region Caribe: Se dan frutas tan exoticas como el anon, el zapote costefio, el nispero, el
tamarindo, el marafion, el corozo el mango y el platano.

Region Orinoquia: Ideal para la plantacion de frutas citricas como naranjas, limones y
mandarinas, ademds también hay unas pocas partes en donde se plantan guandbanas.

Region Pacifico: En esta parte de Colombia se da el cultivo de varias frutas tropicales tales

como el borojd, el almirajo, el nispero y el conocido chontaduro.
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Region Amazoénica: Frutas como el arazd, el carambolo, el copoazu, el anén amazonico, la
cocona, el camu camu, el maraco, el acai, la pifia amazdnica y el lulo amazoénico son las mas

tipicas de esta zona.

1.6.2. FRUTAS ORGANICAS EN COLOMBIA

Banano: El banano colombiano también conocido como platano, guineo, topocho, cambur,
es quizas la fruta mas popular y consumida en Colombia (y en casi todo el mundo) por su
abundancia y bajo precio, ademas se encuentra facilmente en tiendas, supermercados y ventas
ambulantes durante todo el afio.

Mandarina: es el fruto del mandarino, perteneciente a la familia de las Rutaceas, tiene
caracteristicas similares al arbol de naranjo, pero de menor tamafio y mas delicado. En
Colombia es normal encontrar mandarina casi que todo el aflo, por lo que se puede disfrutar
siempre de esta fruta.

Guanébana: es una fruta tropical de sabor agridulce, jugoso y pulposo. Adicional a su
delicioso sabor y textura, la guandbana tiene muchos beneficios para la salud. Por su alta
concentracién de acetogeninas es considerada como uno de los mas poderosos
anticancerigenos.

Maracuya: Originaria de la amazonia brasilera, la Maracuya es una de las frutas mas
apetecidas y cultivada en Colombia desde la década de los 30 cuando fue introducida al pais.
Desde entonces ha ido creciendo su cultivo llegando a ser hoy en dia uno de los productos
que Colombia exporta por ser muy apetecida como base para infinidad de productos y bebidas

comerciales.
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Mango: es una fruta tropical originaria de Asia, pero afortunadamente en la actualidad es
cultivada en todo el mundo lo que nos permite poder disfrutar en Colombia de este delicioso
fruto y de todos los nutrientes que aporta a nuestro organismo favoreciendo nuestra buena
salud.

Naranja: es el fruto del arbol del naranjo dulce, que es uno de los citricos mas cultivados en
Colombia después de la mandarina y limén.

Feijoa: también conocida como guayaba del Brasil, es una fruta exdtica cultivada en
Colombia especialmente en los departamentos de Boyaca, Cundinamarca, Santander y Valle
del Cauca. Su sabor es acido y dulce y es muy apetecida por sus caracteristicas nutricionales
y para uso agroindustrial.

Aguacate: también conocido como palta, es una fruta originaria de Centroamérica y muy

popular en Colombia ya que forma parte como complemento para muchos platos.

1.7.POSICION ARANCELARIA.

En cuanto a la posicion arancelaria de las frutas organicas se puede encontrar en el sitio

web de la direccion de impuestos y aduanas DIAN la estructura de frutas segtn el capitulo 08 de

la seccidn II:

« 0802 Los demas frutos de cascara frescos o secos, incluso sin cascara o mondados.

« 0803 Bananas, incluidos los platanos «plantainsy, frescos o secos.

« 0804 Datiles, higos, pifias (ananas), aguacates (paltas), guayabas, mangos y mangostanes,

frescos o secos.

» 0805 Agrios (citricos) frescos o secos.
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* 0809 Damascos (albaricoques, chabacanos), cerezas, duraznos (melocotones) (incluidos 16s

grifiones y nectarinas), ciruelas y endrinas, frescos.

* 0810 Las demas frutas u otros frutos, frescos.
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CAPITULO II. ASPECTOS METODOLOGICOS

Tipo de estudio

El presente estudio es un tipo de estudio descriptivo, enfocado a un caso de estudio.
Fuente de datos e informacién

Se realiz6 sobre fuentes secundarias.

Fuentes documentales

Se descargaron aproximadamente 21 documentos entre informes y un libro, aparte de ello se
revisaron otros 18 documentos diferentes de aproximadamente 200 paginas. A nivel global, se
analizaron entidades importantes de agricultura organica y de la salud como lo son: Federacion
Internacional de Movimientos de Agricultura Organica (IFOAM), Organizacion de las Naciones
Unidas para la Alimentacion y la Agricultura (FAO), Organizacion Mundial de Salud (OMS) y
Asociacion de Comercio Organico. A nivel nacional se examinaron entidades como
Fedeorganicos, ProColombia, ICA, Ministerio de Agricultura y Comercio, Ministerio de Salud,
Proexport, diferentes empresas de Sabana Centro. La mayoria de los documentos estan publicados

entre 2014 y 2019.

Fuentes de datos

Respecto a datos, se consultaron portales de datos como Banco Mundial (BM) y Fondo Monetario
Internacional (FMI), de donde se obtuvo informacion veridica de la economia asiatica. También
se consultd el libro realizado por el IFOAM “The World of Organic Agriculture”, donde se

encontraron datos de produccion y consumo a nivel global y del continente asiatico pais por pais
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y otras entidades que ayudaron con temas de cifras fueron: Aduanas de Chile, Aduanas de Peru y

Organic Monitor.

Recoleccion de informacion

Todos los datos mencionados, se extrajeron, digitaron en Excel.
Analisis Estadistico

Se realizo andlisis descriptivo de analisis de frecuencia por medio de tablas y graficas.
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CAPITULO III. RESULTADOS

2. ANALISIS DE LA OFERTA EN COLOMBIA
2.1. PRODUCCION DE PRODUCTOS ORGANICOS

De acuerdo con FedeOrgéanicos, la produccion de productos organicos en Colombia es solo
el 0.08% de 57.8 millones de hectdreas a nivel mundial, lo que nos dice que solo hay 47.281
hectareas utilizadas para el cultivo organico. En la siguiente figura (Figura 1.) se encuentran los
porcentajes a nivel Global y Nacional, de Hectareas, datos arrojados por FedeOrgénicos, y dichos
por el presidente ( Luis Betancourt, 2018).

Figura 1 Total Hectareas

TOTAL HECTAREAS CULTIVADAS

GLOBAL NACIONAL

Fuente: Federacion Internacional de Movimientos de Agricultura Organica (Ifoam)
ELABORACION PROPIA

En la figura 2. se muestran los productos organicos cultivados en Colombia con sus respectivas
hectéreas, totalizandolas al sumar todas ellas dando el mismo valor que el presidente ( Luis

Betancourt, 2018) arroja en la entidad de FedeOrganicos.
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Figura 2 Hectareas de productos organicos en Colombia — Aiio 2017
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Elaboracion propia. Fuente de datos: Federacién Internacional de Movimientos de Agricultura Organica (IFOAM)

Sin embargo, estos alimentos no se quedan en el territorio nacional. “En Colombia 95% de
la produccion agricola organica se exporta y ese 5% restante es de productos que se comercian en
grandes superficies que manejan precios para estratos altos”, explico, el presidente de
Fedeorganicos Luis Betancour, quien ademas afirmé que la concentracion de estos productores en
las diferentes zonas se debe a razones climaticas que ayudan a que alli se encuentren los cultivos
de materia prima, por motivos culturales, e igualmente, por el gran conocimiento de los procesos

requeridos ( Luis Betancourt, 2018).

Frutas Organicas
( Luis Betancourt, 2018) Anota que las fortalezas del pais en este sector estdn en las frutas, ya que
tienen una proyeccion importante. “Todavia le falta desarrollo en eso y si se llega a hacer proyectos

productivos con el tema de frutas organicas eso seria muy importante”.
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En Colombia se comercializan bastante las frutas organicas en especial los ultimos afios
gracias a la nueva tendencia de Vida Saludable, se puede encontrar todo tipo de fruta orgénica, ya
que estos productos se pueden volver organicos al cumplir los requisitos especificos de agricultura
anteriormente mencionados, como se mencion6 en la seccion Condiciones de la agricultura (
seccion 1.5 del capitulo 1, p.16) de este documento, por ende cada empresa que decida producir y

comercializar, asumira estos costos de mas por genera gran variedad de organicos.

2.2. HECTAREAS CULTIVADAS A NIVEL GLOBAL

La figura 3. Representa el tamafio en millones de hectareas orgéanicas de los tres paises
mas potenciales en la produccion siendo el 100%, definidos por, IFOAM/FiBL, 2019) observando
el puesto actual de China, nos encontramos que esta dentro el rango de los paises mds potenciales
en temas de produccion, aunque es el ltimo entre los mismos. Por ende de los paises que se

encuentran en el continente asiatico ya quedaria descartado China por sus extensas hectéareas del
mismo continente.

Figura 3 Producciéon de productos organicos a nivel Global
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Fuente: Elaboracion propia/Datos (IFOAM/FiBL, 2019)

En cuanto a los Paises con més productores de alimentos organicos se encuentra en Asia, India
con 835.000 personas, seguido de Uganda y México. (IFOAM/FiBL, 2019) (Figura 4)

Figura 4 Paises con mas productores organicos.
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Fuente: Elaboracion propia/Datos (IFOAM/FiBL, 2019)

Dentro de Suramérica, Chile y Pert son de los paises principales que exportan frutas
organicas al continente asiatico entre demas paises, al tener ya lazos comerciales y facilidad de
acceso de los productos ya destinados a ser consumidos por los asiaticos en diferentes paises del
mismo continente, esto con el fin de disminuir tramites para que cada producto sea totalmente legal
de ingresar a su destino final. En la tabla 2 y 3 se encuentran las exportaciones del afio 2017, que
han realizado los paises de Chile y Peru, a los paises destinos en Asia, también se especifica las
compras que realizan de las diferentes frutas organicas que son producidas. En cuanto a Chile, de
26 paises encontramos que 6 paises del continente asidtico hacen parte de las principales
exportaciones, en el cual Japon que es uno de los paises seleccionados como consumidor potencial
de orgéanicos, notandose en el registro de Aduanas de chile con la compra de Arandanos frescos.

(Tabla 1)
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Tabla 1 Exportaciones de Chile a paises asiaticos- frutas organicas-aiio 2017.

Ariandanos
Ranking Pais destino Manzanas | Cerezas Total
Frescos | Congelados

8 China/Hong Kong 85 128 138 0 351
10 Corea 0 0 33 2217 262
16 Japon 0 0 40 0 40
17 Taipéi Chino 0 3 35 0 38
21 Singapur 0 0 13 0 13

23 Tailandia 0 6 1 0 7
Total 85 137 262 227 711

Fuente: Elaboracion propia/ Datos, Aduanas de chile (2017)

Y en cuanto a Pert se encontrd que de 18 paises a los cuales se les exporta frutas organicas,

Japon se encuentra en el Cuarto lugar con el producto de Banano organico, definido por la aduana

peruana en valor FOB US$, ya que los japoneses consumen bastante banano, es uno de sus

principales productos en temas orgénicos. (Tabla 2)

Tabla 2 Exportaciones de Peru a paises asiaticos- frutas organicas-afio 2017.

Ranking

Pais Destino

Banano

Valor FOB US$

Participacion %

Japon

2.084.179,36
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Fuente: Elaboracion propia/ Datos, SUNAT — ADUANAS PERU (http://www.sunat.gob.pe/)

2.3. ANALISIS DE COLOMBIA POR DEPARTAMENTOS

Ahora bien, después de una mirada a global, nos enfocaremos en un analisis a nivel

Colombia, iniciando por Departamentos en el cual se puede observar las frutas organicas que se

cultivan segun cada departamento con sus hectareas correspondientes. (Tabla 3)

Tabla 3 Frutas Organicas

Departamentos/

Productos Banano/plitano Frutas tropicales Frutas amazoénicas Total
Magdalena 148.750 Ha 148.750
Quindio 148.750 Ha 148.875 Ha 297.625
Valle del cauca 148.750 Ha 148.875 Ha 297.875

Amazonas 12,5 Ha 12.5

Putumayo 12,5 Ha 12.5
Atlantico 148.875 Ha 148.875
Caldas 148.875 Ha 148.875
Cesar 148.875 Ha 148.875
Cundinamarca 148.875 Ha 148.875
Santander 148.875 Ha 148.875
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http://www.sunat.gob.pe/

Huila 148.875 Ha 148.875
Antioquia 148.750 Ha 148.750
Total 595.000 1.191.000 25 1.786.275

Elaboracion propia de la fuente; Federacion Internacional de Movimientos de Agricultura

Organica (Ifoam)

2.4. PRODUCCION INTERNA EN ASIA
De acuerdo con el libro The World of Organic Agriculture, realizado por el IFOAM,

actualizado en el 2019, en Asia el 4rea total dedicada a la agricultura organica fue de 6,1 millones

de hectéreas, habia 1,1 millones de productores, la mayoria de los cuales estaban en India. Los

principales paises por area son; China (3 millones de hectareas), e India con (1,8 millones de

hectareas). (IFOAM/FiBL, 2019) (Tabla 4)

Tabla 4 Agricultura organica en Asia.

AGRICULTURA ORGANICA DE ASIA

PAIS AREA (ha)
CHINA 3.023.000
INDIA 1.780.000

KAZAJISTAN 277.145
INDONESIA 208.042
FILIPINAS 200.065
SRI LANKA 165.553
TAILANDIA 91.266
VIETNAM 58.018
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PAKISTAN 51.304
AZERBAIJAN 37630
TIMOR ORIENTAL 31.278
REPUBLICA DE COREA 20.700
SIRIA 19.987
KYRGYSZTAN 19.327
ARABIA SAUDITA 17.075
TIIKISTAN 12.659
IRAN 11.916
CAMBODIA 11.042
MIANMAR 10.248
JAPON 9.956
NEPAL 9.361
BANGLADESH 8056
LAO 7.668
BUTHAN 6632
TAIWAN 6.490
ISRAEL 5.758
PALESTINA 5.298
EMIRATOS ARABES 4.687
GEORGIA 1.452
JORDAN 1.446
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ARMENIA 1430

LEBANON 1.353
MALASIA 603
AFGANISTAN 272
IRAK 60
OMAN 38
KUWAIT 20

TOTAL 6.116.835

Fuente: Elaboracion propia/Datos (IFOAM/FiBL, 2019)

2.5. PRODUCCION DE FRUTAS ORGANICAS Y EMPRESAS EN CUNDINAMARCA
Para la producci6n a nivel Cundinamarca, se tomé en cuenta solo lo que es Sabana Centro,
conformado por once (11) municipios (Zipaquira, Cajica, Chia, Cogua, Cota, Gachancipa,
Nemocon, Sop6, Tabio, Tenjo y Tocancipa), en la cual se encontraron 20 empresas, con diferentes
métodos, sabores, extensiones, entre otros. En la region Sabana Centro, se encuentra variedad de

frutas orgénicas, seglin cada municipio en el que esta ubicado el terreno de cultivo. (Tabla 5)

Tabla S Produccién Frutas Organicas

CENTRO DE ACOPIO MUNICIPIOS FRUTAS
Aguacate,
Tenjo, Sopo,
Cajica Banano,
Gachancipa, Cogua,
85.000 Ha Guanabana,
Tocancipa, Cajica.
Feijoa,
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Maracuys3,
Mango,
Naranja,

Mandarina,

Fresas, Limon.

Arandanos
Tabio Tabio

Uchuvas

Madrid Tabio Fresas

Arandanos

Ciruelas

Fresas
Tenjo Subachoque

Moras

Frambuesas

Feijoa

Elaboracion propia, Fuente; (Camara de Comercio, 2018)

En Cundinamarca se encuentran veinte (20) empresas dedicadas a la produccion y
comercializacién de productos organicos. Una de ellas es amplia (Coperativa Huertas Verdes,
2002), y gran distribuidora de productos, ya que no solo se cultivan frutas, sino también cultivan
otros tipos de orgdnicos. Cuatro (4) de las veinte (20) empresas, estan dedicadas a la produccion y

comercializacion de frutas organicas, las cuales son:
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1. (Coperativa Huertas Verdes, 2002) : es una empresa asociativa de trabajo agricola fundada
en el afio 2002. Nuestras actividades basicas son: produccidn, comercializacion,
investigacion y difusion de nuestro trabajo. La produccion de Huertos Verdes genera
trabajo a mas de 50 familias y tiene una influencia positiva en la agricultura de la region,
sus cultivos se encuentran en doce (12) municipios los cuales son: Subachoque, Sopo,
Tenjo, Macheta, Gachacipd, Tocancipd, Cogua, Guaduas, Tausa, Pacho, Cajica, Madrid. Y
se dedica a la produccion de hortalizas, plantas medicinales, frutales y especias, de estos
producen diez (10) frutas organicas en total todos ellos con certificacion orgéanica, con un
area total certificada de 85 hectareas. Y su centro de acopio y despacho estd ubicado en
Cajica.

2. (ECOLEBEN, s.f.) es una empresa que promueve y facilita la sana alimentacion de tu
familia mediante la distribucion de productos organicos, ecoldgicos y saludables a
domicilio en los municipios de Tabio, Chia, Cajica y Bogota. Producen y comercializan
Frutas, Hortalizas, Hierbas y Especias. Se encuentra ubicada en el municipio de Tabio,
entre sus productos estan los Arandanos y Uchuvas orgéanicos.

3. (Biotico - Verde Fresco Organico, 1993) La finca se llama La Estancia de Serrezuela,
ubicada en Madrid, Cundinamarca. Desde 1993 toda nuestra produccion se ha desarrollado
con los lineamientos de la agricultura biodindamica. El 19 de abril de 2019 Verde
Fresco recibid la renovacion Ecocert por décimo sexto afio consecutivo, porque
cumplimos con todas los procedimientos y exigencias, especialmente en los resultados de
residualidad. Biotico se dedica a la Produccion y Comercializacion de sus productos donde
su centro de acopio se encuentra en el municipio de Madrid en el cual se producen las

hortalizas y en el municipio de Tabio se producen fresas orgéanicas entre otros organicos.
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4. (BioDespensa, s.f.) Se encuentra ubicado en el municipio de Tenjo en el cual comercializan
sus productos los cuales son: Alimentos organicos, Frutas organicas, Granolas organicas,
Leches vegetales, Legumbres organicas, Panaderia orgéanica, Semillas organicas. Desde
Subachoque BioDespensa te ofrece alimentos organicos cultivados por manos campesinas

sin pesticidas ni agroquimicos que afectan la salud.

En resumen se puede decir que Colombia tiene la capacidad de produccion por sus tierras
y por el clima, ya que eso permite cultivar variedad de productos, entre ellos organicos, como lo
dice el presidente Luis Betancourt de Fedeorganicos, no solo es una oportunidad a nivel
internacional, al contrario, a nivel nacional puede llegar a ser un éxito, las Uinicas barreras que
impiden este proceso, son los altos costos de produccion, el tiempo en dar fruto, y el poco apoyo
del gobierno, ahora bien, el mercado externo es una cosa totalmente diferente, las personas se
preocupan dia a dia por tener una vida saludable, lo cual los lleva a consumir mas productos
orgdnicos entre ellos frutas, se necesita tierras con la capacidad de cubrir este demanda. Mirando
el continente asiético, se encontrd la competencia directa siendo China como uno de los paises con
mas produccion a nivel Global con el puesto tres (3) y de los paises con mas productores se
encuentra India, de esta forma quedan descartados estos dos paises, pero sin antes surgir la duda
del porque siendo vecinos estos dos (2) paises no les proveen a los demds paises cercanos que

consumen de estos productos importados de otros continentes.
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3. MERCADO OBJETIVO: CONTINENTE ASIATICO
3.1. CARACTERISTICAS DE ASIA
Asia es el continente con mayor extension y poblacion del planeta. Su superficie es de 44
millones de km2, es decir el 29,45% de la superficie terrestre emergida (no cubierta por el agua).
Esté4 ubicada en la parte oriental del hemisferio Norte. Limita con:
e Norte: Océano Glacial Artico.
e Sur: Océano Indico.
e Oeste: Montes Urales
e Este: Océano Pacifico
La poblacidn actual de Asia se estima en mas de 4.200 millones de habitantes, la cual
representa 61% de la poblacion mundial; es el continente con la mayor densidad de poblacion la
cual se concentra principalmente a orillas del mar de China y en la peninsula indostdnica. En
estas regiones, la densidad poblacional llega a ser de 1,000 habitantes por kildémetro cuadrado y
aproximadamente 70% de los nacimientos del mundo se producen en este continente.

Existe una gran variedad de grupos étnicos (malayos, arabes, armenios, persas, judios,
rusos, etc.). En la mayor parte de los paises, los hombres son mas que las mujeres. ( Julia Maxima
Uriarte, 2017)

Los paises del Sudeste Asiatico, ubicados entre los 20 grados Latitud Norte y 10 grados
Latitud Sur, presentan un clima tropical durante todo el afio. Una caracteristica especial de la
region es el fendmeno del Monzon (fuertes vientos que son mas pronunciados en el Sur de Asia),
el cual ocurre a mediados del afio y va acompafiado de fuertes lluvias que duran uno o dos meses

y dan origen a los Tifones. (Carlos Aquino Rodriguez, 2000)
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Gracias al agua de la abundante lluvia que traen los monzones y de los rios, en el Este
asiatico se cultiva el arroz, que constituye el principal alimento de su poblacién, este permitid y

permite sostener una gran poblacion en Asia, rinde mas por hectarea. ( Julia Méxima Uriarte, 2017)

Asia cuenta con 49 estados soberanos y 6 territorios dependientes. Las naciones que lo
conforman son: Afganistan, Armenia, Azerbaiyan, Baréin, Bangladés, Butan, Brunei, Camboya,
China, Chipre, Georgia, India, Indonesia, Iran, Irak, Israel, Japon, Jordania, Kazajistan, Corea del
Norte, Corea del Sur, Kuwait, Kirguistan, Laos, Libano, Malasia, Maldivas, Mongolia, Birmania,
Nepal, Oman, Pakistan, Palestina, Filipinas, Qatar, Rusia, Arabia Saudita, Singapur, Sri Lanka,
Siria, Tayikistan, Tailandia, Timor oriental, Turquia, Turkmenistan, Emiratos Arabes Unidos,
Uzbekistan, Vietnam y Yemen. Los territorios dependientes son las islas Cocos, la isla de
Navidad, Hong Kong, Macao, Acrotiri y Dhekelia y, por ultimo, el Territorio Britanico del Océano
indico.

El continente asiatico cuenta con un PIB de $31.580.000 délares, siendo el continente con
mayor producto interno bruto del mundo, seguido por Europa, América y Africa. Su PIB per capita
se disminuye a $7.351 délares debido a su extensa poblacion. El desempleo de este continente es
3,8%, siendo el menor porcentaje a nivel continental, lo que quiere decir es que frente a los demas
continentes el desempleo en Asia es bajo y también teniendo en cuenta que por el numero de

personas que se encuentran alli.
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3.2. CONSUMO DEL MERCADO ASIATICO

Segun la “SIS International Research” en su investigacidon acerca del mercado de Asia
publicado en el afio 2018:

Las economias de Asia se caracterizan por su gran poblacidn, alto crecimiento y desarrollo
es dindmicamente diversa en su panorama religioso y cultural y hay mas de 1,500 idiomas que se
hablan en la region. Dentro de ello, una tendencia importante de estos mercados es la rapida
urbanizacion que esta teniendo lugar, donde de las diez ciudades més pobladas del mundo, ocho
estan situadas en Asia.

En cuanto al desarrollo, los mercados difieren enormemente de pais en pais, el rapido
desarrollo econdmico ha cambiado las necesidades y gustos del consumidor para muchos
segmentos de consumidores. Si bien algunos de los paises asiaticos se han convertido rapidamente
en paises desarrollados en el mundo, algunos ain estan en etapa de transicion. Japon, Corea del
Sur, Brunei y Singapur estdn entre los paises mas desarrollados de Asia. China e India estan
avanzando a un ritmo de crecimiento fabuloso y se espera que, en pocos afios, sean considerados
paises desarrollados. Se considera que Pakistan, Indonesia, Malasia, Sri Lanka y Tailandia todavia
estan en su etapa de desarrollo, pero estan creciendo velozmente. Todos estos paises, con sus
distintos niveles de desarrollo presentan un gran reto para que los investigadores de mercados
hallen oportunidades nicho para sus productos. Sin embargo, hacer negocio en estos mercados
suele requerir que las empresas entiendan las muchas diferencias que existen en estos mercados.

Otro aspecto importante para analizar en los mercados asiaticos, es la diversidad. Asia
ocupa el puesto mas alto de diversidad entre los continentes, ya que casi todos sus paises tienen
diferencias en sus origenes étnicos, culturas, religiones, economias, antecedentes historicos y

politicos, y sistemas de gobierno. Aquellos que no logran entender las dinamicas y tradiciones
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religiosas y culturales de estos paises, enfrentan los mayores retos. Se considera a Asia uno de los
continentes mas religiosos, tradicionales y a menudo ortodoxos del mundo. Las principales
religiones que se siguen en Asia abarcan el islam, hinduismo, jainismo, cristianismo, judaismo,
zoroastrismo, sijismo, budismo, confucianismo, Lingayatismo, y varias religiones mas. La cultura
de los paises asidticos varia ampliamente también incluso entre paises que a veces siguen
religiones similares. Los paises del Sur de Asia son mucho mas tradicionalistas en su enfoque del
panorama religioso y cultural. Las leyes y regulaciones de hacer negocios en estos paises y la ética
empresarial en general varian ampliamente. Uno de los mercados mas nuevos que esta surgiendo
en Asia es Myanmar, el cual se abrid recientemente al comercio mundial. El pais carece de la mas
bésica infraestructura y tiene un potencial de crecimiento de mercado en las industrias de la
construccion y de produccion de bienes de consumo. El pais puede ser prometedor en términos de
desarrollo, inversion y crecimiento. La rapida evolucion de las economias de Asia lleva a nuevos

gustos, apetitos y habitos de compra. (International Research , 2018)

3.3. CONSUMO DE PRODUCTOS ORGANICOS

El consumo de productos orgénicos ha ido aumentando afio a afio, en la siguiente figura
(Figura 5), se puede observar el consumo de estos mismos a nivel continental, dando a conocer
que el primer lugar se lo lleva Norte América, seguido por Europa y ocupando el tercer lugar el

continente asiatico.
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Figura 5 Consumo de organicos en el mundo
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Histéricamente los mercados consumidores de orgéanicos més importantes de Asia son
Jap6n y Corea del sur. (Federacion Internacional de Movimientos de Agricultura Orgénica, 2019).
En Asia, los datos acerca del mercado organico la mayoria no estan disponibles, pero se puede
asumir que ha ido creciendo continuamente. Sin embargo, el libro de The World of Organic
Agriculture, brinda informacién, el cual explica que los dos grandes mercados de alimentos
organicos en Asia, son Japon y Corea del sur, donde Japén en el afio 2018 tuvo un consumo de
€1.014.400.000 y Corea del Sur en el afio 2018 €308.820.000. (Federacion Internacional de
Movimientos de Agricultura Organica, 2019) (IFOAM) (Figura 6). Aun asi, China es el mayor
consumidor asiatico, por encima de Japon y Corea del Sur, pero como también se caracteriza por
sus amplias areas de tierras cultivadas de orgénicos, no tiene la gran necesidad de importar dichos
productos y por ello no se considera como un mercado de interés. Por el contrario, se puede ver
que Japon y Corea del sur, tienen pocas tierras para cultivar con solo 9956 ha y 20700 ha,

respectivamente.
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Figura 6 Consumo de productos organicos en Asia
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Fuente: Elaboracion propia/Datos (Federacion Internacional de Movimientos de Agricultura

Organica, 2019)

3.4. CONSUMO DE ORGANICOS EN JAPON

Con base en el plan de desarrollo de mercado en Japdn, hecho por el Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo de Peru, indica las tendencias de consumo y caracteristicas de dicho Pais: El
consumidor japonés tiene un alto valor de compra, es muy exigente en términos de calidad y
confia mucho en las empresas japonesas que les proveen de productos o servicios, ya sean
locales o importados. En cuanto a la produccién agropecuaria, el mercado japonés no satisface la
demanda interna, por lo que requiere importar frutas y vegetales en grandes proporciones. Por
ejemplo, en frutas, es deficitario en un 30%, y en verduras y hortalizas, en un 70%. (Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo, 2019)

El panorama general de la agricultura organica en Japon, en cuanto a produccion, segin la
Organizacion de las Naciones unidas para la Alimentacion y la Agricultura (FAO), es que producir

cultivos organicos en el Japon, es dificil debido a la escasez de las tierras cultivables, combinado
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con las condiciones climaticas calurosas y himedas propias del pais. Sin embargo, se produce
organicamente una amplia gama de productos agricolas, como: arroz, yerba mate, verduras,
batatas, taro, pepino, papas, citricos y muchas otras frutas. De las conversaciones con diferentes
organismos certificadores organicos se deduce que en el Japon hay alrededor de 3 500 productores
organicos que cultivan una superficie total de menos de 1 000 hectareas. Las tendencias en materia
de produccion de frutas y verduras orgénicas parecen estar orientandose hacia lineas de productos
de valor afiadido, como las ensaladas mixtas pre envasadas. El proceso de certificacion de grupos,
previsto en las nuevas normativas de JAS, permite que grupos de administradores de varias
propiedades unan sus productos y los vendan en determinados mercados. (Organizacion de las
Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura, 2003). Esta produccion nacional de
productos orgéanicos certificados JAS Organic ha experimentado un modesto crecimiento en
volumen a lo largo de los afios. Las cifras de produccion de los tltimos afios muestran que la
produccién y la participacion de las verduras (como porcentaje de todas las ventas orgdnicas)
aumentaron constantemente y alcanzaron una participacion del 70% en 2015. Durante ese tiempo,
el volumen total de ventas de verduras organicas crecid en mas del 40%. El arroz, aunque vio
disminuir su participacion en la produccion organica, seguia siendo el segundo elemento mas
grande con una participacion del 14,6% en 2015. (Departamento de Agricultura de los Estados
Unidos (USDA), 2017). La produccion de frutas organicas en Japén no es tan extensa, los
japoneses se centran mas en la produccion de vegetales y de arroz. (Tabla 6)

Tabla 6 Produccion de Organicos en Japon. (Tons)

PRODUCCION DE PRODUCTOS ORGANICOS EN JAPON

PRODUCTOS 2015

VEGETALES 42.038
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TRIGO 1.037
TE VERDE 2.608
OTROS PRODUCTOS 2.223
FRUTAS 2.298
FRIJOLES DE SOYA 1.201
ARROZ 8.831
TOTAL 60.236

Fuente: Elaboracion propia/Datos (Departamento de Agricultura de los Estados Unidos
(USDA), 2017)

Por otro lado, la importacion total, de plantas de produccion certificadas por JAS Organic,
ha fluctuado ampliamente a lo largo de los afios, debido principalmente a una amplia variacién en
los volumenes de importacion de soja, el cual fue un articulo lider en organicos, para casi la mitad
de las importaciones totales en 2015, seguido de vegetales y en sexto lugar la importacion de frutas.
(Departamento de Agricultura de los Estados Unidos (USDA), 2017). (Figura 7)

Figura 7 Importaciones de productos organicos por Japon.
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(USDA), 2017)
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3.5. CONSUMO DE ORGANICOS EN COREA DEL SUR

El mercado coreano de productos organicos estd creciendo a pasos agigantados, los
productos organicos locales hasta hace poco se limitaban a vegetales frescos, algunas frutas y
arroz, pero en los ultimos afios las principales industrias de alimentos han empezado a procesar
este tipo de mercancias. El mercado de orgénicos en Corea estd en una nueva etapa, y aunque su
poblacion tiene fuerte influencia de occidente, atn prefiere los productos de marcas locales y es
ahi, donde los insumos e ingredientes tienen oportunidad de exportacion. En Corea del Sur, un
nimero creciente de consumidores se preocupa por su salud, y por ello el interés en los alimentos
organicos se ha incrementado. (Promotora del Comercio Exterior de Costa Rica, 2013)

Un estudio, publicado en el 2011, concluye que los consumidores de este pais prefieren
produccion local organica a la de otros paises. Ese estudio hace hincapié en que la identificacion
del pais de origen en el etiquetado, no es facilmente visible como lo es la marca y precio, lo cual
confunde al consumidor coreano cuando se trata de productos procesados. Ademas, ese estudio
comprobo que tinicamente el 31,7% del universo encuestado revisa en la etiqueta el pais de origen
(COO country of origin). Ese estudio afiade que los consumidores coreanos de productos organicos
compran alimentos procesados elaborados en el pais, aunque los ingredientes sean de otros paises,
solamente al conocer que la marca es local.

De acuerdo con la Asociacion de Comercio Organico (OTA), el cliente ideal para este tipo
de alimentos en Corea tiende a ser las madres que tienen a nifios y ancianos en el hogar, en su
mayoria son mujeres urbanas que compran comida para los miembros de su familia. Las madres
estan prestando mayor atencién a lo que comen sus hijos, y al parecer es lo que ha motivado a que
las grandes industrias coreanas de alimentos se enfoquen en la produccién de alimentos infantiles

organicos (Asociacion de Comercio Orgénico , 2013).
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En cuanto al consumo de alimento, casi el 75% de €l en Corea es importado, de acuerdo a
cifras del Statistics Korea. Es la fruta uno de los productos de mayor consumo y que con la apertura
de su mercado han podido importar una mayor variedad. Desde el afio 1990, el consumo per cépita
de frutas, en general, ha aumentado a una tasa promedio anual del 1,7 %. En 1990 fue de 41,8Kg
y en el 2013 llego a los 63,2Kg. Basicamente, este aumento se ha debido al crecimiento de la
economia y al aumento de las importaciones de frutas. El afio 1995, el consumo per capita anual
de frutas tropicales incluyendo las naranjas fue de 4,8Kg, y el afio 2015 aument6 a 13,3Kg. Las
frutas tradicionales que se consumieron més en Corea en el afio 1995 fueron: manzana, pera,
durazno, uva, mandarina y caqui, su consumo fue de 46,4Kg y el afio 2015 bajaron a 43,7Kg. Lo
anterior se debe basicamente, a que la tendencia del consumo de frutas estd cambiando, aumentado
las preferencias por frutas tropicales importadas. (Staticks Corea, 2014) y seglin una encuesta
realizada por por Korea Rural Economic Institute (KREI), casi la mitad de los encuestados

compran frutas 1 vez a la semana:

Todos los dias 1,7 %

2-3veces alasemana [17,6%

1vez alasemana 46,4%
1 vez ala quincena 20,0%
1 vez al mes 8,5%

Menos de 1 vez al mes |4,9%

No compra 1,0%
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Las importaciones de alimentos organicos de Corea, lograron un crecimiento anual de
aproximadamente 10%, en los ultimos cinco afios para totalizar $ 140 millones (valor CIF) y
50,104 toneladas métricas en 2017. La nueva politica de certificacion organica del gobierno
coreano, implementada en 2014, resulté en una disminucion repentina de las importaciones del
mismo afio. Sin embargo, las importaciones se recuperaron rapidamente en 2015, debido al
acuerdo de equivalencia de certificacion organica para alimentos procesados establecidos entre los
Estados Unidos y Corea el 1 de julio de 2014 (y similares acuerdos establecidos con la Union
Europea el 1 de febrero de 2015). Los productos organicos representaron el 0.4 por ciento de todos
los productos alimenticios y agricolas importados a Corea en 2017. (Departamento de Agricultura
de los Estados Unidos (USDA), 2017).

El mayor proveedor de productos organicos a Corea del sur en América es Peru, seguido
de Turquia del continente asiatico y en tercer lugar Estados unidos que aunque no ocupa el primer
puesto tiene alta presencia como exportadora de estos productos. (Figura 8).

Figura 8 Top 10 proveedores que exportan Productos Organicos a Corea del Sur.
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DEL SUR TONS
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Fuentes: Elaboracion propia/Datos (USDA, 2017)
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Aunque Estados Unidos sigui6 siendo el principal proveedor de alimentos organicos
importados a Corea, al representar el 18,6 % ($ 26 millones de las importaciones a partir de 2017),
es probable que los proveedores estadounidenses enfrenten una competencia elevada en los
proximos afios a medida que los consumidores coreanos diversifiquen su sabor. En particular, los
proveedores europeos presentan importantes competencias por alimentos organicos procesados de
alto valor. Por otro lado, el aumento de la demanda por el valor del precio bajo la desaceleracion
continua de la economia coreana también genera una competencia adicional de competidores de
bajo precio orientados a la exportacion, como Chile y China, por productos bésicos sin procesar.
Siete competidores, incluidos Australia, Canada y Japon, actualmente estdn negociando un
acuerdo de equivalencia bilateral para alimentos organicos procesados con Corea con el objetivo
de eliminar la barrera comercial en los proximos afios. (Departamento de Agricultura de los

Estados Unidos, 2017)

Sin embargo, Estados Unidos estd firmemente posicionado en Corea, como uno de los
origenes mas confiables para alimentos organicos. Si bien, no hay datos oficiales disponibles, las
fuentes de la industria indican que los proveedores estadounidenses, probablemente disfrutaran de
un s6lido crecimiento de las exportaciones a Corea de frutas procesadas, quesos, jugos de frutas,
confiteria, suero de leche en polvo, lactosa, soja, trigo, nueces y alimentos para bebés.
(Departamento de Agricultura de los Estados Unidos, 2017)

En cuanto a los productos importados por Corea del sur se puede encontrar que el producto

organico esencial son las bananas y en tercer lugar se encuentran las frutas y vegetales. (Figura 9)
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Figura 9 Top 15 productos organicos importados por Corea del Sur.
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Fuentes: Elaboracion propia/Datos (Departamento de Agricultura de los Estados Unidos, 2017)
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4. CONVENIO Y ACUERDOS COMERCIALES ASIA Y COLOMBIA
4.1. ACUERDO DE ASOCIACION ECONOMICA ENTRE COLOMBIA Y JAPON
La embajada Colombo Japonesa hace referencia al acuerdo de asociacion economica entre

Colombia y Japdn diciendo que:

“Las negociaciones para un AAE con Japon iniciaron formalmente en diciembre de 2012,
previo a lo cual ambos paises adelantaron un estudio conjunto sobre la posibilidad de adelantar
dicho proceso. La negociacion se enmarca en la estrategia de acercamiento a Asia que viene
desarrollando el Gobierno Nacional y significa una gran oportunidad para Colombia, por cuanto
Japon es un pais con el cual ha estrechado considerablemente sus relaciones comerciales en la
ultima década, pues ha logrado triplicar sus exportaciones a este destino, pasando de USD 165

millones en 2001 a USD 528 millones en 2011”. (Embajada de Japon en Colombia, 2019)

Dicho acuerdo se encuentra en negociacion y por lo tanto no esta vigente, aunque atn asi
estos dos paises tienen relaciones comerciales muy buenas y muy estrechas debido a que Japén es

uno de los principales socios comerciales de Colombia. (Embajada de Japon en Colombia, 2019)

4.2. ACUERDO DE LIBRE COMERCIO ENTRE LA REPUBLICA DE COLOMBIA Y
LA REPUBLICA DE COREA

En resumen, del acuerdo de Libre Comercio entre la Republica de Colombia y Corea del
sur se puede decir que es el primer acuerdo con el mercado asiatico y sirve para estrechar lazos
comerciales con los paises orientales, atraer inversion productiva y acercar la oferta exportable de
bienes y servicios colombianos a esta region, considerada la mas dinamica del mundo en materia
econdmica. Asia resulta un territorio atractivo para los exportadores debido a que estd integrada
por paises con orientacion importadora, que han crecido de manera acelerada en los ultimos afios

y cuya poblacion tiene alto poder adquisitivo. (PROCOLOMBIA, 2015)
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5. REQUISITOS Y NORMAS PARA PRODUTOS ORGANICOS EN OTROS PAISES

La (Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura, 2003) da
indicaciones importantes sobre los criterios basicos para la produccion, el almacenamiento y el

transporte de frutas orgénicas:

Los productores y exportadores de frutas organicas que tratan de vender sus productos en
paises desarrollados, que han aprobado normas y reglamentos organicos tendran que cumplir con
las normas establecidas por el pais importador interesado. En los Estados Unidos, Japon y los
paises de la Union Europea (UE), los mayores mercados de productos organicos, las normas que
se aplican a la produccion organica interna valen también para los productos organicos importados.
Existen reglamentos detallados que regulan la produccién, importacion, comercializacion y

etiquetado de los productos organicos.

Los productores y exportadores que desean exportar frutas con la etiqueta organica tendran
que obtener la certificacion organica. La certificacion orgénica es un procedimiento por el que se
verifica que el proceso de produccion se ajusta a ciertas normas. En otras palabras, la certificacion
es primordialmente el reconocimiento de que esos productos son producidos de conformidad con
las normas de produccién organica. La funcion basica de un organismo de certificacién es
confirmar que los productos cumplen con determinadas normas organicas (por lo general las
establecidas por el pais importador o por el mismo organismo de certificaciéon). Una vez
certificados, los productos orgénicos se comercializan, llevando por lo general una etiqueta de
certificacion, que indica que los productos estan certificados como orgénicos. La etiqueta de
certificacion atestigua la conformidad con ciertas normas y de por si no es una marca comercial.
Sin embargo, en la mayoria de los paises la etiqueta de certificacion también se registra como una

marca comercial. A los productores que desean entrar en un determinado mercado de productos
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orgdnicos les puede resultar util ser certificados por un organismo de certificacion con una etiqueta

de certificacion que sea bien conocida en ese mercado.

Los costos de certificacion pueden ser altos, aunque varian en funcion de la dimension de la
granja, el volumen de la produccion y el organismo de certificacion elegido. Relativamente pocos
paises en desarrollo tienen organismos de certificacion dentro de sus fronteras (aunque esta
situacion estd cambiando), y aun cuando se dispone de recursos suficientes para pagar la
certificacion, los agricultores carecen muchas veces de la informacion necesaria para encontrar

inspectores fidedignos.

Hasta ahora, los reglamentos de los gobiernos tratan esencialmente de las referencias al
método de produccion orgénica que se indica en las etiquetas. No definen las normas que rigen la
utilizacion de marcas comerciales privadas o marcas de certificacion. Lo cual supone que pueden
ser complementados con sellos privados que garanticen la calidad en base a normas orgéanicas

privadas.

5.1.REQUSITOS POR PAISES

Para exportar productos orgénicos desde Colombia a otro pais que en nuestro caso seria
Japon y Corea del Sur del continente asiatico se deben tener en regla los siguientes documentos y
parametros. En las etapas del proceso de exportacion y recibimiento de la mercancia en los dos

paises elegidos, es necesario tener en cuenta los pasos que a continuacion se sefialan. (Tabla 7)
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Tabla 7 Requisitos de cada pais para productos orgdnicos

REQUISITOS Y NORMAS PARA PRODUTOS ORGANICOS

COLOMBIA

JAPON

COREA DEL SUR

Declaracion de Exportacion:
Autorizacion de embarque en el

sistema aduanero.

Inspeccion aduanera: Documental

y fisica de las mercancias.

Registro de la empresa como

Exportadora.

Certificado del representante
legal: No debe tener infracciones
de ningin tipo durante los cinco

(5) afios anteriores a la solicitud.

Certificacion fitosanitaria: Debe
ser emitido por un funcionario del

pais exportador.

v" Documentos requeridos:

1. Factura comercial.

2. Descripcion exacta de la

mercancia.

3. Numero de paquetes.

4. Tarifas de adunas segun

Bruselas.

v" Documentos requeridos:

1.Envios comerciales

2. Factura consular

3. Licencia de importacién

4. Certificado de origen
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¥ Normas relativas a la categoria y
calidad: En el cual se emite,
categoria, calidad, maduracion y

la dimension.

v' Plaguicida y otros contaminantes:

Norma LMR

v" Despacho de aduanas

5. Sefiales, Codigos, Cantidad,
Valor, Lugar, Fecha y

Destinatario.

6, Nombre del consignatario.

7. Condiciones para el pago y

simbolos de registro del avion.

¥ Licencia de Importacién: Bajo

qué sistema es importada.

v Lista de empaque.

v Certificado de origen,
expedido, y certificado por la

Camara de Comercio local.

S. Carta de garantia del banco

6. Conocimiento del Embarque

7. Certificado sanitario

v Norma internacional de
proteccion fitosanitaria: NIMF-

15

v Revisidn del 4rea de cultivo,

agua y semillas

v" Métodos de cultivo
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v Norma internacional de
proteccion fitosanitaria: NIMF-

v Control de calidad
15

v Sistema de certificacion y

etiquetado estandar japonés

Elaboracion propia; Fuente: (Organizacion de las Naciones Unidas para la Agriculturay la

Alimentacion, 2001)

5.2. REQUISITOS PARA TODO TIPO DE PRODUCTOS ORGANICOS

Los productos organicos, llevan un proceso largo tanto en tiempo como en costos para que
estos por fin den fruto, desde ese momento se comienza un nuevo proceso para ser certificados,
acreditados, tener su propia etiqueta de certificacion organica por organismos calificados y asi
poder comercializarse, a continuacion, se explica cada uno de los items que se deben tener en

cuenta antes de salir al mercado:

» Acreditacion. Procedimiento por el cual un organismo autorizado evalia y reconoce

oficialmente que un programa de certificacion se ajusta a las normas de dicho organismo.

« Certificado. Documento que indica que existen pruebas suficientes de que el producto, proceso

0 servicio se ajusta a una determinada norma.

« Certificacion. Procedimiento por el cual una tercera parte garantiza por escrito que un producto,

proceso o servicio se ajusta a determinadas normas. Los productos alimentarios organicos
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certificados son productos cuya produccion conforme a determinadas normas de produccion y

elaboracion organicas ha sido verificada.

* Organismo de certificacion. Una organizacion que realiza la certificacion. Algunas veces se le

llama certificador o agencia de certificacion.

* Etiqueta de certificacion. Una etiqueta o simbolo que indica la verificacion del cumplimiento

de las normas.

* Programa de certificacion. Un sistema de normas, procedimientos y gestiones para la
realizacion de la certificacion. Un organismo de certificacion puede ejecutar varios programas de

certificacion diferentes. Algunas veces se llama sistema de certificacion.

* Autoridad competente. El organismo oficial que goza de jurisdiccion.

* Control, organismo de control. Términos usados comunmente por el comercio para referirse a

la inspeccion y al organismo correspondiente.

* Inspeccién. Una visita in-situ para verificar que una operacion se ajusta a determinadas normas

de un programa de certificacion.

* Organismo de inspeccién. El organismo que realiza la parte de la certificacion correspondiente
a la inspeccion. Cuando un organismo de certificacién realiza sus propias inspecciones, el
organismo de inspeccion es idéntico al organismo de certificacion. Algunas veces se le designa

con el nombre de agencia de inspeccion u érgano de control.

* Inspector. Una persona designada para realizar la parte de un programa de certificacion

correspondiente a la inspeccion.
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* Licencia. Un documento emitido conforme a las normas de un programa de certificacion, por el
cual el organismo de certificacion concede a una persona u organismo el derecho de utilizar
certificados o etiquetas de certificacion para sus productos, procesos o servicios de conformidad

con las normas del programa de certificacion pertinente.

» Operador. Todo el que realiza actividades incluidas en un programa de certificaciéon, por

ejemplo, agricultores, industrias transformadoras, distribuidores.

« Normas. Acuerdos documentados que contienen especificaciones técnicas u otros criterios
precisos que deben utilizarse como normas, directrices o definiciones, para garantizar que los
materiales, productos, procesos y servicios son idoneos para su finalidad. Las normas relativas a
los productos alimentarios organicos son normas de produccion y/o elaboracion que describen,
prescriben, permiten o prohiben procedimientos y materiales, asi como normas sobre la

certificacion y el etiquetado.

En resumen, se puede decir que cada pais trabaja con diferente definicion de orgénicos,
pero en proceso documentario, ya que en si los productos organicos deben tener cierto proceso
para poder convertirse en tal cosa, al no cumplirlo, no podré ser certificado ni etiquetado como
100% natural. También se puede denotar que de los dos (2) paises elegidos, el mas exigente para
el ingreso de estos productos es Japon, y como requisito de ellos debe llevar la etiqueta JAS para

que el producto pueda ser comercializado.
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6. LOGISTICA DE EXPORTACION
6.1. ALMACENAMIENTO Y TRANSPORTE

Segun (Proexport, 2003) La estiba es una plataforma de almacenamiento, manutencién y
transporte. Soporta la mercancia y asegura todas las operaciones de la cadena de distribucion. Es
el método més utilizado al momento de almacenar productos, en este caso, frutas orgénicas, ya
que se agrupa una cierta cantidad de producto que individualmente son poco manejables por el
cuidado tan importante que tienen al ser organicos, este proceso facilita la manipulacién de la

mercancia favoreciendo la logistica de distribucion.
En la paletizacion se deben considerar los siguientes aspectos:

e La superficie de la estiba debe ser ocupada en su totalidad para obtener un peso éptimo.

e C(Cada unidad de carga debe estar conformada por cajas, o canastillas de las mismas o
cercanas dimensiones.

e Las cajas deben alinearse haciendo coincidir sus esquinas con las esquinas de las estibas

para evitar voladizos o formar vacios entre si.

Cuando se habla de transporte de alimentos orgédnicos, (Procolombia, 2014) dice que estos
requieren bastantes cuidados debido a que son productos perecederos, por eso mismo se debe saber
qué medio de transporte es mas efectivo, teniendo en cuentas las variables de estos productos,
como se sabe, transportar productos por medio maritimo requiere de un mayor tiempo de entrega
de estos mismo. Por esa misma razén se considera que por medio aéreo es mas eficaz el transporte

de los alimentos.

El transporte aéreo de productos requiere mantener una temperatura especifica tiene un alto

riesgo por la cantidad de puntos criticos que hay en la cadena logistica y que amenazan la cadena
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de frio. Desde la carga en origen, la espera de la carga en pista (muchas veces al sol), el tiempo en
bodega (donde puede estar desde -18°C a +20°C), o el tiempo de espera en un almacén, hay
numerosas amenazas externas a la temperatura del producto, lo cual requiere un tratamiento

especial por parte de un transitorio especializado en carga perecedera.

Es fundamental planificar, calculando no solo el tiempo de vuelo sino también los tiempos
de espera en los trasbordos, los cut-off antes de cada vuelo, los tiempos necesarios para despacho,

etc.

Teniendo en cuenta lo anterior el embalaje a usar serd embalajes aislantes: Existen distintas
soluciones de embalajes con aislante incluido, como cajas de cartén con polietileno expandido o
con laminas de aluminio. Existen en distintos tamafios y suelen ser suficientes en vuelos directos

si se combinan con algiin material refrigerante.

Por otro lado el transporte maritimo es poco viable para productos perecederos como los
son los organicos, por su rapida madurez y el tiempo que lleva trasladarlos en barco por esa razén
deben ser transportados via area, pero hay una excepcion los platanos suelen ser transportados por

mar por su largo proceso de maduracion. (Procolombia, 2014)

6.2. EMPAQUE DE FRUTAS ORGANICAS - ViA AREA
El empaque de frutas orgéanicas debe satisfacer los requerimientos tanto del producto como
del mercado (Logihfrutic, 2017). La naturaleza perecible de los productos frescos, significa que el

empaque es una inversion necesaria a fin de:

v Proteger el producto en todas las etapas del proceso de mercadeo desde el productor al

consumidor
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v Eliminar la manipulacion Individual del producto para de este modo, acelerar el proceso

de mercadeo

v Uniformizar el nimero de unidades del producto por envase de modo que todos los

comerciantes manejen cantidades estandarizadas.

La perecibilidad de los productos frescos justifica buscar cualquier mejora en materia de

empaque, siempre que muestre algiin beneficio sobre la calidad de pos cosecha y pueda justificarse

econOmicamente.

Vale la pena notar que el empaque usualmente es el elemento de pos cosecha que puede

cambiarse con mas facilidad, ya que existe una tendencia a culpar a un empaque inadecuado de

los altos niveles de deterioro, sin antes llevar a cabo un analisis detallado de toda la cadena de la

manipulacion y mercadeo. Alli donde las pérdidas son demasiado altas es poco probable que el

cambio de envase de como resultado alguna disminucion significativa, si no se mejoran al mismo

tiempo las técnicas de cosecha, la manipulacion en el campo, clasificacion par calidad y sistema

de transporte. Se debe tener en cuenta una lista de los requerimientos esenciales del empaque y de
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