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TEMA

* Respecto a la agricultura orgdnica consiste en producir
sosteniblemente, respetando los ciclos ambientales y no provocar dafo
al entorno, del mismo se derivan los productos orgéanicos estos como
caracteristicas principales se encuentra el no uso de quimicos,
plaguicidas, transgénicos y todas aquellas mezclas con sustancias no
orgénicas, en el &mbito global tenemos un aproximado de 70 millones de
hectareas dedicadas a esta agricultura, siendo el continente de Oceania
lider con casi 35 millones.

* Colombia produce el 0.08% de la produccién global, teniendo una baja
participacién en el mercado esto debido a la falta de apoyo
gubernamental y econémico por sus costos y procesos.

* Una ventaja importante es la diferenciacién de precios entre productos
ecolégicos y convencionales.

(MINIAGRICULTURA, 2008) (FIBL,IFOAM, 2019) (AGRONEGOCIOS, 2018) (FAO, 2001)
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ANTECEDENTES

* El interés es cada vez mayor por los productos organicos
por el aumento del inconformismo de los productos
modificados que causan perjuicios a la salud y al ambiente.

* Los mercados estan exigiendo productos organicos por
cultivarse con métodos que tavorecen el comercio justo.

* “Los consumidores estdn dispuestos a pagar mas del 30%
por productos con certificaciones organicas’

(FAO (Agricultura organica, 2003)
(ProColombia, 2018)

(AGRONEGOCIQOS, 2018)
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PROBLEMATICA

JCudl es el estado actual del consumo europeo
y el comportamiento de la produccion
colombiana de productos orgéanicos?
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JUSTIFICACION

* “Cuando se trata de lo que comemos, los consumidores vuelven a lo
basico”.

* Colombia puede llegar a ser uno de los territorios llamados “Despensa
de alimentos para el mundo”.

* Segiin el Censo agropecuario realizado en los afios 2014 y 2016
identifico el 38.6% dedicado al uso agropecuario (438.1 millones de
hectédreas) pero, solo se cultiva 7.1 millones de hectdreas (equivale solo
al 6.3% del area nacional).

* La inversién para impulsar el agro colombiano y el emprendimiento del
sector rural en los préximos afios serd de $ 227.4 billones de pesos.

NIELSEN, 2015)
FAQO,2017)

Mejia, 2018)
PND 2018-2022)
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OBJETIVO

* Evaluar estado actual del consumo europeo y el
comportamiento de la producciéon colombiana para
productos orgénicos.

Objetivos especificos

* -Analizar el consumo mundial de los productos
organicos especlalmente del continente europeo.

* —-Describir el panorama de la produccion orgénica
en el mundo, y el papel de Colombia en la
produccion ecolégica.
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AGRICULTURA ORGANICA CLASIFICACION

Alimento Organico

" TECNOLOGIAS LIMPIAS
EN AGRICULTURA.

The IFOAM
for Organic Production
and Processing
PROCESOS
ORGANICOS

FAO, IFOAM Y centro comercio .
int.( 2001)(2007)(2014) Y R—
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PROCESOS ORGANICOS

MANIPULACION 7

7.1.1  Los  manipuladores y
procesadores no deben mezclar
productos organicos con productos
no organicos.

7.1.2  Los  manipuladores y
procesadores deben garantizar la
trazabilidad en la cadena de
procesamiento y manejo organico.

7.1.3 Todos los productos orgénicos
deben estar claramente identificados
como tales y procesados,
almacenados y transportados de
manera que se evite su sustituciéon o
contacto con Productos
convencionales a través de todo el
proceso.

IFOAM(2014)

N unicoc

PREPARACION 6

7.2.1Todos  los ingredientes
utilizados en un producto
procesado orgénico deberan ser
Organicos.

7.2.2 Usando formas organicas
y no orgéanicas del mismo
ingrediente en una sola.

7.2.3 El agua y la sal pueden
usarse como ingredientes en la
produccién  de  organicos.
Productos y no estan incluidos
en los calculos porcentuales de
organicos los ingredientes.

METODOS 8

7.3.1 Las técnicas utilizadas para
procesar  productos  organicos
deben ser biolégicas, fisicas y De
naturaleza mecénica. Cualquier
aditivo, auxiliar de procesamiento
u otro material que reacciona
quimicamente  con  productos
organicos o lo modifica, debe
producirse orgénicamente.

7.3.2 No se utilizardn sustancias y
técnicas que: a. Propiedades
reconstituidas perdidas por el
procesamiento y almacenamiento
de orgénicos




REQUISITOS GLOBALES

FAO (2018)
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MUNDO

> OCEANIA :el 97% pastizales / 4reas de pastoreo

Europa: cereales, semillas y legumbres secas. el aumento de
los cultivos de pastizales 5.9 millones de hectareas en Europa y
5 millones en la unién europea

ASIA: Productos como cereales como arroz y trigo son
claves ya que representan 1.1 millones de hectareas en Asia.

AMERICA DEL NORTE: un producto clave respecto a
cultivables fue el cultivo de cereales igualmente encabezando la
lista de produccién estados unidos con 281000 y Canadé con

264500

LERNOUD(2019)

unicoc

MUNDO HECTARIAS

OCEANIA 35,894.365

EUROPA 14,558.245
LATINOAMERIC
8,000.887
ASIA 6,116.833
AMERICA DEL
NORTE 3,223.056
AFRICA 2,056.570

AFRICA: 1,3 millones de hectdreas en Africa son permanentes.
Por otro lado 599000 para cultivos herbaceos. Més de 82700

hectédreas era pastizal / 4rea de pastoreo.




LATINOAMERICA

e ‘ prODUCTOS | NECTARE
AS
| R PASTIZALES Y
AN P PASTOREO [IRGHG
. CUL.
Dentro de los cultivos
permanentes se encuentra HERBACEOS 446.000
encabezando la lista:
CAFE
e Argentina ( 3 millones de 422.000
hectéreas)
e Uruguay (1.9 millones de CACAO
hectéreas) 230.000
* Malvinas (32000 estas
hectéreas) fueron ocupadas FRUTAS
mayormente por pastizales TROPICALES 187.000
Y pastos.

(LERNOUD, 2019)
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COLOMBIA

PRODUCTOS

HECTARIAS

CAFE 19.735
ACAT 9.800
PALMITOS SILVESTRES 4.869
CANA DE AZUCAR 4.300
PALMA ACEITERA 3.800
CANA PANELERA 1.780
CUNDINAMARCA
4 A N O ™
* Antioquia.
, ’ Ma_g(g}lena' * Santa marta.
CAFE: . giusiall(ga CANA e Cundinamarca.
(19.735  Huila PANELERA(1  Antioquia.
HECTARE « Santander. .780 e Huila.
AS) ¢ Cundinamarca. HECTARIAS) * Tolima.
* cauca. e Valle.
e caldas. /
N Y, RN Y,
( FEDEORGANICOS 2018)
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EXPORTACIONES ORGANICOS

d(es) | kilos netos | brutos (USD) (CoP)

Joki:i BOGOTA 8273,46 8273,46
210y BOGOTA 8390,25 8390,25
21051 BOGOTA 6086,56 6086,56

Legiscomex (2019)
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9554,84

9824,35

6957,96

38859,44

35039,44

29936,05
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PROCESOS COLOMBIA

MANTENIMIENTO SEMILLAS. MANEJO DEL
DEL SUELO AGUA

MANEJO POST
COSECHA
REQUISITOS
MINIMOS DE
CONTROL

(MINIAGRICULTURA,2008)
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COMPONENTE AGRICOLA

Caiia de aziicar Algodin

COMPONENTE PECUARIO

COMPONENTE APICOLA

(MINIAGRICULTURA, 2008)
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COMPONENTE ALIMENTOS







ALIMENTACION SALUDABLE EN EL MUNDO.

" v Deacuerdoala Organizaciéon de las Naciones Unidas para la Alimentacién y la
Agricultura (FAO) prevén que la poblacién mundial aumentara y alcanzara los
9.700 millones de habitantes.

J
~

J

\_
-
v" El crecimiento econémico ha sido significativo en las Gltimas décadas. E1 PIB
mundial creci6 en un 2,6% anual entre 1990 y 2014, impulsado sobre todo por los
paises de ingresos medianos y bajos, donde el PIB creci6 en torno a un 5,1% anual.
\
4
v" De acuerdo a Nielsen, “Cuando se trata de los alimentos que comemos, los
consumidores vuelven a lo basico”
o
-~
v' Segun la comision EAT-Lancet, los cambios esenciales en las dietas saludables,
consideran la duplicacién del consumo de frutas y vegetales. Simultaneamente la
reduccién de mas del 50% del consumo de productos de aztcar y carne roja.
\

~

J

Unicoc ((FAO), 2017)NIELSEN, 2015) (The EAT-Lancet Commission , 2019)




CONSUMO GLOBAL DE ALIMENTOS

ORGANICOS.

Tabla: Mercado global de productos organicos,
ventas y consumo per cépita por regién 2017

Region Ventas Consumo
(Millones de per capita
Euros) (Euros)
América 43,012 119,1
del norte
Europa 37,341 50.3
Asia 9,601 2.1

Oceania 1,293 31,8
América 810 1.3
latina

Africa 16 -
Mundo 92,074 12,2

Elaborado a partir de IFOAM & FIBL pagina 70
FIBL encuesta 2019

N unicoc

Gréfico: Participacion de ventas por region. 2017

! América
latina
1%

América
del norte

47%

Elaborado a partir de IFOAM & FIBL pagina 70

FIBL encuesta 2019



CONSUMO GLOBAL DE ALIMENTOS

ORGANICOS.

Grafico: Mercado Global de productos organicos,
participacién de ventas, principales mercados
2017.

Canada Suiza Reino Unido

4%

China
9%
Francia
10%

Alemania
13%

Elaborado a partir de FiBL (Willer, 2019)

Estados Unidos

Grafico: Mercado Global, ventas de productos
orgénicos, principales mercados 2017. (millones
de euros)

Reindo Unido W 2,307
Suecia M 2,366
Suiza B 2435
Canada W 3,002
Italia WM 3,137
China N 7,644
Francia N 7,921
Alemania N 10,040
Estados Unidos e 40,011

1,000.00 14,000.00 27,000.00 40,000.00

Elaborado a partir de FiBL (Willer, 2019)

v De acuerdo a ProColombia los consumidores

un icoc estan dispuestos a pagar mas del 30%.




IMPORTACIONES DE ALIMENTOS ORGANICOS.

Gréfico: Importaciones mundiales de alimentos, (cifras en millones de délares)

1,700,000
1,200,000
700,000
575
465,261
200,000

1,153,352

1,514,337

-300,000 2000

2002

2004

2006

2008 2010 2012

Elaborado a partir Oportunidades de exportacién para productos
organicos PROCOLOMBIA 2015 (Arbelaez, 2015 )

N unicoc

2014 2016

Tabla: Importaciones de productos organicos por paises en millones de euros.

(2015-2016-2017)

Importaciones orgéanicas en millones euros

2015 2016 2017
Estados Unidos 1424.29 1498.73 1498.73
Francia 720 720 720
Espafia 431 596 596
Canadi 456.68 455.95 455.95
Dinamarca 321.68 431.84 431.84

Tabla: Elaborado a partir de los datos de FiBL Statistics (FiBL, s.f.)




CONSUMO DE PRODUCTOS ORGANICOS EN EUROPA

Tabla: Europa y La Unién Europea, Ventas de
productos organicos (2017)

Region Ventas Consumo

(millones | Per capita

de euros) (euros)

Unién 34,285 67,2
Europea
87841 470

Elaborada a partir de IFOAM & FIBL pagina 237
FIBL encuesta 2019

» En el 2017 de acuerdo con IFOAM &
FiBLL Alemania, Francia, Italia Suiza,
Suecia y Reino Unido obtuvieron el

75% del mercado organico europeo.

N unicoc

Grafico: Distribucion de ventas por paises. (2017)

Canada
3%

China
8%

Elaborada a partir de IFOAM & FIBL pagina 237
FIBL encuesta 2019



CONSUMO DE PRODUCTOS ORGANICOS EN EUROPA

Suiza 8%

Suecia 9% » Grafico: Europa, paises con alto
Irlanda 11% crecimiento de mercado 2016-
Austria Eeeessss—— | D0/, 2017.

Finlandia meesssssssssssssssssssssssss | 39/ )
Elaborado a partir de [IFOAM & FIBL

Luxemburgo messsssssssssss— 0
g 14% pagina 240 FIBL encuesta 2019

Dinamarca meesssssssssssssssssssssssssmmms | 59/

Lichestein meessssssssssssssssssssssssmmm— | 59/
Espaﬁa e 1 69,
Francia messssssssssssssssssssssssssssmmmmmms | 89

Canada [ 33 » Gréfico: Top ten consumo per
Francia N 118 cépita 2017.
Alemania I 122 ,
Estados Unidos I 122 Flaborado a partir de IFOAM & FIBL
: . pagina 71 FIBL encuesta 2019
Lichestein I 171
Austria IS 196
Luxemburgo IE— 203
Suecia I 237
Dinamarca I, 278
Suiza N 288

. 0
N unicoc _—




CONSUMO DE PRODUCTOS ORGANICOS EN EUROPA

Grafico: Europa, participacién porcentual de las ventas Grafico: Europa, participacién porcentual de las ventas
al por menor de vegetales y frutas organicas 2013 al por menor de vegetales y frutas orgénicas 2017
= Vegetales  ® Frutas m Vegetales m Frutas
Noruega H 2.6 Finlandia il 4%
Espana 8%
o 5.2 pana [N,
Reino Unido mo 4%
. 0,
Noruega m 5%
Finlandia " 3.0 : 6%
(0]
Holanda _ 3.9 Alemania 3% 10%
0
- 8.3 11%
10.4 . 20%
: 18.5
iz 00 size T — o
0 5 10 15 0% 5% 10% 15% 20% 25%

Elaborado a partir de Organic food market in Finland (TRADE F. 1., 2015) Elaborado a partir de los datos de [FOAM & FiBL (IFOAM & FIBL, THE

WORLD OF ORGANIC AGRICULTURE STATISTICS AND EMERGING

N unicoc IRENDS, 2019)




TENDENCIAS DEL MERCADO

EUROPEO (CONSUMO)

Productos Naturales y funcionales Snacks saludables

. oy

15%, 65 Arnos, Enfermedades 17 a 27 Afios. 35%

Empaques innovadores
y Funcionales

Menor consumo de
carne

.

Libres de grasa,
Plus, Empaques innovadores, azucar y gluten Enfermedades
Funcionales

(PROCOLOMBIA, 2018)
ll UilIwVv.



PERFIL DELL. MERCADO EUROPEO

PIB mas grande del mundo (20%)

. oaidi
7.3% de la poblacién mundial ldiomas

* Diversidad cultural y étnica

 Lider de inversion extranjera directa en *  Mejor distribucién de los ingresos
el mundo * Buen estilo de vida
* Baja tasa de natalidad

]L (EUROSTAT, 2017)
W UIILVUL



PERFIL DEL CONSUMIDOR EUROPEO

Expedicion
de certificados

* Alto poder adquisitivo * Incremento en consumo

 Interés por las certificaciones * Preocupacién por la salud

* Preocupacién por el medio * Bienestar animal

ambiente

(EUROSTAT, 2017)
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VIII. MERCADO EUROPEO




- MERCADOS ORGANICOS MAS
GRANDES DEL MUNDO Y EUROPA

* Alemania esta ubicado

. ) EE.UU 358
en los primeros pafses _
Alemania I 26
con mayor consumo
Francia I 55
de productos.
OrgéniCOS. China e 47
Canada I 138
Mayores importadores: UK Wl 26
Italia mmm 2.3
* Alemania: 8.6 Suiza W 22
Millones de Euros Suecia mm 17
Espafia mm 15
* Francia: 5.5 Millones
de Euros
0 5 10 15 20 25 30 35 40

(The World Organic Agriculture, 2017)

N unicoc
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INFORMACION GENERAL

e Extension de tierra:
357.021 km2

e Poblacién: 82.900.000
(2019)

* Idioma predominante:
Alemin

* Tipo de gobierno:
Republica Federal
Parlamentaria

UNicoc (Banco Mundial, 2018)

ALEMANIA

* Divisa: Euro
* PIB: 3.677 Millones USD
* PIB per capita: 22.667 USD

* Gasto de consumo “Bebidas y

alimentos” per capita: 2.421
Millones USD




INFORMACION GENERAL

- cuenta con la tradicidon mas
s antigua de agricultura
4 orgénica.

Alemania es uno de los
mayores 1mportadores
de productos orgénicos.

™ Alrededor de 25 a 80 afnos
= se fundaron los primeros
¢ | almacenes de alimentos
L= | naturales.

ol

En 2017 fue de US$
4,210.8 USD,
convirtiéndolo en el
segundo mercado
mas grande del
mundo en productos
orgéanicos.

Interés por el sector
@, 0rganico

N unicoc (LaFAO, 2007)

Prioridad a las
certificaciones desde
la enfermedad del
EEB desde 1986




- PERFIL DEL CONSUMIDOR
ALEMAN

de buena calidad a precios razonables.

. Comsumidor de alto  poder |Menoresde 14afios 13%
adquisitivo y sofisticado. N :

* Dos tercios de los consumidores 15 d 24an0$ 1:%
alemanes ven una relacién directa ~ 0
entre la nutricién y la salud (German 25 d 49 dnos 34/)
Trade and Investment (GTAI)). ¥

* El grupo de edad de 50 afios a més 50364an05 21%
es el mas prominente, representando N
més del 40% de la poblacién total de Mayores de 653”05 2],%
Alemania.

'l unicoc (Eurostat, 2014)




CONSUMO DE PRODUCTOS
ORGANICOS

Tasa crecimiento anual
M 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 H ombuests 20172020

Consumo

SClia ) Milones 5934 3,326 3,431 3,533 3,604 3,668 3,726 1.8%

alimentos de ddlares
envasados

Consumo de Millones
bebidas organicas BEIHEN:S

* Alta .
competencia

un icoc (Organic trade, 2018)

573 5915 6375 677.2 701.7 7282 754.1 3.7%

Se estima que el consumo * Precios estables
organico tenga un

crecimiento del 9.2% para

el afio 2020.




CONSUMO DE PRODUCTOS

ORGANICOS

* Alemania ha tenido un Margarina mm 0.5

crecimiento esperado Productos de came mmmm— 1.4
en el consumo de Avesde corral mmmmmmm 1.6
productos orgénicos en Bebidas de leche ' 1.9
el 2017. Carne IS 2.1

o Queso TEEEE——— 2.3
* La participacién de productos

organicos representa el 5.28%
del consumo total de alimentos

Mantequila NI 3.5
Quesocrema IS 3.5

: — 4.
en Alemania y se proyecta un Fan 4.1

porcentaje mas alto para los Papas IEEEEEEE—— 5.7
proximos afos FRUTAS ! 15.9
Yogurth I .1
VEGETALES | 1 6.9

* Ademéds se espera un
alto crecimimineto por
el aumento econémico
y la confianza del
consumidor

Aceites vegetales IIEIEEEEEEEEEENENEEEEEEEEEEE—— /.8
Leche GG 8.7
Huevos I 12.6

" Unicoc (AgenceBIO, 2018 )




CONSUMO DE PRODUCTOS

ORGANICOS
1
1091
10
8
6
4
2
0
8.17 8.98 9.84 1034 1091
2014 2015 2016 2017 2018
« Tiendas convencionales  » Mercados artesales y de agricultores  » Tiendas especializadas WSupermercados ~ MTienasde comida natural M Otros canales de venta
* Alemania cuenta con alrededor * Supermercados: Crece un 0.51%
de 2.400 establecimientos * Tiendas de comida natural: Crece un 0.02%
* Ferias de alimentos orgénicos (9 * Otros canales de venta: Crece un 0.04%
de octubre) * Aumenta en total un 0.57%

N unicoc (Agence Bio,2018)







INFORMACION GENERAL DE FRANCIA

il

e Extension de tierra: 549.1
km2

* Poblacién: 67.118.648 (2019)

* Idioma predominante:
Franceés

* Tipo de gobierno: Republica
semi presidencialista

unicoc (Banco Mundial, 2018)

e Divisa: Euro

e PIB: 2.582 Millones USD

* PIB per capita: 39.933 USD

* Gasto per cdpita en consumo
Bebidas y alimentos: 2.862 USD



INFORMACION GENERAL DE FRANCIA

La influencia de las politicas
en entornos educativos desde
los ochenta en la adopcién de
alimentos  orgdnicos  ha

La interactividad y el uso de
la informacién.

generado una cultura
organica.
El objetivo de

El 57% de los franceses
1 Indican que han cambiado su &8
¢ comportamiento a la hora L&

i comprar y cocinar. 4

introducir alimentos
orgénicos para el
79% de los
comedores escolares
en 2017.

Importancia a preservar la
,salud y el medio ambiente

N unicoc (Agence Bio, 2018)




PERFIL DEL CONSUMIDOR FRANCES

Gréfico: Francia, porcentaje de Preservar el medio ambiente
tactores de preferencia de los o
80% o
roductos orgéanicos, nivel de 60% 59% 64%
P org ’ 60% 48%  49%
importancia por rango de edades 40%
0
(2018) 20% V' Segin AgenceBIO 9 de cada 10
0% consumidores franceses han
0 . . ’ .
Preservar la salud 18-24 25-34 35-49 50-64 65 afios consumido alimentos organicos
80% r0p G305 67% 130 T afios  afios  afios afios o mds durante los Gltimos 12 meses.
0 () .
60% Calidad y sabor de productos
40% 0 v' El 70% de los consumidores
o 80% 60% 579, ©61% 589 ° .
20% 60%  48% consumen productos orgénicos al
0% 40% menos una vez al mes.
18-24 25-34 35-49 50-64 65 .
anos afnos anos afnos afos o 20%
mas 0% v' El 16% de los consumidores estan
X . 18-24 25-34 35-49 50-64 65 . ,
Bienestar animal aflos afios afios afios afios o consumiendo t,Od_OS los dfas
a0 3% 313% mas productos orgéanicos.
30 27% 28% _ ,
% 22% Por razones éticas y sociales
20%
40% 0
10% 2% 26% 26%
0,
0% 30% 0 O n  25%
18-24 25-34 35-49 50-64 65 20%
anos afos afios anos anos o 10%
mas

0% (Agence Bio, 2018)

18-24  25-34 35-49 50-64 65 afios

.
" U n I c 0 c afios  afios afilos  afios o mas




CONSUMO DE PRODUCTOS ORGANICOS

(CAGR)
Criterio 2015 2016 2017 | 2018 | 2019 2017-
2020

onsumo organico de

alimentos y bebidas 2.287 2.482 2.793 3.093 3.370 3.631 3.883

envasados.

onsumo organico de

7.9%

onsumo de bebidas

373.2 407 446 491 526 556 583 5,90%

organicas.

» En el ano 2018 las > Francia obtendra
ventas fueron de un crecimiento de
7.9 mil millones productos
de euros. orgénicos de un
8,0% de 2017 al
(Global Organic Trade, 2018) afio 2022.

N unicoc




CONSUMO DE PRODUCTOS ORGANICOS

100%

B'O
EG-D'koT;:rZMnung 80%
60%

GAN,
596396 40%
de confianza.

B A AgenceBlo

PGENTS

0%

2013 2014 2015 2017
USDA m Carne ® Productos de diario
= Comida de mar, comida congelada © Frutas y vegetales
m viveres, abarrotes B Productos de panaderia
B Bebidas no alcoholicas B Bebidas alcholicas

L ]
N unicoc (Agence BIO ,Fléchet, 2019)




millones de euros

CONSUMO DE PRODUCTOS ORGANICOS

4,000

3,500

o

1999 2005 2008 2010 2013 2015

® Supermercados (Grandes superficies) ® Tiendas especializadas
= Artesanos y tenderos “ Venta directa

® Venta comercial e institucional m Otros canales

un ico C (Agence BIO, Fléchet, 2019)

2016

3,000
2,500
2,000
1,500
1,000
50
1 1L L

2017

®

Carrefour
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DEFINICION E HISTORIA

Definiciéon Historia

(El Consejo de Gerencia Logistica (Council of (El consejo Council of Supply Chain Management
Logistic Management — CLM), Protessionals (CSCMP)

Nunicoc



TIPOS DE LOGISTICA

Produccion

Aprovisionamiento

Distribucion

4

Ambiental

Inversa

E[ un i COC (EBSCO Pymes, 2017) | o Pt B



GEOGRAFIA DE COLOMBIA

Cuenta con 32 departamentos.

Limita con paises: Panama, Venezuela, Ecuador, Brasil y
Peru.

Sus regiones son: Andina, Caribe, Pacifico, Orinoquia y
Amazonia.

Habitantes: 45,5 Millones de personas.(DANE, 2018).

E[ un i COC (Procolombia, 2016)



GEOGRAFIA DE
CUNDINAMARCA

Cundinamarca es uno de los 32
departamentos de Colombia

Limita con los departamentos:
Boyacé, Meta, Huila y Tolima.

Habitantes: 2,280.037
Millones(DANE, 2018).

E[ un i COC (Procolombia, 2016)



PUERTOS MARI'TIMOS

BUENAVENTURA SANTA MARTA

L ]
]E[ UNICOC (Caribbean Shipping Association)



AEROPUERTOS

Aeropuerto internacional Ernesto Cortissoz

Aeropuerto internacional el dorado

——

_ ELKEEORABD"; '

unicoc

(Caribbean Shipping Association)

Aeropuerto internacional Alfonso Bonilla Aragén




FRANCIA PUERTOS MARITIMOS

Principales puertos Maritimos :
* Le Havre.

* Dunkirk
* Fos

* Marsella

Elaborado en base a Procolombia

E[ UNICOC (LEGISCOMEX, 2016) (PROCOLOMBIA, 2016)




FRANCIA AEROPUERTOS

AEROLINEA CONEXIONES FRECUENCIA CLASE

4 Puertos Aéreos: )
* Charles de Gaulle Airport
 Marsella
* Lyon
< Toulouse J ‘| _
aboradoen base a Procolombia

L
E[ UNICOC (LEGISCOMEX, 2016) (PROCOLOMBIA, 2016)



PRINCIPALES PUERTOS MARITIMOS
ALEMANIA

®
DanV'

" 50100 km
i3 E 50 100mi

AUSTRIA

Principales Puertos Con
tacilidad desde Colombia:
* Bremen

* Bremerhaven

* Hamburgo

J

unicoc (LEGISCOMEX, 2016 )

Destino

Tiempo de

Tiempo de transito

Origen transitodias | Frecuencia
(on conexiones

en dias directo

Elaborado en base a Procolombia

(PROCOLOMBIA, 2016)




PRINCIPALES AEROPUERTOS DE

ALEMANIA

Aerolinea

Principales puertos Aéreos de Carga
Hacia Alemania:

* Berlin,

Bremen

CologneBonn

Dusseldorf

Frankfurt

Hamburgo

Minich

E[ UNICOC  (LEGISCOMEX, 2016)

Conexiones Frecuencia

Elaborado en basea Procolombia

(PROCOLOMBIA, 2016)

Clase




LOGISTICA

PRODUCTOS ORGANICOS

a

Aeropuertos :
+»» Marsella
¢ Lyon

+» Toulouse
+» Charles de

Gaulle Airport.

A

FRANCIA

A

Puertos:
Marsella.
Fos.
Dunkerke.
Brest.

* *
SO X4

A5

X3

A5

X3

A5

A

Aeropuerto:

dorado

% Aeropuerto internacional el

Bogota, Tiempo(2

hrs 40 min.)

A

Transito:

Puertos Tiempo de

% Santa Marta 17 hrs.
< Barranquilla 18 hrs
% Cartagena 18 hrs

¢ Buenaventura 14 hrs.

Aeropuertos :
% Aeropuerto
Internacional

el Dorado.

N unicoc

Puertos:

«+» Barranquilla

+ Santa Marta
Cartagena

)

%*  Buenaventura

R/
LX)

>

Aeropuertos :
+ Bremen
* Frankfurt
+ Hamburgo
% Munich

\4

Puertos:

< Bremen.

< Bremerhaven.
< Hamburgo.




NAVIERAS

LINEAS AEREAS

Alianca.

Air Canada Cargo.

Cosco containerlines.

Avianca Cargo.

Evergreen marine corp. |Cargolux.
Hamburg-sud. FedEx.
Intermarine. LATAM Cargo.
Maersk. MasAir.
Marfret. Ups Colombia.
Yang ming. Qatar Airways

Mediterranean shipping.

Cargolux

King ocean services .

Singapore Airlines

Mitsui-osk lines (mol).

Polar Air Cargo

Sealand. United Airlines
Hapag lloyd. Air France
Kline. Asiana Airlines

(LEGISCOMEX, 2016 )






CONCLUSIONES

* El consumidor orgénico es el eje principal del cambio del
sistema de alimentos y la conexién con el ecosistema.

* Los mayores factores que intervienen a la hora de elegir
productos orgénicos, son la razones sociales, especialmente
la preservacion de la salud.

K] cambio trascendental en el consumo evidencia la
construccion de un sistema sostenible con las condiciones
necesarlas para las sigulentes generaciones.

unicoc
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