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TEMA

Los productos organicos, aquellos alimentos que, al momento de ser
producidos, no utilizan fertilizantes, quimicos entre otros, sino que se cultivan
de manera natural. (OMS F. , 2007)

La demanda por productos
organicos esta aumentando en
el continente asiatico tras la
preocupacion de los
consumidores por alimentos
mas saludables. Esta tendencia
esta reflejada en un estudio de
mercado elaborado por Organic
Monitor (OM) y reportado por el
sitio.

En Colombia no se ha explotado del
todo los recursos para la produccion de
organicos, aunque lo que se produce el
95% es para exportar y el 5% restante
es el consumo interno de estos
alimentos. ( Luis Betancourt, 2018)
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Antecedentes del problema

- Los productos Organicos en estos ultimos anos han logrado tener
un alto nivel de consumo a nivel internacional, lo que es a nivel
nacional es muy poco ya que los precios son bastante elevados y

solo los estratos altos pueden consumirlo.
(Fedeorganicos, 2018)

- El mercado objetivo asiatico ha incrementado la tendencia de
consumir productos saludables por una mejor calidad de vida, lo
que lleva a tener la oportunidad de comercializar productos en este
continente.

(Organic Monitor, 2018)
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PROBLEMA

;,Cual es la capacidad de produccion
Organica en Colombia hacia el
mercado Asiatico?
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JUSTIFICACION

La siguiente investigacion se hizo con el fin de analizar el potencial
de produccién de productos o alimentos organicos en Colombia y
como es la demanda del mercado asiatico por estos productos.

Un estudio realizado por The Nielsen Company revela que a medida
que pasa el tiempo las tendencias de tener una alimentacion
saludable va aumentando, tanto en el territorio nacional, como en el
internacional, tanto asi que en Colombia en los ultimos anos ha
adoptado una posicion fuerte ante la produccion y comercializacion
de estos productos organicos, se ha elegido explotar mejor los
recursos para la siembra. (Company, 2017)
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OBJETIVOS

Objetivo General

Determinar el potencial de la produccion organica en
Colombia hacia el mercado Asiatico.

Objetivos Especificos

 Identificar las tendencias de consumo de productos organicos mas
enfocados a las futas organicas en el mercado Asiatico.

 Identificar las caracteristicas de la oferta del producto y los requisitos
de diversas indoles que este debe cumplir para ser aceptado en el
mercado objetivo.
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ALIMENTACION SALUDABLE

(MINSALUD, 2019)

(OMS, 2018)
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PRODUCTOS ORGANICOS
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es: Organizacion mundial de la salud OMS & La Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacion FAO. (2007)



- - v" Relacién arménica entre la tierra, las
v' Reutilizar los nutrientes de las plantas y el ganado

plantas. v’ Respetar las necesidades fisioldgicas y
de comportamiento de los animales

v Reutilizacidon de residuos vegetales y animales.
v' Aumentando las poblaciones de insectos
beneficiosos.

N uni
1= U n Icoc Fuentes: Organizacion mundial de la salud OMS & La Organizacidn de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacién FAO. (2007)



0802 Los demas frutos de cascara frescos o secos,
incluso sin cascara o mondados.

0803 Bananas, incluidos los platanos «plantains»,
frescos o secos.

0804 Datiles, higos, pifias (ananas), aguacates
(paltas), guayabas, mangos y mangostanes, frescos o
Secos.

0805 Agrios (citricos) frescos 0 secos.
0809 Damascos (albaricoques, chabacanos),
cerezas, duraznos (melocotones) (incluidos los

grinones y nectarinas), ciruelas y endrinas, frescos.

0810 Las demas frutas u otros frutos, frescos.

(Direccién de impuestos y aduanas — DIAN)




1. ANALISIS DE LA
OFERTA EN COLOMBIA

unicoc




PRODUCCION DE PRODUCTOS
ORGANICOS

Hectarias de productos
organicos

café IO
Palmito silvestre IEEEGySO0N

Acai NS89

Cafia de azucar @80
Palma de aceite @800 60,000

Cafa panelera 4,780
Frutas tropicales 1,191 50,000
Banano/platano 1595 40,000

. Hortalizas y vegetales 1454
Ganaderia (carne y leche) 1380 30,000
Quinoa | 158 20.000
Cacao | 85 ’

Aromaticas 45 10,000

Total Hectareas Cultivadas

Cultivos

Trigo 44 0
Frutas amazonicas 25
Arroz 9 GLOBAL NACIONAL
Granos verdes 6
Hongos comestibles 3
0 10,000 20,000 30,000
Hectarias

Fuente: Elaboracion propia/ Datos Fedeorganicos,2018
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PRODUCCION DE PRODUCTOS

unicoc

ORGANICOS

Interno PRODUCCION

|

5%

Expotaciones
95%

W Expotaciones EInterno

Fuente: Elaboracién propia/ Datos ( Luis Betancourt, 2018), presidente de Fedeorganicos.



PRODUCCION DE PRODUCTOS
ORGANICOS - GLOBAL

PAISES

China —

Argentina

Australia

unicoc
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20

= MILLONES DE
HECTAREAS

30 40

Fuente: Elaboracion propia/Datos (IFOAM/FiBL, 2018)




FRUTAS ORGANICAS -
COLOMBIA

En Colombia se comercializan bastante las

frutas organicas en especial en los ultimos

anos gracias a la nueva tendencia de Vida

Saludable, se puede encontrar todo tipo de
fruta organica.

( Luis Betancourt, 2018)
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PRODUCCION DE PRODUCTOS ORGANICOS
EN COLOMBIA - DEPARTAMENTOS

Departamentos/
Productos

Banano/platano

Frutas tropicales

Frutas amazonicas

Magdalena

X

Quindio

X

Valle del cauca

X

Amazonas

Putumayo

Atlantico

Caldas

Cesar

Cundinamarca

Huila

Quindio

Fuente: Elaboracion propia/ Datos Federacion Internacional de Movimientos de Agricultura Organica (Ifoam), 2018
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PRODUCCION DE PRODUCTOS ORGANICOS
EN COLOMBIA — CUNDINAMARCA

CENTRO DE ACOPIO

MUNICIPIOS

FRUTAS

Cajica
(85.000 Ha)

Subachoque

Tenjo

Aguacate

Sopod

Banano

Macheta

Guanabana

Gachancipa

Feijoa

Cogua

Maracuya

Tocancipa

Mango

Guaduas

Naranja

Tausa

Mandarina

Pacho

Fresas

Madrid

Limon

Cajica

Tabio

Tabio

Arandanos

Uchuvas

Madrid

Tabio

Fresas

Subachoque

Arandanos

Ciruelas

Fresas

Moras

Frambuesas

Feijoa

Fuente: Elaboracion propia/ Datos, Federacion Internacional de Movimientos de Agricultura Organica (Ifoam), 2018
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EMPRESAS PRODUCTORAS Y/O
COMERCIALIZADORAS DE FRUTAS
ORGANICAS EN CUNDINAMARCA

ECOleben® BioDespensa 2015

DELIVERY*ECOMARKET

Ecoleben 2016

verde

2 fresco

Biético - Verde Fresco Organico
1993
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I1l. MERCADO
OBJETIVO:
CONTINENTE ASIATICO
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USD (2018)

ASIA AMERICA EUROPA AFRICA
PIB: $31.580.000 | $30.509.864 | $18.725.755 | $2.200.423
PIB PER
CAPITA: $7.351 $39.541 $36.687 $1.815

(Fondo monetario internacional FMI (2018) & Banco Mundial (2019))

SUPERFICIE

A — Asia lleva a
POBLACIO

.
" U n I co c Fuentes: SIS International Research (2018) / Chua Beng Huat Instituto de Investigacién de Asia y Departamento de Sociologia de la

Universidad Nacional de Singapur



CONSUMO DE PRODUCTOS
ORGANICOS A NIVEL GLOBAL

Billones de USD
B 10-45

B 5-10
B 15
041

No ilustrado

Elaboracion propia: Fuente: Organic World (2016), IFOAM
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CONSUMO DE P.O EN EUROS (2018)
6,000,000,000  5,544,000,000 @ _
Japon y Corea
5,000,000,000 del Sur son lo
principales
4,000,000,000 mercados de
consumo de
3,000,000,000 Productos
organicos.
2,000,000,000 ‘
1,014,400,000 (The world of organic agricultura, 2018)
1,000,000,000 308,820,000 ° ’ ,
l * 7777 133,900,000 19 108,000 13,808,000
_ [ | o
CHINA JAPON  COREADEL  INDIA VIETNAM  TAILANDIA
SUR
Produccion de P.O en Asia.
Areas cultivadas de 3,500,000
productos organicos. somoss
/ 2,000,000 1,780,000
1,500,000
v
JAPON 9.956 HA e
500,000 27:45 208,042 200,065 165,553 g1 766 58018 51304 37630
COREA DEL SUR 20.700 HA 0 - . . - .
Vs Q 5 5 @ Ny {\\ \\ $
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Fuente: Elaboracion propia/Datos (IFOAM/FiIBL, 2019)



JAPON

Moneda Yen

PIB nominal $4,971 billones (2018)
PIB $5,594 billones (2018)
PIB per capita  $39,305 (2018)
Inflacién 0,978% (2018)

Desempleo 2,9% (2017)

COREADELSUR
Y g
et

Won Surcoreano
$1,619 billones (2018)
$2,136 billones (2018)
$31,345 (2018)
1.477% (2018)

3.7% (2017)

(Fondo monetario internacional FMI (2018) & Banco Mundial (2019))

Producir cultivos organicos en el Japdn es
dificil debido a la escasez de las tierras
cultivables.

(Organizacién de las Naciones unidas para la alimentacion y la agricultura FAO)

No satisface la demanda interna, es
deficitario en un 30%, y en verduras y
hortalizas, en un 70%.

(Ministerio de comercio exterior y turismo de Per(,2019)
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Numero creciente de consumidores se
preocupa por su salud, y por ello el interés en
los alimentos organicos se ha incrementado

Promotora de Comercio Exterior de Costa Rica (PROCOMER)

Casi el 75% del consumo de alimentos en
Corea es importado, siendo la fruta uno de
los productos de mayor consumo

(STATICKS-COREA, 2014)
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IMPORTACIONES DE PRODUCTOS ORGANICOS POR JAPON TONS P.O IMPORTADOS POR COREA DEL SUR TONS
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Fuentes: Elaboracién propia/Datos (USDA, 2017)



V. CONVENIOS Y
ACUERDOS COMERCIALES.
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Fuente: PROCOLOMBIA/Relacién comercial de Colombia y Corea del Sur
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V. REQUISITOS DE
EXPORTACION




REQUISITOS COLOMBIA

1) Declaracion de Exportacion.

2) Certificado del representante
legal.
3) Certificacion fitosanitaria.

4)Plaguicidas y otros
contaminantes.

REQUISITOS JAPON

1.Envios Comerciales

2.Cumplimiento de la norma
fitosanitaria internacional.

3.Régimen de cuarentena.
*Limite maximo de residuos.

Ley JAS.
M unicoc

REQUISITOS PARA TODO TIPO DE
PRODUCTOS ORGANICOS

v Acreditacion
v'Certificacion
v'Organismos de
certificacion
v'Etiqueta de certificacion
v'Organismos de inspeccion
v'Licencia

REQUISITOS COREA DEL SUR

1)Envios comerciales

2)Cumplimiento de la norma
fitosanitaria internacional.
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VI. LOGISTICA DE
EXPORTACION




SERVICIOS MARITIMOS - JAPON

Hong Kong

Puerto de - Tiempo de
Puerto de Desembarque Conexiones P
Embarque Transito
Cartagena Manzanillo - Panama, Balboa - Panama 25
Buenaventura Directo 20
Yokohama
Barranquilla Manzanillo - Panama, Balboa - Panama 26
Santa marta mManzanillo - Panama, Balboa - Panama 47
Cartagena Manzanillo - Panama, Pusan busan - Corea (Sur) Rep 58
de
Buenaventura Balboa - Panama, Yokohama - Japon 28
Kobe
Barranquilla Kingston - Jamaica, Shanghai - China 37
santa marta Manzanillo - Panama, Balb_c:ra - Panama, Guangzhou - 51
China
Cartagena Manzanillo - Panama 36
Buenaventura Manzanillo - Panama, Tokio - Japdn 28
bl ] . Manzanillo - Panama, Balboa - Panama, Guangzhou -
Barranquilla ) 42
China
Santa marta Balboa - Panama, Manzanl_llo - Panama, Guangzhou - a6
China
Manzanillo - Panama, Balboa - Panama, Hong kong -
Cartagena g e a7
Hong Kong
Buenaventura Shanghai - China 46
Osaka
Barranquilla Kingston - lamaica, Shanghai - China 40
santa marta Manzanillo - Panama, Balboa - Panama, Hong kong - 51

unicoc

Fuente: Lineas Maritimas Procesadas por Procolombia




SERVICIOS MARITIMOS - JAPON

Cartagena Kingston - Jamaica, Shanghai- China 60

Buenaventura Callao - Peru 29

Tokio
Barranquilla Kingston - Jamaica, Shanghai - China 60

Santa marta - -

Cartagena - -

Buenaventura Shanghai - China 45

Hachinohe
Barranquilla - -

Santa marta - -

Cartagena - -

Buenaventura Pusan busan - Corea (Sur) Rep de 45

Tomakomai
Barranquilla - -

Santa marta - -

Fuente: Lineas Maritimas Procesadas por Procolombia
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SERVICIOS AEREOS - JAPON

Aerolinea Conexiones Frecuencia
American airlines Miami - Estados Unidos, New york - Estados Unidos LU, MA MI, JU WV, SA DO
Avianca Miami - Estados Unidos LU, MA M1, JU, W, SA DO

New york - Estados Unidos MI, JU VI, SA DO
Los angeles - Estados Unidos LU, MI, VI, DO
Aeromexico Mexico city - Mexico LU, JU
Cargolux Luxemburgo - Luxemburgo Vi, DO
Luxemburgo - Luxemburgo, Komatsu - Japon i, DO
British airmays Miami - Estados Unidos, Londres - Reino Unido LU, MA ML, JU, WV, SA, DO
Miami - Estados Unidos, Londres - Reino Unide, Tekio LU MA M, JU VI, SA DO
Martinair Amsterdam - Paises Bajos MA ML JU VI SA DO
United Airlines Houston - Estados Unidos MA MI, JU W, SA DO
Newark - Estados Unidos MA MI, JU. W S4A DO
Kim Amsterdam - Paises Bajos LU, MA M1, JU W, SA DO
LU, MA JU, VI, SA DO
Air france Paris - Francia LU, MA M1, JU, W, SA DO
Delta airlines Atlanta - Estados Unidos, Seatle - Estados Unidos LU MA M1, JU W, SA DO
Atlanta - Estados Unidos, Tokio - Japon LU, MA M1, JU W, SA DO
Fedex Memphis - Estados Unidos LU MA M1, JU W, SA DO
Centurion Miami - Estados Unidos MA MI, JU. VI, SA DO
Air canada Toronto - Canada, Vancouver - Canada MA JU, SA
Lufthansa Frankfurt - Alemania LU, MA M1, JU W, SA DO
Frankfurt - Alemania, Singapur - Singapur LU, MA M1, JU W, SA DO
Frankfurt - Alemania, Tokio - Japén LU MA M1 JU WV, SA DO

Fuente: Aerolineas. Informacién procesada por Coordinacién de Logistica y Competitividad. Procolombia
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SERVICIOS MARITIMOS — COREA DEL SUR

. Tiempo de
C one . . .
SHE = Transito [Dias)
Cartagena Directo 23
Buenaventura Directo 23
Pusan busan
Barranguilla Manzanillo - Panama 24
Santa marta - -
Cartagena Manzanillo - Panama 24
Buenaventura Hong kong - Hong Kong, Singapur - Singapur 45
Incheun
Barranguilla - -
Santa marta - -
Cartagena - -
Buenaventura Hong kong - Hong Kong, Singapur - Singapur 45
Kwanyang
Barranquilla - -
Santa marta - -

Fuente: Lineas Maritimas. Informacion procesada por la Coordinacion de Logistica y Competitividad — ProColombia.
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SERVICIOS AEREOS — COREA DEL SUR

Aerolinea Conexiones Frecuencia
American arlines  Dallas - Estados Unidos LU MA ML JU W SA DO
Cargolux Luxemburgo - Luxemburgo WA VI DO
British airways Miami - Estados Unidos, Londres - Reino Unido LU MA M, JU SA DO
Martinair Amsterdam - Paises Bajos WA M JU VL SA DO
United Airlines Directo LU JU I 5A DO
Delta airfines Atlanta - Estados Unidos LU MA M JU VI SA DO

Atlanta - Estados Unidos, Seatle - Estados Unidos LU MA M, JU VI, SA DO
Atlanta - Estados Unidos, Tokio - Japon LU MA M JU VI SA DO
Centurion Miami - Estados Unidos WA ML JU VI SA DO
Air canada Toronto - Canada, Montreal - Canada MA JU, SA
Lufthansa Frankfurt - Alemania LU MA ML JU W SA DO

Fuente: Aerolineas. Informacién procesada por la Coordinaciéon de Logistica y Competitividad — ProColombia.
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Vil. EMPAQUE Y
TRANSPORTE




EMPAQUE DE FRUTAS ORGANICAS

1) El disefio preliminar debe considerar:
v'Prevencion de dafio mecanico
v'Tamano y forma
v'Resistencia
v'Ventilacion
v'Materiales usados en su construccion
v'Apariencia y etiquetado

Fuente: La Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura FAO
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EMPAQUE DE FRUTAS ORGANICAS

2) Materiales de empaque:
v'Canastos tejidos de bamba.
v'"Mimbre.
v'Paja.
v'Madera.
v'Cartén corrugado o madera comprimida.
v'Recipientes de plastico.
v'Bolsas o redes.
v'Papel o pelicula de plastico.

Fuente: La Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura FAO
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Il . CONCLUSIONES
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