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TEMA

Los productos orgánicos, aquellos alimentos que, al momento de ser 
producidos, no utilizan fertilizantes, químicos entre otros, sino que se cultivan 
de manera natural. (OMS F. , 2007)

En Colombia no se ha explotado del 

todo los recursos para la producción de 

orgánicos, aunque lo que se produce el 

95% es para exportar y el 5% restante 

es el consumo interno de estos 

alimentos. ( Luis Betancourt, 2018)

La demanda por productos 

orgánicos está aumentando en 

el continente asiático tras la          

preocupación de los 

consumidores por alimentos 

más saludables. Esta tendencia 

está reflejada en un estudio de 

mercado elaborado por Organic 

Monitor (OM) y reportado por el 

sitio.



Antecedentes del problema

- Los productos Orgánicos en estos últimos años han logrado tener 

un alto nivel de consumo a nivel internacional, lo que es a nivel 

nacional es muy poco ya que los precios son bastante elevados y 

solo los estratos altos pueden consumirlo.
                                                                                          (Fedeorgánicos, 2018) 

- El mercado objetivo asiático ha incrementado la tendencia de 

consumir productos saludables por una mejor calidad de vida, lo 

que lleva a tener la oportunidad de comercializar productos en este 

continente.
 (Organic Monitor, 2018)

    



PROBLEMA

¿Cuál es la capacidad de producción 

Orgánica en Colombia hacia el 

mercado Asiático?



JUSTIFICACIÓN

La siguiente investigación se hizo con el fin de analizar el potencial 
de producción de productos o alimentos orgánicos en Colombia y 
como es la demanda del mercado asiático por estos productos.

Un estudio realizado por The Nielsen Company revela que a medida 
que pasa el tiempo las tendencias de tener una alimentación 
saludable va aumentando, tanto en el territorio nacional, como en el 
internacional, tanto así que en Colombia en los últimos años ha 
adoptado una posición fuerte ante la producción y comercialización 
de estos productos orgánicos, se ha elegido explotar mejor los 
recursos para la siembra. (Company, 2017)



OBJETIVOS

Objetivo General

Determinar el potencial de la producción orgánica en 

Colombia hacia el mercado Asiático.

Objetivos Específicos

• Identificar las tendencias de consumo de productos orgánicos más 

enfocados a las futas orgánicas en el mercado Asiático.

• Identificar las características de la oferta del producto y los requisitos 

de diversas índoles que este debe cumplir para ser aceptado en el 

mercado objetivo.



I.  REFERENTES 
TEÓRICOS



“aquella que proporciona los nutrientes que el cuerpo necesita 
para mantener el buen funcionamiento del organismo, conservar o 
restablecer la salud, minimizar el riesgo de enfermedades, 
garantizar la reproducción, gestación, lactancia, desarrollo y 
crecimiento adecuado”

ALIMENTACIÓN SALUDABLE

(MINSALUD, 2019)

“Llevar una dieta sana a lo largo de la 

vida ayuda a prevenir la malnutrición 

en todas sus formas, así como 

diferentes enfermedades no 

transmisibles y trastornos.” 

(OMS, 2018)



PRODUCTOS ORGÁNICOS

OMS

Son el producto de un 
sistema de agricultura 
orgánica que utiliza 
prácticas de gestión 
orientadas a mantener 
ecosistemas de 
productividad 
sostenible.

FAO

Son un sistema global de 

la producción que fomenta 

y mejora la salud del agro 

ecosistema, y en particular 

la biodiversidad, los ciclos 

biológicos y la actividad 

biológica del suelo. 

Fuentes: Organización mundial de la salud OMS & La Organización de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentación FAO. (2007)



¿Cómo se hace?

Fuentes: Organización mundial de la salud OMS & La Organización de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentación FAO. (2007)

✓ Reutilización de residuos vegetales y animales.
✓ Aumentando las poblaciones de insectos 

beneficiosos.

✓ Relación armónica entre la tierra, las 
plantas y el ganado.

✓ Respetar las necesidades fisiológicas y 
de comportamiento de los animales

✓ Reutilizar los nutrientes de las 
plantas.



POSICIÓN ARANCELARIA 

DE FRUTAS EN GENERAL

• 0802 Los demás frutos de cáscara frescos o secos, 

incluso sin cáscara o mondados.

 

• 0803 Bananas, incluídos los plátanos «plantains», 

frescos o secos.

• 0804 Dátiles, higos, piñas (ananás), aguacates 

(paltas), guayabas, mangos y mangostanes, frescos o 

secos.

• 0805 Agrios (cítricos) frescos o secos. 

• 0809 Damascos (albaricoques, chabacanos), 

cerezas, duraznos (melocotones) (incluidos los 

griñones y nectarinas), ciruelas y endrinas, frescos.

• 0810 Las demás frutas u otros frutos, frescos.

(Dirección de impuestos y aduanas – DIAN)



II.  ANÁLISIS DE LA 
OFERTA EN COLOMBIA 



Fuente: Elaboración propia/ Datos Fedeorgánicos,2018 
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                         Fuente: Elaboración propia/ Datos ( Luis Betancourt, 2018), presidente de Fedeorgánicos.
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Fuente: Elaboración propia/Datos (IFOAM/FiBL, 2018)
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FRUTAS ORGANICAS - 
COLOMBIA

En Colombia se comercializan bastante las 

frutas orgánicas en especial en los últimos 

años gracias a la nueva tendencia de Vida 

Saludable, se puede encontrar todo tipo de 

fruta orgánica.

                                                                            ( Luis Betancourt, 2018)



                Fuente: Elaboración propia/ Datos Federación Internacional de Movimientos de Agricultura Orgánica (Ifoam), 2018

PRODUCCIÓN DE PRODUCTOS ORGANICOS 
EN COLOMBIA - DEPARTAMENTOS 

Departamentos/ 

Productos Banano/plátano Frutas tropicales Frutas amazónicas

Magdalena x

Quindío x

Valle del cauca x x

Amazonas x

Putumayo x

Atlántico X

Caldas x

Cesar x

Cundinamarca x

Huila x

Quindío x



Fuente: Elaboración propia/ Datos, Federación Internacional de Movimientos de Agricultura Orgánica (Ifoam), 2018

PRODUCCIÓN DE PRODUCTOS ORGANICOS 
EN COLOMBIA – CUNDINAMARCA 
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BioDespensa 2015

EMPRESAS PRODUCTORAS Y/O 
COMERCIALIZADORAS DE FRUTAS 
ORGANICAS EN CUNDINAMARCA 

Cooperativa Huertas Verdes 2002 Ecoleben 2016

Biótico - Verde Fresco Orgánico 

1993



III. MERCADO 
OBJETIVO: 

CONTINENTE ASIATICO 



ASIA

PIB: $31.580.000 $30.509.864 $18.725.755 $2.200.423

PIB PER 

CÁPITA:
$7.351 $39.541 $36.687 $1.815

(Fondo monetario internacional FMI (2018) & Banco Mundial (2019))

ASIA AMERICA EUROPA AFRICA

USD (2018)

44 millones km2, 
29,45% de la 

superficie terrestre..

4 580 000 000, 
61% de la 

población mundial.

SUPERFICIE

POBLACIÓN

Gran 
población, alto 
crecimiento y 

desarrollo.

Países 
desarrollados.

Asia lleva a 
nuevos gustos, 

apetitos y 
hábitos de 
compra.

49 estados 

soberanos & 6 

territorios 

dependientes

Fuentes: SIS International Research (2018) / Chua Beng Huat   Instituto de Investigación de Asia y Departamento de Sociología de la 

Universidad Nacional de Singapur 



Elaboración propia: Fuente: Organic World (2016), IFOAM 

CONSUMO DE PRODUCTOS 
ORGANICOS A NIVEL GLOBAL



Japón y Corea 

del Sur son lo 

principales 

mercados de 

consumo de 

Productos 

orgánicos.

Fuente: Elaboración propia/Datos (IFOAM/FiBL, 2019)

(The world of organic agricultura, 2018)

Áreas cultivadas de 

productos orgánicos.

PUESTO 20

PUESTO 12



JAPÓN COREA DEL SUR

Producir cultivos orgánicos en el Japón es 

difícil debido a la escasez de las tierras 

cultivables. 

(Organización de las Naciones unidas para la alimentación y la agricultura FAO)

No satisface la demanda interna, es 

deficitario en un 30%, y en verduras y 

hortalizas, en un 70%.

(Ministerio de comercio exterior y turismo de Perú,2019)

Número creciente de consumidores se 

preocupa por su salud, y por ello el interés en 

los alimentos orgánicos se ha incrementado

Promotora de Comercio Exterior de Costa Rica (PROCOMER)

Casi el 75% del consumo de alimentos en 

Corea es importado, siendo la fruta uno de 

los productos de mayor consumo 

(STATICKS-COREA, 2014)

Moneda Yen Won Surcoreano 

PIB nominal $4,971 billones (2018) $1,619 billones (2018) 

PIB $5,594 billones (2018) $2,136 billones (2018) 

PIB per cápita $39,305 (2018) $31,345 (2018) 

Inflación 0,978% (2018) 1.477% (2018) 

Desempleo 2,9% (2017) 3.7% (2017) 

(Fondo monetario internacional FMI (2018) & Banco Mundial (2019))



Fuentes: Elaboración propia/Datos (USDA, 2017)



IV. CONVENIOS Y 
ACUERDOS COMERCIALES.



COREA DEL SUR

JAPÓN
ACUERDO COMERCIAL DE 

COLOMBIA Y COREA DEL SUR.

• Tercer país destino de las 

exportaciones colombianas a Asia, 

después de Japón y China

• Más del 80% de las exportaciones 

se centraron en dos sectores: 

 Agrícola (48,6%)

 Metalmecánica (34,5%)

• Entre los productos preferenciales 

están las frutas.

Fuente: PROCOLOMBIA/Relación comercial de Colombia y Corea del Sur



V. REQUISITOS DE 
EXPORTACIÓN





VI. LOGISTICA DE 
EXPORTACIÓN 



Fuente: Líneas Marítimas Procesadas por Procolombia

SERVICIOS MARITIMOS - JAPÓN



SERVICIOS MARITIMOS - JAPÓN

Fuente: Líneas Marítimas Procesadas por Procolombia



SERVICIOS AÉREOS - JAPÓN

Fuente: Aerolíneas. Información procesada por Coordinación de Logística y Competitividad. Procolombia



                Fuente: Líneas Marítimas. Información procesada por la Coordinación de Logística y Competitividad – ProColombia.

SERVICIOS MARITIMOS – COREA DEL SUR



SERVICIOS AÉREOS – COREA DEL SUR

Fuente: Aerolíneas. Información procesada por la Coordinación de Logística y Competitividad – ProColombia.



VII. EMPAQUE Y 
TRANSPORTE



1) El diseño preliminar debe considerar:
✓Prevención de daño mecánico

✓Tamaño y forma

✓Resistencia

✓Ventilación

✓Materiales usados en su construcción

✓Apariencia y etiquetado

 Fuente: La Organización de las Naciones Unidas para la Alimentación y la Agricultura FAO  

EMPAQUE DE FRUTAS ORGÁNICAS



2) Materiales de empaque:
✓Canastos tejidos de bamba.

✓Mimbre.

✓Paja.

✓Madera.

✓Cartón corrugado o madera comprimida.

✓Recipientes de plástico. 

✓Bolsas o redes. 

✓Papel o película de plástico. 

 Fuente: La Organización de las Naciones Unidas para la Alimentación y la Agricultura FAO  

EMPAQUE DE FRUTAS ORGÁNICAS



III . CONCLUSIONES
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