PANEIE ¢

“El viaje responsable a
areas naturales que
conserva el medio
ambiente, mantiene el
bienestar de la poblacion

local” (La Union Mundial para la
Naturaleza, 2018)

OBJETIVOS

Objetivo General

|dentificar la prospectiva del ecoturismo en la reqgl
on de Cundinamarca (Colombia) hacia turistas eu
ropeos.

Objetivos Especificos

« Determinar el perfil de consumo turistico y eco
turistico de los ciudadanos europeos.

 |dentificar el perfil econdmico, turistica, demog
rafico y las relaciones con Colombia, en los do
S paises europeos con mayor gasto en turismo

* Describir la prospectiva en materia de turismo
y ecoturismo para Colombia y Cundinamarca.

INTRODUCCION
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En 2017 de las 1.326 millones de llegadas de
turistas Internacionales en el mundo
(Organizacion mundial del turismo, 2018),
Colombia recibié un total de 3.338.472 de
visitantes Internacionales para este ano,
donde los principales paises europeos gue
visitaron Colombia en el 2017 fueron Espana
con un 4%, Francia, Alemania, Paises Bajos
con un 2% respectivamente, Y Reino Unido e
Italia con un 1% del total de las llegadas al
pais.
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Para estos viajes los principales motivos
fueron para hacer Vacaciones, recreo y ocio
con un 74,5%, sequido de Negocios y
motivos profesionales que tuvo un 15,95%
del total de los viajes (Grafica 9),(Citur,
2019).

ATRACTIVOS
CUNDINAMARCA

» Laguna del Cacique Guatavita
 Pedro Palo

* Slecha

* Tabacal

» Cascadas del Moro
 Chingaza

* Piledras de Tunjo

 Embalse Neusa

 Embalse del Sisga

* Finca Chitavinda

* Ecoparque Chinauta

« Jardin Mariposario Los Arreboles
* Cerro Butulu

* Deslerto de Tatacoita

PERFIL DEL
ECOTURISTA EUROPEO

Segun el CBI, en su seccion de exportacion
y atraccion de turistas europeos, para el
area de servicios de turismo, describe gue
el perfil de un ecoturista europeo,
generalmente es una persona bien
educada, con un gran gusto por los viajes y
de un buen nivel socioeconomico. Lo gque
motiva a elegir sus destinos, es el ambiente
natural, aprender sobre las comunidades
locales de los lugares que visita y la
interaccion con los lugarenos. Estan
Interesados en experiencias nuevas Yy
autéenticas, cada vez mas en destinos no
tradicionales y de larga distancia.
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CONCLUSIONES

Los perfiles ecoturisticos se determinan por
las expectativas de sostenibilidad, turismo
activo, seguridad, salud, estabilidad politica,
gusto por los paisajes naturales y alojamiento
autentico, ademas, el estudio permite concluir
que, a nivel global Alemania y Reino unido
ocupan el tercer y cuarto puesto, como
emisores de turistas a nivel mundial, y a nivel
de Europa se encuentran en primer Yy
segundo puesto respectivamente, por tanto,
se tomaron como objeto de analisis.

Este estudio logro Iidentificar que, en el
panorama global, la organizacion mundial del
turismo, tiene un enfoque bien posicionado,
hacia la sostenibilidad, el cual describe en su
programa para el cumplimiento de las metas
para el desarrollo sostenible al ano 2030
(Agenda 2030), teniendo como objetivo
Importante, posicionar el turismo sostenible,
por medio de financiamiento adecuado e
Inversion en tecnologia, Infraestructura vy
recursos humanos.

Adicionalmente en estudio se encontro que,
en Colombia dentro de Ilas politicas
gubernamentales y planes de desarrollo, se
tienen plenamente en cuenta impulsar el
ecoturismo Yy la sostenibilidad como lo
muestran en el Plan de Negocio Sectorial
para el Turismo de Naturaleza en Colombia
asi como para la region Cundinamarca donde
quiere desarrollar la identificacion vy
caracterizacion de este tipo de turismo por
medio del plan de desarrollo turistico 2017 —
2027 dentro de esta misma como oferta de
valor.
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