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INTRODUCCION
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Al finalizar la estructuracion teorica del proyecto se espera que se cuente con un nicho de 

mercado bien seleccionado para que a la fecha de la implementacion del mismo se tenga 

claro cual es publico objetivo y se entienda que las dinamicas de la demanda se mantienen 

estables al pasar el tiempo en un mismo nicho de mercado.

El proyecto contara con un plan de mercadeo en el cual se desarrollara un estudio de los 

clientes potenciales para asi conocer sus necesidades particulares y poder masificarlas en 
forma de tendencia dentro del publico de edades similares y con gustos similares para poder 
segmentar y poder establecer el nicho; de igual manera contara con un estudio tecnico con el 
cual se espera conocer las maquinarias necesarias para la produccion del producto final y 

tambien encontrar de esta manera las necesidades de personal que requiera el proyecto; 
contara tambien con un estudio administrativo y legal para conocer las normas que rigen la 

formacion y puesta en marcha del proyecto asi como tambien senalara los particulares a tener 
en consideracion en temas laborales y de seguridad social. For ultimo, contara con uno de los 
estudios mas importantes, el estudio financiero, este estudio indicara como sera laproyeccion 

economica que necesitara el proyecto, asi como tambien senalara la viabilidad del mismo y 

las necesidades de inversion externa o financiacion con recursos propios del creador.

El proyecto es una fabrica de estampados en prendas de vestir de algodon o poliester, en el 
marco teorico se podra encontrar una descripcion detallada del proyecto para que se conozca 

su fundamentacion teorica, asi como tambien se dara a conocer parte de la culture 
organizacional del proyecto. El proyecto tiene una fundamentacion (E-Commerce) por lo 

cual no se encontrara ubicado fisicamente como punto de venta, solamente como punto de 
fabricacion y distribucion. Se espera del proyecto un plan de negocios viable para su 

implementacion a su vez como un proyecto de vida para su desarrollador considerando que 
la dinamica economica del pais se encuentra muy asociada al sector de confeccion y venta 

de prendas de vestir.



RESUMEN
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La fabrica se encontrara ubicada en el norte de Bogota, dado a la cercanla con el proveedor, 

asi mismo se realizara la distribucion de las mercanclas por medio de correo certificado.

Dado que los proveedores de los materiales para los estampados importan la materia prima 

desde Estados Unidos, se espera obtener la mejor calidad en los productos, para tener clientes 
100% satisfechos y que disfruten de la calidad y el buen precio, asi como tambien disfrutaran 

de la comodidad de tener una prenda 100% colombiana hecha de los mejores materiales 
disponibles (algodon, poliester), con un estampado de materiales importados y con su sello 

personal.

El proyecto contara con alianzas productivas en el sector de las confecciones, sera el principal 

aliado dado que se espera que los productos cuenten con una alta calidad en sus materiales, 
asi como la empresa se comprometera con esta industria creciente en el pais.

Como su objetivo es la realizacion de estampados en camisetas y diferentes tipos de telas, en 
su mayoria personalizados, los clientes podran encontrar una amplia gama de disenos de 
linea, asi como podran encontrar un laboratorio para el diseno de sus productos en la forma 

en que ellos los deseen.

Design Tag Team es una fabrica de estampados en prendas de vestir. Esta fabrica se encarga 
del diseno y la fabricacion de los estampados, asi como se encarga tambien de su 

comercializacion y distribucion.

Los competidores potenciales se encuentran ubicados en su mayoria en el sector “7 de 
agosto” de Bogota, en donde se hace un comercio retail, aunque en su mayoria son disenos 

de linea y sin la posibilidad de comprar por internet y de distribucion presencial (compra 
directa en almacen), por lo cual Design Tag Team es una opcion innovadora, que pueda 
distribuir a nivel nacional sin necesidad de tener operaciones fijas en cada ciudad del pais.



OBJETIVOS

Objetivo genera!

Objetivos especificos
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Evaluar la viabilidad del plan de negocios para la fabricacion y comercializacion de 
estampados en prendas de vestir personalizadas y de linea.

1. Determinar las posibilidades de mercado de los productos y servicios ofrecidos.

2. Determinar los requerimientos tecnicos necesarios para el desarrollo del proyecto.

3. Conocer la fundamentacion legal que requerira el proyecto para su implementacion.

4. Demostrar la viabilidad financiera del proyecto.



METODOLOGIA
1. Estudio de mercado

2. Estudio tecnico
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Este estudio demostro las necesidades de maquinaria de la empresa, a su vez 
tambien demostro todos los recursos fisicos y humanos que requerira el proyecto 

para su implementacion, mediante consulta de productos en internet, se realizo la 
cotizacion de las maquinarias que requiere el proyecto para dar inicio, asi mismo 
como las maquinarias que requerira en un futuro cuando ya su implementacion se 

haya dado al 100%. Para los recursos fisicos, se establecio las necesidades del 
proyecto mediante la elaboracion de un analisis, para establecer si el punto de 

fabricacion de los productos es mas favorable establecerlo en las cercanias a los 

proveedores o en las cercanias de las empresas de correo certificado mediante las 

cuales se hara la distribucion de los productos. Por ultimo, conociendo la

Para el estudio de mercadeo en su fase inicial se desarrollaron encuestas por 
medio del servicio Google Forms que permitio desarrollar las encuestas de forma 
agil y por internet y que de esta misma manera permitio desarrollar el analisis de 

las cifras entregadas de forma mas predictiva y mas grafica de forma inmediata y 
agradable para el lector y para su analista. En su fase media el estudio de 

mercadeo analizo la competencia existente en el sector, asi mismo se realizo un 

analisis de los proveedores con el fin de conocer como aportan a la cadena de 
valor de la empresa para asi poder llevar lo mejor a los clientes. En su fase final 
el estudio de mercadeo, ya con toda la informacion recaudada de forma previa en 

sus dos fases anteriores, permitio desarrollar un plan de mercadeo que se enfoque 
en su nicho de mercado y publico objetivo con la finalidad de desarrollar 

estrategias de venta, analisis de perfiles de emocionales, y atender las necesidades 
de los clientes potenciales mediante productos de alta calidad que generen 

crecimiento economico y que permitan ampliar la tasa de mercado frente a la 

competencia, apalancado en la innovacion de un laboratorio de diseno online que 
permita al cliente disefiar el product© conforme a sus necesidades y sus gustos. 
Todo esto con el fin principal de conocer al cliente y sus necesidades insatisfechas 
en el sector confecciones.
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ubicacion que tendra la fabrica, se establecio un mapa para conocer la mejor 
distribucion que pueda tener la planta de produccion para agilizar los procesos 

productivos y mejorar as! la eficiencia en el uso de los recursos.

3. Estudio administrativo y legal
- En este estudio se entendio todo el marco legal y regulatorio que regira al 

proyecto, conociendo asi los aspectos ambientales, sociales, culturales y politicos 

que afectaran al proyecto y que se deberan tener en cuenta en la puesta en marcha 

del proyecto, asi como tambien se estudio toda la regulacion laboral que se debe 
tener en cuenta para el manejo de personal y asi poder trabajar con los aspectos 

regulatorios y de sanidad laboral que requieren las normas laborales actuales y el 
marco regulatorio exigido por el Ministerio del trabajo. Mediante la aplicacion 

del marco regulatorio vigente, se conocieron todos aquellos aspectos que daran el 
margen diferenciador en clima y condiciones laborales que daran un factor 

diferenciador al proyecto sobre los competidores actuales.

4. Estudio financiero
En este estudio se realizaron todas las proyecciones de ventas, proyecciones de 
gastos y costos tanto operacionales como no operacionales con la final!dad de 
demostrar la viabilidad del proyecto en su etapa de implementacion, asi como 

tambien se dieron a conocer la necesidad de recibir inversion externa o si se puede 

implementar con recursos propios. Se demostro la viabilidad mediante 
proyecciones financieras y de ventas que faciliten hacer una imagen de la empresa 
en marcha y demostrar de esta manera la trazabilidad del proyecto y poder dar un 
tiempo estimado para poder recuperar la inversion. Con este estudio se espera que 

el lector menos ilustrado en temas economicos y financieros pueda entender si el 
proyecto es viable o no mediante el uso de graficas que expliquen de forma 

sencilia el funcionamiento economico de la misma.



MARCO TEORICO
^Pero que es un estampado?

con

£Qu£ tecnicas existen?

SERIGRAFIA TEXTIL

casta
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La combinacion entre el vocablo latino sericum y el Frances graphic derivo en sericigraphie y 

luego en serigraphie. El concepto llegd a la lengua espaiiola como serigrafia, un tennino que 

hace referencia a un cierto proceso que pennite estampar un tejido mediante el uso de tinta y 
una malla. La serigrafia, por lo tanto, es un metodo de impresion que posibilita reproducir 
una imagen sobre diferentes tipos de material sin que se pierda calidad pese a las repeticiones 
del estampado. La tecnica se lleva a cabo con la transferencia de tinta mediante una malla 
que se encuentra tensada en un marco. En aquellas zonas donde no se debe estampar, 
un barniz bloquea el paso de la tinta. En el resto del dibujo, se ejerce presion sobre la malla 

tensada para que imprima la superficie que se desea estampar. En la actualidad es posible 
apelar a la serigrafia para imprimir casi sobre cualquier superficie, 
desde telas hasta papel pasando por ceramica y metal. La serigrafia pennite reproducir obras 
de arte, crear senales, estampar ropa, producir marquesinas publicitarias, fabricar 

calcomanias y decorar cristales. De esta manera, podemos encontrar en la vida cotidiana 

camisetas, carteles de publicidades, cuadros, anuncios senalizadores, botellas y etiquetas que 
han sido decorados a partir del uso de las tecnicas de serigrafia. (Melanie Bowles, 2009)

Segun el diccionario de la real academia espaiiola, define el ESTAMPADO como 

“Que tiene estampados a fuego o en frio

colores o sin ellos, diferentes labores o dibujos”, pero este mismo diccionario define el 
termino ESTAMPAR como

“Imprimir, sacar en estampas algo; como las letras, las imagenes odibujos contenidos en 

un molde”. En esencia, un estampado es la transferencia de un diseno a una cosa en 

especifico, esta cosa puede ser una prenda de vestir, un objeto, paredes etc. Todas las 

superficies existentes pueden estamparse, el estampado en tela es la transferencia de un 

diseno a un tejido, sea de algodon o poliester (tejidos que permiten la estampacion). (RAE, 

2018)



SUBLIMACION TEXTIL

Ventajas e inconvenientes:

VINILO TEXTIL
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El vinilo textil es una tecnica de estampacion tambien conocida como termo impresion. Para 

la estampacion se emplea una capa muy fina de vinilo de gran resistencia y durabilidad, capaz 
de soportar innumerables lavados sin que se deteriore. Existen diferentes tipos de vinilo para 
elegir segun los tejidos sobre los que vaya a utilizarse, ya sea algodon o fibra sintetica. Los 
de alta calidad no pesan ni se notan al tacto. El diseno ha de ser vectorizado ya que las laminas 

de vinilo se cortan con plotter. (Melanie Bowles, 2009)

Ventajas:

- Los vinilos textiles permiten unos acabados de gran calidad.

- Es tin metodo para personalizar prendas, para los uniformes de trabajo o para equipos 

deportivos.

Inconvenientes:

Es una tecnica relativamente reciente de personalizar o imprimir prendas blancas de poliester 
100%. Es el sistema de impresion ideal para las prendas tecnicas y deportivas porque no tapa 

el poro del tejido y permite la transpiracion. Se realiza imprimiendo el diseno a estampar con 
una impresora o plotter cargado con tintas especiales sobre un papel que no absorbe esas 

tintas, luego se plancha el papel sobre el tejido de la prenda a personalizar. Las tintas tienen 
la propiedad de evaporarse con el calor de la plancha de transferencia y penetrar en las 

moleculas del poliester. Las grandes ventajas de esta tecnica es que la impresion resulta 
indeleble e inapreciable al tacto.

La impresion en sublimacion no se va con nada: la tinta se ha fundido quimicamente con el 
tejido. Es inapreciable al tacto, no pesa, no hace transpirar, etc... No se necesitan Fotolitos, 
Cliches, Pantallas o cualquier otra cosa para realizar la impresion. Se puede hacer de forma 

muy rapida a partir de cantidades pequenas. Permite una reproduccidn casi fotografica sin 
aumentar costes: vale lo mismo el estampado a un color que en cuatricromia. (Melanie 

Bowles, 2009)



son muy

TRANSFER TEXTIL

BORDADO TEXTIL

TAMPOGRAFIA
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Es un sistema desarrollado con garantia desde Face muchos afios y que permite personalizar 
prendas con gran vistosidad. El efecto a primera vista es muy similar al vinilo de impresion 
y corte, pero con menos tacto y mejor precio para cantidades importantes. Permite reproducir 
colores claros y oscuros con bastante fidelidad, imagenes con calidad fotografica y multitud 

de matices. Se puede estampar sobre prendas de color oscuro con buen resultado de opacidad 

y ofrece una resistencia al lavado muy correcta en condiciones normales: agua templada y 
prendas al reves. (Melanie Bowles, 2009)

El problema del transfer es que suele hacer transpirar mas (al ser como una calcomania) y se 

va con menos lavadas.

El bordado es un arte que consiste en la omamentacion por medio de hebras textiles, de una 
superficie flexible. Todo tipo de textil promocional.

- Quiza la mayor limitacidn del vinilo textil sea que solo puede aplicarse para cierto numero 
de unidades. Otro pequeno problema es el de la coloracion. Tan solo admite colores pianos 
y la carta es bastante limitada. Los degradados de color tampoco son posibles con este 

metodo.
- Los disenos demasiado pequenos, como lineas delgadas o textos no 

recomen dables.

La tampografia es una tecnica de impresion por transferencia, consistente en transferir 
mediante un tampon, la imagen grabada en una placa o cliche a un articulo promocional a 

imprimir. Impresion de articulos promocionales adecuado para casi todas las superficies, 
formas o tamanos y especialmente utilizado en articulos promocionales pequenos. Mediante 

el uso de tampones de distintas formas es posible imprimir sobre cualquier tipo de forma, 
(redondas, concavas, convexas, cuadradas, con mezcla de angulos y con superficies con 

texturas variadas) y en uno o mas colores. (Melanie Bowles, 2009)



^Que es un plan de negocios?
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Un plan de negocio es el documento donde se plasma de forma detailada toda la informacion 

respecto a un proyecto de negocio o proyecto de empresa, Almoguera lo define como “El 
plan de negocio o plan de empresa es un documento donde quien desea emprender una 
aventura empresarial detalla la informacion acerca de su proyecto.” (Almoguera, 2006). 

Dicho plan contiene informacion financiera, de mercados, tecnica y reglamentaria para el 
funcionamiento del proyecto que se espera llevar a cabo.



RESULTADOS
ESTUDIO DE MERCADO

PERFIL DEL CONSUMIDOR ACTUAL

Basado en estadisticas de la red social Instagram con 937 seguidores y tan solo 30
publicaciones, podemos detenninar que el perfil del consumidor que se ha visto interesado

en los productos es el siguiente:

FUENTE: https://www.instagram.com/designtagteam/
ELABORADO FOR: El autor

El 47% de esos 937 seguidores son hombres y el 53% son mujeres, por lo cual se puede
determinar que el perfil en su mayoria son las mujeres. La totalidad de los seguidores se

encuentran en los rangos de edad entre 18 y 24 anos.

Edad Todos

65+

45-54

35-44

25-34

18-24

13-17

10% 20% 30% 40% 50%

GRAFICA 1
FUENTE: https://www.instagram.com/designtagteam/

ELABORADO POR: El autor
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SEGUIDORES___
MUJERES
HOMBRES

RANGO EDAD
TABLA 1

937
53%
47%

18-24

o%

https://www.instagram.com/designtagteam/
https://www.instagram.com/designtagteam/


Edad Hombres

65+

55-64

45-54

35-44

25-34

18-24

13-17

0% 10% 20% 30% 40% 50%

GRAFICA 2
FUENTE: https://www.instagram.com/designtagteam/

ELABORADO FOR: El autor

Edad Mujeres

465+

45-54

35-44

25-34

18-24

13-17

0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Los hombres se encuentran en su mayoria tambien entre los 18 y los 24 anos de edad, aunque 

casi muy parejo con los hombres entre 25 y 34 anos.

En esta grafica se puede detallar la clasificacion de los seguidores mostrando que la mayoria 

se encuentra entre los 18 y los 24 anos de edad demostrando que no se puede desatender de 
igual manera a las personas entre 25 y 34 anos.

https://www.instagram.com/designtagteam/


GRAFICA 3

PERFIL DE ESTUDIO

PERFIL DE LA DEMANDA POTENCIAL

La primera pregunta fue: /,En que rango de edades se encuentra listed?

Las respuestas fueron:
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Con estas estadisticas se puede inferir que el mercado objetivo de Design Tag Team, son 
hombres y mujeres entre los 18 y 34 anos, por lo cual en adelante Design Tag Team enfocara 

sus esfuerzos en atacar este nicho y ofrecer productos de alta calidad enfocados en las 

necesidades de los clientes. Toda esta informacion basada en los seguidores de la pagina de 
Instagram de Design Tag Team, en la cual se caracterizo el mercado objetivo o nicho de 
mercado del proyecto, para culminar la primera fase del estudio, se caracterizara el perfil de 
la demanda basado en encuestas realizadas desde el 2 de marzo de 2018 hasta el 9 de marzo

de 2018, realizadas via correo electronico a la comunidad de la Institucion Universitaria 
Colegios de Colombia a mas de 6 mil personas esperando una respuesta de por lo menos un 

10% efectivo en respuesta de la misma. A continuacion, los resultados de la misma 
ensenando el perfil de la demanda de prendas de vestir estampadas.

La poblacion de estudiantes de UNICOC esta conformada por 6108 estudiantes, un 58% de 

estos estudiantes es de estrato socioeconomico 3, un 25% estrato socioeconomico 4, un 12% 
estrato socioeconomico 5 y un 5% estrato socioeconomico 6.

En las mujeres se ve marcada mayoria entre los 18 y 24 anos marcando asi de forma definitiva 
que el publico objetivo de Design Tag Team seran hombres y mujeres entre los 18 y 24 anos 

de edad.

FUENTE: https://www.instagram.coni/designtagteani/
ELABORADO POR: El autor

Para caracterizar la demanda se aplico una encuesta a toda la poblacion de la Institucion 
Universitaria Colegios de Colombia UNICOC, con mas de 6200 correos enviados y con una 
respuesta esperada de cerca del 10% se recibieron 495 respuestas a esta encuesta. (VER 

ANEXO 1)

https://www.instagram.coni/designtagteani/


Entre 36 o mas anos 47

Entre 13 y 18 anos

Entre 26 y 35 anos 125

” Entre 26 y 35 anos
Entre 19 y 25 anos 228 » Entre 36 o mas anos

Entre 13 y 18 anos 95

100 150 200 2500 50

GRAFICA 4

ELABORADO FOR: El autor

Evidenciando de esta manera que la demanda dentro de la poblacion de UNICOC se

encuentra entre los 19 y 25 anos de edad.

La segunda pregunta fue: ^C6mo preferiria personalizar sus prendas?

Las respuestas fueron:

e Como preferiria personalizar sus prendas ?

whatsapp 1
® Visitar punto de venta

Cuando se tiene el dinero 1
” On-line

Autonomamente 1 ” Llamada al vendedor

» el sastreel sastre 1

’ Autonomamente
Llamada al vendedor

" Cuando se tiene el dinero

On-line 154 * whatsapp

Visitar punto de venta 279

50 100 150 200 250 3000

GRAFICA 5
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c En que rango de edades se encuentra 
usted ?

Entre 19 y 25 anos



ELABORADO FOR: El autor

Indicando asi que la mayoria de las personas prefieren personalizar sus prendas de la forma
tradicional dejando claro que existe aun cierto temor de hacer las cosas por medios virtuales.

resaltando que existe un 31% sobre la poblacion encuestada que si prefiere personalizar por

internet u otros medios no tradicionales.

La tercera pregunta fue: ^Con que frecuencia suele comprar prendas de vestir?

Las respuestas fueron:

w Cada 3 meses

Cada 6 meses

«Cada ano

» Cada mes1

1 " cada que me gusta algo

■ cada que necesite
Cada ano 85 « cada vez que quiero y puedo

Cada 6 meses
■ cuando me gusta algo

Cada 3 meses
Depeden de la ocasion

0 50 100 150 200

GRAFICA 6

ELABORADO POR: El autor

Con esta pregunta se puede determinar que la poblacion universitaria de UNICOC compra
prendas de vestir cada 6 meses en su mayoria, por lo dial se podria inferir que ese 35% de

personas que compra cada 6 meses se podrian encontrar en estrato 3 o 4 en su mayoria y ese
32% que compra cada 3 meses puede encontrarse en estrato 5 o 6.

La cuarta pregunta fue: ^Las prendas que suele comprar son para uso propio o para regalar?

Las respuestas fueron:

16

Depeden de la ocasion 1 

cuando me gusta algo 1 

cada vez que quiero y...l 

cada que necesite 

cada que me gusta algo 

Cada mes

d Con que frecuencia suele comprar 
prendas de vestir ?
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« Las dos

Propio 242

Las dos 154

0 150 20050 100 250 300

GRAFICA 7

ELABORADO FOR: El autor

PROVEEDORES

Packing Plus

Tecno Paint
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Este proveedor de camisetas, papel transfer y vinilo textil, despues de pruebas de calidad, se 
determino que es el proveedor que ofrece las materias primas de mas alta calidad en el 
mercado. (Ver estudio tecnico pagina 19, 20)

Este proveedor facilita el acceso a todos los productos de serigrafia, por su alta calidad y por 

su programa de capacitacion fue seleccionado, (Ver estudio tecnico pagina 19, 20)

De esta manera concluida la encuesta se pudo detenninar una respuesta del 7,98% no del 
10% que se esperaba. Aun asi, el objetivo principal de la encuesta era conocer el perfil de la 
demanda de prendas de vestir estampadas, considerando tambien que las mas de 6000 

personas contactadas son clientes potenciales a futuro.

' Propio

• Regalar

Regalar -

i Las prendas que suele comprar son para 
uso propio o para regalar ?

Esta respuesta permite inferir que casi la mitad de la poblacion encuestada prefiere comprar 
las prendas de vestir para uso propio seguido por aquellas personas que comprar para uso 
propio y para regalar.



COMPETENCIA

Camisetas Pedacito de Cielo

Productos:

Camisetas: precio promedio $40,000 por unidad

Buzos: precio promedio $60,000 por unidad

Camiseta Express

Productos:

Camisetas: precio promedio $45,000 por unidad

Camisetas Toro

Productos:

Camisetas: precio promedio $35,000 por unidad

Buzos: precio promedio $55,000 por unidad

Pantalones: precio promedio $65,000 por unidad

Gorras: precio por unidad $25,000
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Son empresas que se mueven de igual manera por internet, tienen aspectos diferentes como 
que, si bien el Core de sus negocios no es el estampado 100% personalizado, ofrecen una 
amplia gama de productos que podrian Hegar a ser sustitutos de una prenda estampada de 

forma personalizada al 100%.



ESTUDIO TECNICO

Las maquinarias requeridas para poner en marcha el proyecto, son las siguientes:

Pulpo de serigrafia:

PRECIO APROXIMADO: $ 5,000,000

Marco para serigrafia:

PRECIO APROXIMADO: $ 50,000 CAJ

Escobillin o rasero serigrafico:

PRECIO APROXIMADO: $ 50,000 C/U

Plastisol

Es la tinta se utiliza en la serigrafia para el estampado de la prenda.

PRECIO APROXIMADO: $ 20.000 C/U

Papel transfer

PRECIO APROXIMADO: $ 1.500 C/hoja

19

Este pulpo se usa para estampado de prendas por medio del metodo de serigrafia y cuando 
las prendas requieren mas de un color en su diseno. El pulpo gira estando la prenda sobre la 

misma tabla en todo momento, lo que cambia son los marcos.

Este marco se utiliza para estampar las prendas, mediante una mezcla quimica se transfiere 

el diseno al tejido de marco para poder transferir el diseno las prendas.

El Escobillin o rasero se utiliza para esparcir las tintas sobre la tela del marco, para transferir 

la tinta a la prenda.

Este papel se utiliza para transferir una imagen impresa a una prenda por medio de 

tratamiento termico.



Pistola de calor

PRECIO APROXIMADO: $ 90.000 C/U

Plancha de estampado

PRECIO APROXIMADO: $ 1.500.000 C/U

Plotter de corte

PRECIO APROXIMADO: $ 1.500.000 C/U

Impresora

PRECIO APROXIMADO: $ 800.000 C/U

Computador

PRECIO APROXIMADO: $ 1.500.000
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Esta impresora vendra adaptada con tintas de alta densidad que permiten una mejor absorcion 
en el papel transfer, y que permiten que la calidad de la imagen sea de mayor fidelidad, asi 

como tambien reduce la perdida de color y le ofrece mayor durabilidad a la prenda.

Este computador sera utilizado para el diseno y en general todas las ventas y manejo 

financiero de la empresa.

Esta pistola se utiliza para dar el curado termico al plastisol para la finalizacidn de una prenda 

por serigrafia.

Este tipo de impresoras de imagenes, no utiliza tinta, pero si una cuchilla que se encarga de 

transferir una imagen a un papel sin necesidad de una sola gota de tinta, se utilizaria para el 
corte del vinilo textil y del papel transfer.

Esta plancha se utiliza para el tratamiento termico de las prendas con plastisol y las prendas 
con papel transfer, el calor que proporciona es de altas temperaturas lo cual pennite realizar 

un proceso de curado y tratamiento termico mas rapido y seguro.



UBICACION DE LA FABRICA

man era.

DISENO ESTAMPADOIMPRESIONY CORTE

ESTACION PULPO SERIGRAFICO

LOCAL 150 M2

EMPAQUE Y DISTRIBUCION CONTROL CALIDAD ESTAMPADO VINILO CORTE VINILO TEXTfL

NECESIDADES DE PERSONAL

Cargo: OPERARIO
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Perfil: Persona Bachiller, con conocimientos en el area del estampado y la serigrafia, debe 

tener conocimientos y experiencia en areas productivas de empresas de cualquier sector.

Se requerira solamente una persona para iniciar el proyecto, y sus funciones y cargo seran 

los siguientes.

Funciones: La persona seleccionada para el cargo, sera la encargada de la produccion y 
empaque del product©, sera el encargado de mantener una excelente calidad en el producto 

final para poder obtener asi la satisfaccion del cliente.

La fabrica o piso de produccion se va a organizar dependiendo la prioridad de los procesos a 

realizar, asi mis mo como del proceso el cual se va a llevar a cabo. Se ubica de la siguiente

De esta manera se distribuiran los espacios sobre un local de aproximadamente 150 metros 
cuadrados que pennitira producir cerca de 2000 a 2500 prendas estampadas por mes.



NECESIDADES TECNOLOGICAS
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El proyecto requerira una pagina web que inicialmente podra ser utilizada con un dominio 
gratuito que no requiere licencias ni requiere pago mensual de propiedad de dominio o de 
funciones pro. En esta pagina se realizara la venta y distribucion de los productos y servicios 

ofrecidos. Otra de las necesidades de personal, sera la pagina de Instagram y Facebook donde 
en su mayoria se realizara la comercializacion de los productos paginas que son de uso 

gratuito y que su movimiento depende de la cantidad de seguidores, dichos seguidores se 
pueden conseguir pagando publicidad de forma esporadica y economica.

Salario: La ponderacion salarial sera de un salario minimo mensual legal vigente con todas 

las prestaciones legales.



ESTUDIO ADMINISTRATIVO Y LEGAL

Idea de negocio

Ronald Sosa (Gerente - Propietario)

Design Tag Team

Carrera llla#148-88

3143464148

designtagteam@gmail.com

Facebook: @designtagteam

Instagram: @designtagteam

http ://ww w.desi gntagteam. wixsite .com/tag-team
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La idea de negocio consiste en una empresa de estampado de prendas de vestir con disenos 
personalizados y de linea, todos los disenos se estamparan sobre prendas 100% de algodon o 
100% poliester, con materiales importados para ofrecer una mayor durabilidad al producto 

final.

Los disenos personalizados seran entregados al cliente en un plazo prudencial en el cual se 
puedan pasar los disenos desde lo digital a lo real, asi mismo se trasladaran los costos por 

disenos al cliente final, dado que son productos nuevos y no son productos de linea, que 

tienen un diseno preestablecido.

mailto:designtagteam@gmail.com
http_://ww_w.desi_gntagteam._wixsite_.com/tag-team


DESCRIPCION GENERAL DE LA COMPANIA
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El proyecto se basa en una fabrica de estampados para diferentes tipos de prendas de vestir 

y telas, con tin mercado objetivo de hombres y mujeres entre los 18 y los 34 anos, ofreciendo 
una forma innovadora de disenar las prendas mediante un laboratorio de diseno directamente 
en la pagina web asi mismo permitira realizar las compras de las camisetas y diferentes tipos 
de prendas de vestir por medio de internet.

El objetivo principal de Design Tag Team es satisfacer la necesidad de vestir de forma 

personalizada de sus clientes, asi mismo como las necesidades de vestir como se quiere y no 

como esta establecido por moda o por cultura.

Design Tag Team estara ubicado en el norte de la ciudad, desde donde se manejara la 
fabricacion del estampado, comercializacion y distribucion de los productos, ofreciendo una 

amplia gama de disenos que sus clientes podran personalizar.

La principal y gran fortaleza de Design Tag Team es que es pionera en este tipo de comercio 
en linea de productos de vestir con la posibilidad de realizar una personalizacion en el diseno 

del estampado de forma online, elemento que nos da una ventaja comparativa y competitiva 
con la competencia, asi mismo que se ofirece servicio a nivel nacional y no solo local como 

lo hace la mayoria de los competidores.

Design Tag Team es parte de una de las industrias que jalona el crecimiento economico de 

Colombia, dado que se encuentra en uno de los sectores mas fuertes que tiene Colombia que 

es el de las manufacturas especialmente el sector confecciones, por este motivo estamos 
comprometidos con el crecimiento del pais, asi como tambien del crecimiento laboral y 
social, con el fin de tejer una sociedad que vea en la industria nacional una oportunidad de 

crecimiento personal y profesional.



Design Tag Team

PRINCIPIOS Y VALORES:

Nuestro compromiso
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LIDERAZGO: Somos lideres en nuestro actuar, por eso impulsamos la industria desde 

nuestro sector, “no esperamos a que hagan las cosas, las hacemos”.

Mision: Ser la organizacion encargada del desarrollo, produccion y comercializacion de 
prendas de vestir estampadas de excelente calidad y disenos atractivos para sus clientes 

fortaleciendo la marca logrando crecimiento, rentabilidad y solidez con responsabilidad 

social.

RESPETO: Nuestro principal pilar, el respeto hacia nuestros clientes y hacia el planeta, son 
nuestra orbita, por esto trabajamos de la forma mas ambiental y sostenible y sustentable.

Vision: La organizacion centrara su vision en lograr posicionarse a nivel nacional como la 

compania lider en fabricacion, distribucion y comercializacion de prendas de vestir 

estampadas con disenos personalizados y de linea, todo de forma virtual (E-Commerce).

SERVICIO: Los clientes son nuestra razon de ser, por este motivo ellos son quienes guian 
nuestro actuar y son el porque de hacer las cosas.

HONESTIDAD: Somos tiansparentes en nuestro actuar, por esto nuestros clientes siempre 
podran saber como va su producto, y siempre hablaremos con la verdad.

CALIDAD: Creemos en la industria colombiana, por esto, nuestros productos son de 
fabricacion 100% colombiana y de la mejor calidad que podamos encontrar en el mercado, 

por esto somos calidad.

Ser una compania con un desarrollo sustentable y sostenible, innovando en las formas 
actuates de comercio y produccion, tambien desarrollar productos que sean amigables con el 
ambiente mediante el uso de materias primas que no danen al planeta y mediante el manejo 
de acciones completamente amigables con el uso de los recursos naturales.



PRODUCTO Y SERVICIOS

DESIGN TAG TEAM

La oferta de productos es:

Camisetas Personalizadas:

Camisetas en las que el cliente solicita el diseno, se le plasma en lo digital y se precede a

estampar.
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Camisetas De Linea:
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Camisetas con disenos de linea, en los cuales los diseiios estan pre establecidos y en caso de 

que el cliente solicite uno de estos disefios, se le realiza una entrega casi inmediata porque ya 

estan hechos.



Gorras Estampadas Personalizadas:

I

Buzos Estampados Personalizados:

28

;l IU
1_ JMBL.autib,^

Buzos uni color con estampados disenados por el cliente, no existen de linea dado que al ser 

un producto mas costoso se dificulta su estandarizacion.

Gorras estampadas con los disenos de los clientes, siempre seran gorras bicolor o unicolor 

para poder realizar el estampado.



VENTAJAS:

e-commerce.

DESVENTAJAS:

COMPOSICION LEGAL

Tag Team Design S.A.S
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El proyecto se constituira como sociedad anonima simplificada, esto dado a que este tipo de 

sociedades son de facil constitucion y facil disolucion, y que en caso de entrar en problemas 
fmancieros no se tocan los activos personales o familiares del o de los propietarios. La 
Camara de Comercio de Bogota, facilita la composicion de estas sociedades mediante un 
registro en linea siguiendo el siguiente enlace, “https://linea.ccb.org.co/SAS/index.html#/” 
Despues del registro en linea debe proceder a realizar el registro ante camara y comercio de 

la sociedad para identificarla con personeria juridica para asi llamarse:

La documentacion requerida para realizar el registro de personeria juridica en la Camara de 
Comercio de Bogota son los siguientes: (consulte anexos 2, 3 y 4).

Toda esta documentacion siendo obligatoria para poder realizar el registro ante la Camara de 
Comercio de Bogota y asi poder obtener el permiso para empezar actividades de forma legal 

constituida como una Pyme.

• La variedad de productos y su metodo de comercializacion generan una ventaja sobre 
la competencia dado que todos estan masificados con establecimientos y no son 100%

• Al no tener gran variedad de productos de linea podria Hegar a componer una 
desventaja, asi mismo como la falta de stock para entrega inmediata.

S Original del documento de identidad del representante legal
S Formulario del registro unico tributario (RUT)
S Formulario registro unico empresarial y social (RUES)

J Formulario adicional de registro con otras entidades

https://linea.ccb.org.co/SAS/index.html%2523/


MARCO LEGAL PARA LA CONTRATACION DE EMPLEADOS
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Para la realizacion de la contratacion de los empleados que requerira la empresa, se utilizara 

el tipo de contrato a termino fijo inferior a un ano inicialmente a tres meses como periodo de 
prueba para luego poder realizar prorrogas de 6 meses hasta completar el ano de prorrogas, 
para luego poder pasar a un contrato a termino indefinido, esto para saber si el empleado que 

se va a contratar es la persona indicada para el cargo asi como para poder determinar si se 

amolda a la cultura y exigencias de Design Tag Team S.A.S , la persona que sea contratada 

sera manejada de acuerdo a la normatividad laboral vigente, siendo afiliado al sistema de 
seguridad social colombiano y de esta manera siendo sujeto de derechos y deberes de acuerdo 
al marco legal suscrito en el codigo sustantivo del trabajo. La justificacion para la 

contratacion a termino fijo es que siendo una persona que se encuentra en periodo de prueba, 
sera evaluado de forma constante de acuerdo a la actividad para la que sea contratado, y 
considerando que un contrato a termino fijo tiene menos carga fmanciera para la empresa en 

caso de la finalizacion de forma unilateral del contrato de trabajo.



ESTUDIO FINANCIER©

Presupuesto en unidades por producto
410

370
333

278
240

Ano 5

GRAFICA 8

ELABORADA POR: E! autor

El valor de cada unidad por producto es el siguiente:

ELABORADO POR: El autor
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El estudio financiero gira en torno al eiclo de caja operacional que demostrara la viabilidad 
financiera del proyecto, demostrara valores de inversiones a realizar, proyeccion de ventas, 

costos y por ultimo el flujo de caja con sus respectivas razones financieras que demostraran 

la viabilidad real y actual del proyecto.

Se presupuesto un incremento anual de venta de unidades en un 11 % dado que el crecimiento 

del sector ha estado entre el 9% y el 13% en los ultimos 10 anos, considerando tambien que 
todos los anos son distintos y que pueden existir anos en los que se vendan mas unidades y 

anos en los que se venden menos unidades reales, (cifras completas, ver anexo 5)

450
400
350
300
250
200
150
100
50
0

Valor por producto
Valor por camiseta

Valor por buzo

Valor por gorra

40.000
55.000

20.000

200
180

308
Ml277I III II III

Ano 1 Ano 2 Ano 3 Ano 4

342 
■1308

$
$
$_

TABLA 2

BCamisetas ■ Buzos E Gorras



Presupuesto de ventas en pesos

$16,924,434

$9.91

15.786
$7. '2.600$< >0.000$6.1 i.OOO

10.000

Ano 1 Ano 2 Ano 3 Ano 4 Ano 5

GRAFICA 9

ELABORADA FOR: El autor

Consecuentemente se ve el incremento del 11 % en cuanto a ventas en dinero, para los
primeros 5 anos las ventas no son muy altas, pero esto se debe a que son precios de

penetracion de mercado, lo cual hace que por no estar posicionada la marca, los precios deban

ser comparativamente bajos respecto a la competencia. (cifras completas, ver anexo 5)

inversiones iniciales

1.500.000

1.000.000

3.000.000

ELABORADO POR: El autor
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Plotter de corte
Plancha termica
Impresora 
Computador 
Adecuaciones 
locativas

$ 
$ 
$ 
$

1.500.000
500.000

$8.00U.gull
$4.

$18,000,000
$16,000,000
$14,000,000
$12,000,000
$10,000,000

$8,000,000

$6,000,000

$4,000,000

$2,000,000

$-

13.736.250
$12.32$

Capital de trabajo

Inversion inicial total

Inversion inicial A.F $ 7.500.000
TABLA 3

$10,001
>0 S

$15,247,238
$13,676.3:

■375.000
< $11,100o.o|

$

$ 4.687.452
$ 12.187.452

■ Camisetas ■ Buzos ■- Gorras



En la tabla anterior se detalla las inversiones iniciales a realizar para que el proyecto pueda

trabajo por 5 meses de salario mini mo y im mes adicional por temas de parafiscales asociados
a la actividad laboral del empleado.

Aho 1 Aho 2 Aho 3 Aho 4 Aho 5

$ 300.000$ $ 300.000 $ 300.000 $ 300.000300.000

$ 300.000$ $ 300.000 $ 300.000 $ 300.000300.000

$ 100.000 $ 100.000 $ 100.000 $ 100.000$ 100.000

$ 200.000 $ 200.000$ $ 200.000200.000

ELABORADO POR: El autor

Se realiza depreciacion de forma lineal al cabo de los 5 anos, esto dado que son maquinaria
que estan bajo uso constante y que se usaran de forma continua por lo dial, no se deprecian
con metodos diferentes.

1.160.000

30%

ELABORADO POR: El autor
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empezar su funcionamiento basico, no se inicia con toda la maquinaria y equipo que se detalla 
en el estudio tecnico dado que sus costos son elevados, se realiza inversion en capital de

Plotter de corte 
Plancha termica 

Impresora 
Computador

DEPRECIACIONES 
Depreciacion del 
plotter de corte 

Depreciacion de la 
plancha termica 

Depreciacion de la 
impresora 

Depreciacion del 
computador

Presupuesto de recuperacion de maquinaria y equipos 
20% 

300.000 
300.000 
160.000 

400.000

$
$
$

$

$

$ 200.000
TABLA 4

Recuperacion del capital de trabajo

_________ $ 1.406.236_________
TABLA 5



Se espera una recuperacion de maquinaria y equipos de un 20% al momento de realizar la

venta cuando los activos ya se encuentren depreciados contablemente para la empresa y
pueda recuperarse algo de dichos activos.

COSTOS FIJOS Y VARIABLES

Los costos fijos del proyecto son aquellos que son venda o no venda estan siempre por pagar

como los servicios publicos basicos como el agua y el internet, asi como tambien el

arrendamiento del espacio de produccidn y el salario del colaborador.

Aho 1 Ano 2 Aho 4 Aho 5
Salaries 9.374.904 9.749.900 10.139.896 10.545.492 10.967.312

873.600840.000 908.544 944.886 982.681
720.000 748.800 778.752 809.902 842.298

Arrendamiento 6.000.000 6.240.000 6.489.600 6.749.184 7.019.151
Total 17.612.300 18.316.792 19.049.464 19.811.442

Los costos variables son aquellos que varian dependiendo el nivel de ventas que tenga el

proyecto, dentro de los cuales se encuentran los elementos basicos para el estampado y la
energia, dado que este servicio publico es el insumo base para el proyecto.

Costos variables
Aho 1 Aho 2 Aho 3 Aho 4 Aho 5

592.800570.000 616.512 641.172 666.819
600.000 624.000 648.960 674.918 701.915

2.400.000 2.496.000 2.595.840 2.699.674 2.807.661
3.570.000 3.712.800 3.861.312 4.015.764 4.176.395

TIR

1,27
4 ahosTRI

TABLA 6

ELABORADO POR: El autor
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Papel Transfer 
Tintas

Energia 

Total

Agua 
Internet

$ 
$ 
$ 

$

$ 
$ 
$
$

$ 
$ 
$ 
$ 
$

$ 
$ 
$ 

$

$ 
$ 
$ 
$ 
$

$ 
$ 
$ 

$

$
$
$
$
$

$
$
$
$

$
$
$
$
$

__________ VPN___________
RELACION BENEFICIO COSTO

34% 
$5,473,225

Costos fijos
Aho 3

$

$
$
$
$ 16.934.904
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RELACION BENEFICIO COSTO: por cada 100 pesos invertidos en el proyecto, se espera 

una ganancia de 27 pesos, lo cual demuestra que el proyecto es viable y puede implementarse 

obteniendo buenos resultados fmancieramente hablando.

TAS A INTERNA DE RETORNO: la tasa interna de retorno esperada basados en calculos 
sobre presupuestos de ventas y costos presupuestados, seria del 34% lo cual da un buen 
margen para aquel inversor que quiera tomar la decision de apoyar el proyecto, ofreciendo el 
mismo maximo un 34% de margen de negociacion de reditos financieros.

VALOR PRESENTE NETO: el valor presente neto esperado al cabo de los primeros 5 anos 

de ejecucion del proyecto restando la inversion inicial y un estimado de 20% de interes del 
inversionista deja un valor de 5 millones que demuestran por si solo que el proyecto puede 
generar una buena rentabilidad despues de su fase de introduccion al mercado.

TIEMPO DE RETORNO DE LA INVERSION: para calcular el tiempo de retorno de la 
inversion se tuvo que hacer un flujo de caja descontado, al cual se le descuenta el interes que 

solicita el inversionista y luego se estabiliza ano a aiio menos el valor inicial para conocer a 
cuanto tiempo es viable la inversion, para el proyecto se espera que al cabo del 4 ano de 

ejecucion, el proyecto empiece a generar excedentes de dinero que pennitan ser distribuidos 
con los inversionistas y den esa rentabilidad que se espera del mismo. (Para consultar el flujo 

de caja operacional, el flujo de caja descontado y el calculo de la TRI ver anexo 5)



CONCLUSIONES
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El estudio financiero permitio concluir que el proyecto es financieramente viable y que no 
requiere de inversiones extemas, que dado 1 cantidad de inversiones iniciales, se puede 
financial de fonna directa por el propietario del proyecto, asi mismo permite conocer en caso 
de que se tuviera inversion externa, cual seria el porcentaje maximo de interes que el proyecto 

generaria para los inversionistas con un tiempo estimado de retomo de la inversion.

El estudio administrative y legal permitio establecer cual sera la cultura organizational de la 

empresa, asi mismo como sus productos y servicios ofrecidos. Permitio concluir que el 
modelo de sociedad que se acogera es un modelo bastante reciente dentro de la legislation 

societaria en Colombia, que permite una empresa unipersonal con la posibilidad de 
constituirse con hasta 23 socios. Asi mismo permitio establecer todo el marco legal con el 

cual se realizara la contratacion del personal dadas las condiciones proyectadas de ventas.

El estudio tecnico permite concluir que el proyecto no requiere una gran inversion en activos 
fijos, en inventarios, en recursos humanos y en recursos tecnologicos, asi mismo como 
tampoco requiere una gran inversion en adecuaciones locativas para el funcionamiento del 
proyecto. Asi mismo permite concluir que no requiere de mucho personal para funcionar 
dado que todo el proceso se realiza de manera autonoma por el cliente.

El estudio de mercado permite concluir que existe una gran acogida a este tipo de productos, 
asi mismo que el proyecto tiene una gran cantidad de personas interesadas uniendo a los 
clientes actuales y a la demanda potential, se concluye que se debe ejecutar un plan de 

mercadeo agresivo para lograr una cuota de mercado asi mismo como diversificar los 
productos y servicios ofrecidos para lograr cautivar mas clientes.



RECOMENDACIONES
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Por ultimo, del estudio financiero se recomienda ejecutar el proyecto dada su rentabilidad 
esperada y el tiempo de retorno de la inversion.

Del estudio tecnico se recomienda ejecutar de forma gradual la inversion en activos fijos para 
no entrar en proceso de iliquidez de forma anticipada, asi mismo se recomienda iniciar con 

los procesos de estampado mas agiles y economicos con la finalidad de poder lograr el nivel 
de ventas estimado para despues de recuperar la inversion, ahi si empezar con la inversion 
fuerte en activos fijos restantes.

Del estudio administrativo y legal se recomienda ejecutar todo lo planeado para la 

constitucion del proyecto como sociedad anonima simplificada para ser asi. Design Tag 
Team S.A.S

Del estudio de mercado, se recomienda ejecutar un plan de mercadeo agresivo que permita 

captar cuota de mercado y fidelizar a los clientes con promociones incluyentes y atractivas a 

cualquier perfil de cliente enfocandose en el perfil objetivo del proyecto.
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ANEXOS
Anexo 1

Encuesta sobre prendas de vestir estampadas

^En que rango de edades se encuentra usted?

£,C6mo preferiria personalizar sus prendas?

^Con que frecuencia suele comprar prendas de vestir?

^Las prendas que suele comprar son para uso propio o para regalar?

[Gracias por participar en esta encuesta! (Arroyave, 2018)
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Con esta encuesta, usted nos ayudara a conocer sus gustos en prendas de vestir 
estampadas, asi como tambien nos ayudara a conocer que espera de nuestros productos y 
servicios.
Muchas gracias por participar.

□ Cada ano
□ Cada 6 meses
□ Cada 3 meses
□ Cada mes
□ Otro:

□ Propio
□ Regalar
□ Las dos

□ Entre 13 y 18 anos
□ Entre 19 y 25 anos
□ Entre 26 y 35 anos
□ Entre 36 o mas anos

□ Llamada al vendedor
□ Vi si tar punto de venta
□ On-line
□ Otro:
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Anexo 3

HOJA 1

REGISTRO UNICO D€ PROPONENTES

MATRiCUU,' INSCRIPCION INSCRIPTION INSCRIPCION

RENOVACiON RENOVATION ACTUAUZACldN

RENOVAC1ONTRASLAOO DE DONICIUO 1RASCAOO DE D0MK1U0

CAHCELACIONAIUSTE DE INFORMATION FINAHCTERA1

ANO Q(Jf REHUEVA

identificaci6n
SIGLA

SEGUNDO APEILIDO

Nil. DV2
PAISTIPO

PAIS ORIGEN

DIRECTION DE DOMICIUO PRINCIPAL

LOCAL [~]ubicaciOn

MUNICJPIO

TELtfOftO 2

3 DIRECTION PARA NOTl’nCAClON IUDICTaT

MUNICTPIO PAIS□□
telCfono i tel£fono 2ITTnTTTTn

CORRfiO CLKTRbNICO kfMM iGUOTty

□□□□CLASS SHD CLASS SHD CLASS SHD SHD

4

i

41

FORMULARIO DEL REGISTRO UNICO 
EMPRESARIAL Y SOCIAL RUES

PRIMCR
NOMBRE

ACTUALIZATION POP TRASLAUO DE 
DOMICtllO. INDIQUE IA CAMARA DE 
COMEROO ANTERIOR

|

Para uw eadiKNo <ae ta Camara « Comerco 
C0CI90 CAmare i r«rw RaccKiAn

OIL------------------- ----------------------
019 da 3012 » 33 del C6dlBo 
artfculo 36 del Cddlgo C * 
la Inlormacldn contenlr

Perwma Im Idka 
RAZON SOCIAL

Personas Maturates
PRIMER APEU IDO

areas activioaoes ciiv 3 > oiu a □□□□

NO. WSCRIPOdN

I 11 L1J 11 LU 
I | j ;

No. INSCRIPTION 

rTTTTTTTTTI

ACriVIDAD SSCVHDAR1A CIIU 2□□□□
FECMA oe IWCtO ACnVTDAp

s>D

[ SEGUNDO
: NOMBRE

oficina[ |

C.C-1 |c-E.| | T.l.| | PA5AP0RTE | | | j

NO. IDENTIFICATION TRIBUTARIA SOCIEOAO 0 P NATURAL ’’ 
DEL EXTRAMERO C0N Ep (esuteeomier.to Permanente)

-.......... I

REGISTRO MERCANTIL /VENDEDORES DE JUEGOS 
DE SUERTE V AZAR /SOCIEDAD CIVIL

FABRICA f ] VIVIENDA [~~]

IOCALIDADBARRIO-VEREOA-CORREG1M1EHTO_ □□□ 
thSono 1 al en ei I 1----- >__ 1----- 1-----1-----J-----1---- 1---- 1—>
farmuiano del Reobtro bn»co III i
TnbutariQ DIAN Cairfia 44) .

CORREO ElECTRONXO .■jtMtw.rewj

LA SECS ADMJNISTMriVA tS 
"ROPIA | | ARRIENOO Q

PINTA | [ 

paJs

RURAL Lj cOdigo postal [

lUgencle a mAouma o letra imprenta los dates. No se admlten taehones nl enmendaduras. En los ttrmlnos del artkulo 166 del Oecreto 
19 de 2012 » 33 del COdlao de Comardo. cualouter modiOcacUn de la Informaddn reportada debe see actuallzada. En kn t*rn>lnos dal 

de Comerclo, la Clmara de Comerdo podra sollcltar Informaddn adlclonat. Autorlxo el uso y dlvulgaclOn de toda 
Ida en cite formularlo y sua anexo*. para los fines propio* de los reqijtros publico* y su publicldad.

USUARIO ADUAHSRO 

p^j^^jbePARTAMENTO

Camara 
de Comercio 
de Bogota

URBANA | |

'^"rrrTTTrrnn

EXPORTADOO. 

nTTH Tl T TI j - ____
IDENTIFICATION No. FECHA OF EXPEDITION LUGAR DE EXPEDITION

111111 rrm  
No." IDENllFICAClON TRIBUTARIA EN 

EL PAlS DE ORIGEN

COMOOAIO | PRESTAMO 

INFORMATION DEL REGISTRO
REGISTRO DE ENTIDAOES SIN ANIMO DE LUCRO,' 

ECONOMIA SOLIDARIA/ VEEOURIAS 
CIUDADANAS/ONG'S EXTRAHJERAS_

 
 
 

INFORMACION PARA NOTIFICATION JUDICIAL V ADMINISTRATIVA___________________

ZONA: |-----1 |-----1 r
UKBANA || RURAL | | CODIGO POSTAL I

LOCALl DAD^BAeRiO-V6RLDA<OSREGIMZ6NTO

—□□
UBICACION Y DATOS GENERALES

INFORMATION GENERAL

ZONA:

□e conformwad con io a»iablec<do en el artkuio 67 del Coelho de Procedirrienw *dm«i*trativo y de 
to ConJencioM) Acminr-trativ©. autoruo oara que me penonalmecte a trsves del correo
eietudmco aqui e^oeciricado

ACTIVIDADES ECONQmICAS
Indkjue s-na c pnropd; y wisnw tret ddyficaaorei sec'-rdanas, umadze de- sattma de daithcaaor rdurtnal rterraoo'M' mJbnrc (Q

INDIQUE EL CODIGO SHD SOLO SI SU ACTIVTDAD ECONOMICA LA DE5WR0LLA EN LA CIUDAD DE BOGOTA, D.C,
ACnVKMD PRINCIPAL OW 1□□□□ - _______
FSCHA DE INTCIO ACTIVIDAD PRfMAHIA FF.CHA Of 1MCIO RCnVTDAD SECUNDARIA□□□□ □□ □□ !□□□□ □□ □□
OESCRiaA DE F-RNERA BREVE O RESUN’UA SU ACITVIOAD ECCNOMICA PWW PERSONAS NATURALES (MAximo 1.900 Mraoerm)

LOCAL Y OFICJNA | j 

"OEPARFAMENTO

1MP0RTA00A LI

AIUSTE DE INFORMATION FINAHCIERA
No. DC MATS lOJIA / INSCRIPCION

I I I I I I I I IT
AHO out RENUEVA '

TIPO GENERAL Df ORGANIZATION 
(Revisar las msb^cdones del femulaiio RUES)

TtPO ESPEC1FIC0 DE ORGANIZATION 
(Revisar las msruccones de< formulano RUES)

□□______ _____ _______
WrTTTijl^mi-n i mi



ESTAOO DE RESULTADOS

Activo Comente $ Pa«vo Corriente Ingreses Actlvidad Ordinana 

Otros Ingreses Pasivo No Cornente 
Active No Corriente

Costo de Ventas Pasivo Total 5
Castos Operacionales 

Activo Total $ Patrin^onio Neto 
Otros Gastos $_

+ Patfimonio $Pasivo
Gastos por Impuestos 

GRUPO NttF

1. NAC1ONAL

2 EXTRANJERO % %
ftPORTES LABOiUlES APORItS AC11VXS Torai. vouH

6
% 

   
%    

REFERENCXAS - ENTIDADES DE CREDITO REFERENCIAS - COMERCIALES

7 1. Nombre -TelefoiK) 1 Nombre -Tel^fono 

2. Nombre .Telefono 2. Nombre .Tdefono 

8
cuanfos [T1ENE ESTABLECIMIENTOS, AGENCIAS O SUCURSALES: SI

EMPRESA FAMILIAR (Informal solo para fines estadisticos) PORCENTAIE DE EMPl.EADOS TEMPORALES (%) 

MATRlCULA INMOBlliARlA MATRICULA INMOBILIARIA

D1RECCION DIRECCION

BARRIO BARRIO9
MUNICIPIO MUNICIPIO

DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO

PAIS PAIS

10
CUMPLO

PROTECC1ON SOCIAL
2ES APORTANTE AL SISTEMA DE SEGURIDAD V PROTECCION SOCIAL? SI Q

11 TIPO DE APORTANTE (Marque con una X la casilla que correspenda)

APORTANTE 1NDEPENOIENTe[ I

Nombre de la Persona Natural o Reprcsentante Legal de la Persona Jundica E1RMA

c.c.nc.E.a I I PASAPORTE| |Doaimento de Identlticadan No. 

42

APORTANTE CON 200 O 
MAS COTIZANTES

CUENTA CON MEMOS DE 
200 COTIZANTES

Balance Social (■) $
’ Solamente si es Entidad sin animo de lucre

Espaclo para use exclusive de la CAmars de Comercto 
Firma v Selle de la Camara de Comercto

1.2. PRIVAOO %

2.2. PRIVADO

Para uso exciwvo de is Camara de Corneroo 
Cod go Camara i Fedie RarWwcwi

El suscrito declara Dajo la qravedad del juramento que la Informactdn repoitada en este formularlo y la documentacidn 
anexa al inismo, es confiable, ver az. completa. exacta.

FORMULARIO DEL REGISTRO UNICO 
EMPRESARIAL Y SOCIAL RUES 

HOJA 2

APORTANTE BENEFIC1ARIO DEL 
ARTICULO 5 DE LA LEY 1429 DE 2010

1.1. PUBLICO %

2.1. PUBLICO

>a
X

PAIS |~|

Cuiiower fabecad en cue se rcuna pxrA xr -^noonada e’e acuenlo ccn la Ley (artfcu» 26 dd Cahjo de Ccmerco y ncen-as ctnaxdarttt y

(Revisar las instrucciones cel formuterto RUES)

COMPOSICldN DEL CAPITAL EN CASO DE PERSONAS WRiotCAS

, NilMERO DE EMPLEADOS | || i| |j j! |

TIENF IA ENTIDAD IMPI EMFNTADO „ I . wn| ]
UN PROCESO DE INNOVACION I I I I

________________________________________________________ INFORMAaQN HNANCIERA_______________________ __________________________________________
(r i»tn-.no< de la Le> da be tcnatse del bA-a-vf ge Aperture o de ■ i^ngeros cor carte <« 31 de de ai’e a-iror. t xpr*'-v (as ofr*s en pesos CoiomMnos. Dato* decinwies

ESTADO DE SITUACI6N FTNANCIERA

DECtARO IJAIO LA GRAVEDAD DE JURANENTO QUE CUMPLO COH LOS REQUIS1TOS 
ESTABLEC1D0S EN LA LEY 1280 DE 2016 PAR/. ACCEDER A LOS BENEEIC10S DEL 
ARTICULO 3

Utilidad / Perdida Operational 5 

ResuRado del Periodo $

iquma o letra imprenta ios (JatOS. No se admiten tachores m enmenciaduras. tn los l£rmlnos del artkuto 156 del Decreto 
33 del Cddigo de Comercio, cuaiquler modffkacidn de la informacl6n reportada debe ser actuallzada. En los t&rnlnos del 

I Cddigode Comercio, la Camara de Comerck podrA sol iotar informacidn adkional. Autorizo el uso y divulgacidn de toda 
1 tan Id a en este formularlo y sue anexos, para los fines pro pl os da los registrar publlcos y mi publlddad.

SI ES UNA EMPRESA ASOCIATIVA DE TRABAJO_____
AKMTES LA0ORALiS ADICIONAI15 APOATtS DINERO

DETALLE DE LOS BIENES RAICES QUE POSEA 
(En cumplimientc del articulo 32 del Codigo de Comercio)

CO Camara 
de Comercio 
de Bogota

NO 

NO 

NO 

NO Q

__________________________________________________ ESTADO ACTUAL DE LA PERSONA JURIDICA
CODIGO DEL ESTADO ACTUAL DE LA PERSONA JURIDICA I II 1 OTRO ~ 
(Revisar las instrucciones del formularlo RUES) I II I CUAL?

LEY 1780 DE 2016

SOLO EN CASO DE IRA RENOVAClON Y HADIENDOSE ACOGIDO a LOS BENtFICIOS 
DE LA LEY 1780 DE 2016 AL NOMEN TO DE LA MATRiCULA
MAtiiriESTO BAIO LA GRAVEDAO OE jURAMLNTO QUE HANTESGO EL QUMPUMIENTO OE LOS 
REQUtSnOS ESTABLECIDOS EN EL HUMERAL 2.2.2.41 S.2 OEL DECRETO REGIAMENTARIO DE LA 
LEY 17S0

NO CUMPLO [i

Olligencie a m*< 
019 de 2012 y.- 
articulo 36 del .. 
la Informacldn coni



Anexo 4

Formulario Adicional de Registros con Otras Entidades

No Matricula Mercantil

(Para tiso exclusivo de la Camara de Comercio de Bogota)

Asignacion: Actualizacion

II. Solicitud de inscripcion en el Regislro de Informacion Iributaria (RTF) en la Secretaria de Hacienda Distrital

Pecha de micio de Aclividades con 1CA:

Segundo apellido Primer Nombre

F.mpresa a la que pertenece:

Fiona

43

IV. Firmas: contribuyente o representante legal
con mi Grma certifico que los dates contenidos en el presente formulario es conftable. veraz. completa yexacta.

I. Datos Baskos:
Nombre y apellido o razon social 

Nombre
Numero de identiftcacidn

Ano Mes Bia

i i i i i m m
IMPORTANTE: SENOR CONTRIBUYENTE no olvide que para quedar inscrito en el RIT de la Secretana de Hacienda de Bogota, es indispensable 

que informe LA PECHA DE INICIO DE ACTIVIDADES. evitese sanciones (artlculos 35 y 71 del Decreto Distntal 807/1993)

Codigo de la idcntificacinn Trihutaria (MT) DV

I I I I N I I I I I I !-l I

IA-F-101
01.06.7017

Numero de Formulario DIAN

Este numero se obtiene una vez diligencie el formulario de Registro I'nico Tributario en la pagina wsvM.dian.gov.co

No. de tarjeta profesional

Nl i I I l-l !
Otros Nombres

No. Inscripcion F.sal: |—i—i—i—i—i—i—j—i

III. Solicitud de inscripcion en el Registro I nico Tributario (RIT) de la DIAN
Informacidn de) Contador que fimia los estados fmancieros- de la empresa_____

Tipo de documcnto No. de identification DV

mi 11111111111 i-l I
Primer apellido

COgSexio 
de Bogota



Anexo 5

40.000
55.000

20.000

Producto Ano 1 Ano 3 Ano 4 Ano 5
Camisetas 200 250 278 308 342
Buzos 180 225 250 277 308
Gorras 240 300 333 370 410

Ano 1 Ano 3 Ano 4 Ano 5
Camisetas 8.000.000 10.000.000 11.100.000 12.321.000 13.676.310

Buzos 9.900.000 12.375.000 13.736.250 15.247.238 16.924.434
Gorras 4.800.000 6.000.000 6.660.000 7.392.600 8.205.786
Total 22.700.000 28.375.000 31.496.250 34.960.838 38.806.530

Ano 1 Ano 2 Ano 3 Ano 4 Ano 5

Ingreso por ventas

Costos fijos

Aho 1 Aho 2 Aho 3 Aho 4 Aho 5
Costos fijos

$ 16.934.904 $ 17.612.300 $ 18.316.792 $ 19.049.464 $ 19.811.442

Aho 1 Aho 2 Aho 3 Aho 4 Aho 5
$ 3.570.000 $ $ $ $3.712.800 3.861.312 4.015.764 4.176.395

Aho 1 Aho 2 Aho 3 Aho 4 Aho 5
Total costos

$ 20.504.904 $ 21.325.100 $ 22.178.104 $ 23.065.228 $ 23.987.837

44

Costos 
variables

$
$
$

$

Valor por producto
Valor por camiseta

Valor por buzo

Valor por gorra

$
$
$
$

$
$
$
$

$
$
$

$ 
$ 
$ 
$

$ 
$ 
$ 
$

$
22.700.000
$
16.934.904

$
28.375.000
$
17.612.300

$
31.496.250 
$
18.316.792

$
34.960.838 
$
19.049.464

$
38.806.530 
$
19.811.442

Presupuesto de ventas por aho
Aho 2

Cantidades de ventas esperadas por aho

Aho 2



Ano 0
+

$

$

$ 12.187.452
+
+

-$ 12.187.452 $ $ 4.958.9341.754.763 $ 6.455.976 $ 8.157.102

$ 
$ 
$
$ 
$

DATOS DE SALIDA
__________ingresos_________

costos variables  
________ costos fijos________  

depreciacion  
utilidad antes de impuestos

impuestos 34%  
utilidad despues de impuestos 

depreciacion  
______ inversiones total______  
_______ valor residual_______  
recuperacion capital de trabajo 

flujo de caja operacional

Ano 1
$ 22.700.000
$ 3.570.000
$ 16.934.904

900.000
1.295.096

440,333
854.763
900.000

$ 1.160.000
$ 1.406.236
$ 12.652.572

Ano 4
$ 34.960.838
$ 4.015.764
$ 19.049.464
$ 900.000
$ 10.995.609
$ 3.738.507
$ 7.257.102
$ 900.000

Ano 5 
$ 38.806.530 
$ 4.176.395 
$ 19.811.442 
£ 900.000
$ 13.918.692 
$ 4.732.355 
$ 9.186.337 
$ 900.000

Ano 3
$ 31.496.250
$ 3.861.312
$ 18.316.792
$ 900.000
$ 8.418.146
$ 2.862.170
$ 5.555.976
$ 900.000

Ano 2
$ 28.375.000
$ 3.712.800
$ 17.612.300
$ 900.000
$ 6.149.900
$ 2.090.966
$ 4.058.934
$ 900.000



TRI

Tasa Interes 20%

Tiempo Retorno Inversion

-$ 12.187.452Ano 0

-$10,725,149Ano 1

-$7,281,445Ano 2

-$3,545,348Ano 3

$388,440Ano 4

$5,473,225Ano 5

46

Flujo de caja descontado

Ano 0
Ano 1
Ano 2
Ano 3
Ano 4
Ano 5
Total

_______Total ingreso_______
________Total costo_______

Total costo + inversion inicial

___________ TIR___________
__________ VPN___________
RELACION BENEFICIO COSTO

-$12.187.452

$1.462.303
$3.443.704
$3.736.097
$3.933.788
$5.084.785

$5,473,225

$ 156.338.617
$ 111.061.174
$ 123.248.626

______ 34%
$5.473.225
I,27

4 anos


